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SEZNAM UPORABLJENIH KRATIC

SEO - Kratica za Search Engine Optimization (optimizacija za spletne iskalnike).

Druzabni mediji — mediji namenjeni interakciji med uporabniki svetovnega spleta.

Spletni brskalnik — aplikacija za pregledovanje spletnih strani.

Spletna stran — skupina dokumentov, ki se nahajajo na URL naslovu.

SERP - uvrstitev spletne strani v iskalnih rezultatih spletnih iskalnkov za dolo¢eno iskalno

poizvedbo.

Poizvedba — beseda ali besedne zveze, ki jih uporabnik i¢e na spletu.

Indeksacija — spletni iskalniki si shranijo naslov in vsebino spletne strani ob dolocenem casu.

Konverzija — razmerje med obiski uporabnikov spletne strani in za naSo dejavnost ugodnimi

dogodki (nakup, povprasevanje...).

Spletni iskalnik — orodje, ki omogoca iskanje rezultatov poizvedb na spletu.

PageRank - je ocena, ki jo dobi posamezna spletna stran s strani Googlovega algoritma na

podlagi razli¢nih kriterijev.

Spam —nezazelena spletna stran ali nezelena elektronska posta navadno z oglasevalsko vsebino.

CMS —sistem za upravijanje vsebin (Content Management System).

RSS - je druzina XML datote¢nih oblik, ki se uporabljajo za spletno zalaganje. RSS vsebuje

kratke opise spletnih vsebin skupaj s povezavo na celotno razli¢ico.



Blog — spletni dnevnik ali spletnik.

Linkbait — princip ustvarjanja spletne vsebine z namenom pridobivanje povezav.

Viral content — vsebina, Ki se hitro razsiri po spletu.

Web widget — prenosliiv del kode, ki ga je mozno umestiti v vsako HTML stran, brez
kaksnihkoli dodatnih posegov.

Badgets — prenosljiv del kode, ki ga je mozno umestiti v vsako HTML stran. Badges prikazujejo

slike iz druge spletne strani.

CTR - odstotek, ki nam pove Kkolikokrat je bila stran prikazana med rezultati iskanja in

kolikokrat je bila obiskana.
On-site optimizacija - izvajanje raziskave in doloCitve kljutnih besed za doseganje najvecjega
moznega obiska spletne strani, optimizacija HTML gradnikov, raziskava in analiza konkurencnih

spletnih strani.

Off-site optimizacija — izvajanje gradnje vhodnih povezav na spletno stran na razliéne naline,

saj prav vhodne povezave predstavljajo glavni faktor za boljSo pozcijo spletne strani v SERP.

HTML gradnik —osnovni elementi spletne strani (body, div, head,...).

Optimizacija — skupek metod in aktivnosti za doseganje viSje pozicije v SERP. Sestavijena je iz

On-site optimizacije in Off-site optimizacije..

Arhitektura strani — definicija strukture strani. Umestitev vsebin v posamezne vsebinske sklope

in umestitev sklopov v spletno stran.



Kljuéna beseda — beseda ali besedna zveza, ki povzema vsebino spletne strani.
Pajek — del iskalnega algoritma, ki obiskuje spletne strani in jih indeksira.

PPC (ang. Pay Per Click) — Googlov model oglasevanja preko spleta. Oglasevalec plac¢a za vsak
klik na njegov oglas doloceno ceno.



POVZETEK

Optimizacija za spletne iskalnike (SEO) se uporablja za doseganje boljsih pozicij spletnih strani v
rezultatih spletnih iskalnikov za dolo¢eno iskalno poizvedbo (SERP). Poizvedba je beseda ali
besedna zveza, ki jo uporabnik vnese v iskalna polja aplikacij na spletu, ki jim pravimo spletni
iskalniki. Boljse pozcije v SERP nam prinesejo ve¢ obiskovalcev in s tem vejo moznost za
prodajo nasih storitev ali produktov. Potrebno je omeniti, da je optimizacija za spletne iskalnike
neprekinjen proces, saj se vedno pojavijajo nove spletne strani, ki bi nam lahko prevzele dobre

pozicije v SERP.

Optimizacijo za spletne iskalnike lahko razdelimo na 2 poglavitni podrocji. »On-site«
optimizacija predstavlja raziskavo in dolo¢itev klju¢nih besed za doseganje najvecjega moZnega
obiska spletne strani, optimizacijo HTML gradnikov (head, body, title..) ter raziskavo in analizo
konkuren¢nih spletnih strani. Kljuéne besede so besedne zveze, ki povzemajo bistvo spletne
strani. »Off-site« optimizacija pomeni gradnjo vhodnih povezav na spletno stran na razliéne
nacine, saj prav vhodne povezave predstavljajo glavni faktor za boljso pozicijo spletne strani v
SERP.

Cilj diplomske naloge je bila optimizacija spletne strani http//www.gogo.si, z namenom dosega

vecje prepoznavnosti izdelkov, vecje obiskanosti spletne strani ter posledino vecjo prodajo
izdelkov. S pomocjo opisanih metod sem dosegel vidno izboljSanje pozicije spletne strani v
SERP. Z opisanimi metodami bi se ob nadaljevanju dela pozicija spletne strani $e izboljSevala in

kaj kmalu bi lahko spletna stran dosegala prvo pozicijo v SERP.

Optimizacija za spletne iskalnike bo tudi v prihodnosti ostala pomemben pojem v racunahiStvu
in internetu. Vse ve¢ podjetij prodaja svoje storitve in produkte na internetu, saj vse ve¢
uporabnikov nakupuje prek interneta. Posledicno bo seveda velik boj za najvisje pozicije v SERP,

Ki prinasajo najve¢ obiskovalcev in najve¢ moznosti za boljSo prodajo izdelka ali storitve.

Kljuéne besede:

SERP, optimizacija za iskalnike, izgradnja povezav, pozicija spletne strani.


http://www.gogo.si/




ABSTRACT

Search engine optimization (SEO)is used to achieve better website positions in search engine
results pages, for specific keywords. Visitor enters a keyword, which is either a word or phrase,
in a search box and search engine returns websites which qualify for that
keyword. Better position in  search engine result pages (SERP) attracts more visitors and
increases probabilityto  sell products or services. Search engine optimization is
an ongoing process, because competition is always creating new websites that could take

webiste place in SERP.

SEO can be divided in two main fields of work. On-site optimization consists of research and
analysis for specifying keywords, which would increase website visits, HTML optimization
(head, body, title..) and competition analysis. Website topic is described with keywords. Off-site
optimization consists of building incoming links for website with different techniques, because

incoming links are main ranking factor for achieving better SERP positions.

Bachelor degree objective was to optimize website, to increase product awareness, attract more
visitors and increase sales. With described methods iachieved better website position in SERP.

Position in SERP would continue to improve with implentation of described methods.

Search engine optimization will remainan important concept in the future. More and more
companies sell their services and products on the web, because people tend to shop on web.
Battle for prime positions in SERP will be severe, because better position means more visitors

and higher probability to sell product or service.

Keywords:
SERP, SEO, On-Site optimization, Off-site optimization






1. Uvod

Uporaba in razcvet spleta nas je ponesel v informacijsko dobo. Dnevno se po razli¢nih iskalnikih
i8¢ okoli 400 milijonov razlicnih poizvedb. Google si lasti priblizno 65 % iskalnega trga in
obseg iskanja na njihovem spletnem iskalniku je priblizmo 2900 iskalnih poizvedb na sekundo.
Svetovni splet in iskalniki spreminjajo navade ljudi, ki sedaj svoje nakupe opravijajo preko

svetovnega spleta, zato je potrebno te spreminjajoce trende izkoristiti.

V danasnjem svetuvelja zlato pravilo, da podjetja morajo imeti spletno stran, v nasprotnem
primeru ne obstajajo. Vendar obstoj na spletu Se ne pomeni, da je stran avtomatsko vidna Sirsi
javnosti. Velikokrat se podjetja prepozno zavedo, da je potrebno poleg spletne strani opraviti Se
optimizacijo spletne strani. Veliko podjetij se v danasnjem Casu ne zaveda prednosti, ki jim jo
lahko prinese dobro opravljena optimizacija. SEO lahko definiramo kot proces nalog, ki morajo

biti opravijene, da se zagotovi ve¢jo vidnost spletne strani, vecji obisk in bolj$o pozcijo v SERP.

SEO sestoji iz gradnje zanimivih in unikatnih vsebin z namenom, da se ljudje vracajo na spletno
stran in ustvarjajo povezave na spletno stran. Zagotoviti je potrebno uporabniku prijazno
arhitekturo spletne strani, kar pomeni, da uporabnik najde iskano informacijo v najkrajSem
moznem Casu in da je celotna postavitev spletne strani intuitivna. Preden je lahko spletna stran
konkurencna za doloCene poizvedbe moramo poskrbeti, da jo spletni iskalniki odkrijejo, shranijo

naslov in vsebino spletne strani ob dolo¢enem casu (indeksacija spletne strani).

Z razvojem spleta in tehnologij se je obseg optimizacije razSirl Se na druga podrocja. Pri
optimizaciji je potrebno upostevati tudi druzabne medije (Facebook, Twitter..), Ki So namenjeni
komunikaciji med uporabniki svetovnega spleta, ki so v zadnjem ¢asu doZiveli pravi razcvet in
Stevilne agencije se posluzujejo oglasevanja preko druzabnih medijev. Danasnji uporabniki spleta
zahtevajo ve¢ kot samo spletne strani, zahtevajo interaktivnost, povezovanje ipd. Druzabni mediji
so velik del uspesne SEO kampanje. Oglasevanje preko druzabnih medijev pripomore Kk izgradnji
mreze vhodnih povezav, ki je bistvena za ustvarjanje dobre pozicije spletne strani v SERP. Za
vhodne povezave S$tejemo povezave, ki kazejo na naSo spletno stran. S pomocjo druzabnin

medijev ozave$¢amo ljudi o blagovni znamki, produktih in storitvah, Ki jih podjetje prodaja.



Obiskanost spletne strani lahko kratkorocno povecamo tudi s placljivimi oglasi, ki nam pomagajo
graditi prepoznavnost ob predstavitvi spletne strani. Spletni iskalniki placljive oglase za klju¢ne
besede obravnavajo prednostno in zato se rezultati teh poizvedb pojavijo na vrhu SERP.
Razmerje med obiski uporabnikov spletne strani in za naSo dejavnost ugodnimi dogodki (nakup,
povprasevanje...) imenujemo konverzija. Vecja kot je konverzija, veCja je prodaja storitev ali
produktov. Z boljSo pozicijo v SERP povetamo vidnost spletne strani in pridobimo vec

potencialnih kupcev storitev ali produktov.



2. Spletni iskalniki

Spletni iskalnik je aplikacija na spletu, ki nam omogoca iskanje informaci. V ozadju spletnega
iskalnika so algoritmi, ki i¢ejo in zbirajo informacije o spletnih stranch. Spletni iskalniki
shranijo izseke spletnih strani, ki nam povedo kaks$na vsebina se na spletni strani nahaja, URL
naslov in vhodne ter izhodne povezave spletne strani v bazo podatkov, ki jo imenujemo tudi
indeks. To poglavje opisuje razvoj spletnih iskalnikov, njihovo delovanje ter opis faktorjev, Ki
vplivajo na pozcijo spletne strani v SERP. V tem poglavju najdemo tudi osnovna nacela, ki jih je

potrebno upostevati pri izgradnji spletnih strani.

Uporabniski vmesnik je zgrajen iz okna, kamor uporabnik vpiSe Zeleno poizvedbo. Ko uporabnik
klikne na gumb za iskanje, algoritem v ozadju po podatkovni bazi preis¢e najbolj primerne

rezultate in jih prikaze uporabniku.

Spletni iskalniki ustvarijo vecino njihovega prihodka preko placljivih oglasov. Vecina tega
prihodka prihaja iz »placaj za klik« modela, v katerem oglaSevalci placajo samo za tiste

uporabnike, ki kliknejo na njihov oglas.

Ker je konkurenca na trgu spletnih iskalnikov zelo velika in lahko uporabniki izbirajo Kkateri
spletni iskalnik bodo uporabljali, je naloga spletnih iskalnikov, da uporabniku omogocijo hitro in
natan¢no pridobitev informacij, ki so jih iskali. Ve¢inoma spletni iskalniki dosezejo svoj namen z
ustreznimi i hitro postreZzenimi rezultati iskanja, saj se bodo uporabniki obracali na tiste

iskalnike, kijim bodo poiskali ustrezne zadetke v najkrajSem moZnem casu.

Zaradi tega dejstva razvijalci spletnih iskalnikov vlozijo veliko ¢asa, energije in sredstev v
izboljSanje ustreznosti rezultatov za iskane pojme. Razskave vkljuujejo odziv uporabnikov na
rezultate poizvedb, primerjanje rezultatov poizvedb glede na ostale spletne iskalnike in razlicne

marketinske raziskave mnenj uporabnikov.

Ker je uspeh spletnih iskalnikov odvisen predvsem od ustreznosti njinovih rezultatov poizvedb,

se razne manipulacije, ki ustvarjajo dobre pozicije za spletne strani in ne ustrezajo poizvedbi,



kaznujejo. Vsak spletni iskalnk ima posveceno skupino ljudi, ki is¢e in »odstranjuje« spletne
strani z nekvalitetno vsebino (Spam). To je pomembno za optimizacijo spletnih strani, saj je
potrebno biti previden pri izbiranju nac¢inov optimizacije, ker se lahko zgodi, da je spletna stran

kaznovana zaradi napacnih ali nedovoljenih uporab tehnik optimizacije. [3]

2.1 Casovnica razvoja spletnih iskalnikov

Razvoj spletnih iskalnikov je za vedno spremenil nacin iskanja informacij, kupovanja izdelkov,
zabave in druzenja z drugimi hudmi. Spletni iskalniki so se skozi zgodovino precej spreminjali.

Pomembni so bili naslednji mejniki:

1994: Jerry Wang in David Filo ustanovita Yahoo. Yahoo je bil v zacetku servis za zaznamke in

imenik zanimivih spletnih strani.

1996: Sergey Brin in Larry Page, Studenta Standforda testirata Backrub, novi spletni iskalnik, ki
ocenjuje spletne strani na podlagi ustreznosti vhodnih povezav in njihove pomembnosti. Backrub

v prinodnosti postane Google.

1998: Lansira se Goto.com s pla¢ljivimi povezavami. Oglasevalci placajo Goto.com z namenom
da se njihove spletne strani pojavijo nad organskimi rezultati iskanja. Goto.com je bil baziran na

algoritmu Inkotomi. Goto.com v prihodnosti prevzame Yahoo.

2000: Yahoo se poveze z Googlom in dovoli njihovem algoritmu, da prevzame nalogo
indeksiranja spletnin strani namesto algoritma Inkotomo. Pred tem klju¢nim dogodkom Google
ni bil poznan. Yahoo predstavi Google in skoz leta ki sledijo Google postane njihov najvecji

tekmec.

2003: Google lansira AdSense po prevzemu blogerske platforme Blogger.com. AdSense je
algoritem za iskanje pomembnih kljuénih besed, ki jih potem oglaSevalci uporabijo v Google
AdWord-sih. MesSanica AdSensa in Blogger.com privede do velikega porasta internetnega

oglasevanja in revolucije bloganja.



2006: Google prevzame video servis YouTube. Google Se vedno i¢e na¢in kako zashziti na

YouTubu.

2009: Ob naskoku Googla na 70 odstotni delez uporabe njihovega iskalnika v globalnem prostoru
iskalnikov, Microsoft in Yahoo zdruzita moc¢i ob podpisu desetletnega dogovora o sodelovanju na

podro¢ju oglasevanja. [16]

2.2 Spletni iskalniki v danasnjem Casu

2.2.1 Google

V tekmi za pridobitev najveCjega trrmega deleZa Se vedno prevladuje Google, saj se je njegov
delez Se povecal n je postal globalni paradni konj, tako na podrocju iskanja kot tudi na drugh
podro¢jih, na katera se je razsiril (Google Earth, Google Moon, Goolovi pisarni§ki programi,
Googlov operacijski sistem Android, Googlov brskalnik Chrome, Googlova analitika spletnih

stran,..)

Oblikovanje i optimizacija spletne strani za Google algoritme je logina izbira, saj Google
obviaduje ve¢ kot 65 odstotkov celotnega trga Zdruzenih drzav Amerike. Sledita mu Yahoo z

16,8 odstotnim delezom in Microsoft z 11,5 odstotnim delezem. [20]

Googlova podoba spletne strani se ni veliko spreminjala. Njihov uporabniski vmesnik ostaja
dokaj nespremenjen. V prihodnosti bo tezko premagati Google in njegov previadujo¢ delez v
iskalnem trgu, saj je kar nekaj korakov pred konkurenco. Google se udejstvuje tudi na podroéju
spletnega videa z YouTube portalom in na podro¢ju druzabnih medijev z Google Buzz spletno

storitvijo, s katero se Zeli priklju¢iti velikanom kot so Facebook, Twitter in Myspace. [5]



2.2.2 Yahoo

Ustanovitelja tega uspeSnega podjetja sta Jerry Yang in David Filo. Yahoo je bil mnogo let
Googlov najve¢ji tekmec. Yahoo se lo¢uje od Google predvsem po izgledu njihovega spletnega
mesta na katerem je velko razlinih informacy, medtem ko ima Google samo okno za vpis
iskalne poizvedbe. Velko Ludi moti tolksSno Stevilo razlicnh informacj na vhodni strani
iskalnika. lzgled SERP je podobne oblike kot je pri Googlu in Bingu.

V letu 2008 je Microsoft poskusal kupiti Yahoo vendar ta poizkus prevzema ni uspel.Zato je v
tistem ¢asu Yahoo sklenil dogovor o oglasevanju z Googlom. To se je spremenilo junija 2009, ko
je Yahoo sklenil pogodbo z Microsoftom glede uporabe njihovega iskalnika Bing, kot primarnega

ponudnika iskanja na spletu.

Trenutno Yahoo Se vedno uporablja svojo tehnologijo za iskanje na spletu. Najverjetneje bo
preteklo Se nekaj ¢asa preden bosta Yahoo in Microsoft uspela zdruziti svoje sisteme za iskanje.
Yahoo ima moc¢no globalno prepoznavnost in njegovi imeniki so Se vedno eni izmed
popularnejsih spletnin imenikov na spletu. Tako kot Google ima tudi Yahoo svoje produkte kot
na primer: Yahoo Messenger, Yahoo Maps, Yahoo Weather... [5]

2.2.3 Bing

Microsoft Bing je naslednik Microsoft Live Search-a, kateremu ni uspelo pridobit vecjega deleza
iskalnega trga. Bing se trudi prevzeti delez Googlu kar mu pocasi uspeva. Microsoft se je povezal
z Nokio, ki bo uporabljala Windows Mobile operacijski sistem v katerega je vgrajen iskalnik
Bing. Nokia ima kljub zastoju v razvoju Se vedno velik trzni delez, kar bi lahko koristilo Bing-u
pri pridobivanju vecjega trnega deleza. Microsoft ima prav tako dogovor z Yahoojem, ki bi mu
lahko koristil pri dodatni pridobitni trznega deleza.

Preteklo bo Se veliko casa, preden se bodo ljudje odlo¢ili uporabljati Bing. Dejstvo je, da veCini
ljudi Google predstavlja sinonim za spletni iskalnik. Microsoft porabi wveliko denarja za
oglaSevanja svojega iskalnika, kar mu bo v prihodnosti morda prineslo uspeh. V prihodnosti pa se

pricakuje boj med Google in Bingom za vodino mesto med spletnimi iskalniki. [5]



2.2.4 Baidu

Baidu je najvecji ponudnik spletnega iskanja na Kitajskem. Se nedavno se je boril z Googlom,
vendar se je Google umaknil iz kitajskega trga, ki ima zelo veliko Stevilo uporabnikov in
predstavlja velik potencialni trg. Baidu indeksira ve¢ kot 740 miljonov spletnih strani in ima
prevladujo¢ trzni delez na Kitajskem.

Spletni iskalnik Baidu je dobil potrditev od kitajske vlade in je sedaj uradni Kitajski spletni
iskalnik.

Tako kot Google ponuja poleg iskanja po spletu Se druge spletne storitve kot so: Baidu Map,
Baidu News, Biadu Post Bar itd.

2.3 Interakcija ljudi z spletnimi iskalniki

Osnowni cilj vsakega uporabnika spletnih iskalnikov je pridobitev ustreznih rezultatov za njegovo
poizvedbo. Eden izmed najpomembnejsih elementov pri gradnji marketinske kampanje za spletno
stran je dobro poznavanje psihologije ciline publike. Raziskava ciljne publike nam pove kako

razmi§lja uporabnik, kar lahko izkoristimo pri postavitvi spletnega mesta.

Uporaba spletnih iskalnikov se je razvijala in nadgrajevala vendar osnovni koncepti iskanja

ostajajo enaki.. Koraki iskanja so naslednji:

Potreba po odgovoru na doloCeno vpraSanje, iskanje reSitve ali del informacije.
Kreiranje primere besede ali fraze za iskanje dolocene informacije.

Izvedba iskanja na spletnem iskalniku.

Pregled rezultatov iskanja in iskanje pravega rezultata.

Iskanje odgovora ali povezave na odgovor na spletni strani.

S o

V primeru, da povezava ni bila pravilna in ne ponuja odgovora, vrnitev na rezultate
iskanja in iskanje nove primerne povezave.

7. Nova poizvedba s spremenjeno besedo ali frazo.



Tabela 1: Odstotki iskanj glede na dolzino iskalne besede

St.Besed| Odstotek iskanja
1 25.32%
2 25906%
3 19.80%
% 13.17%
5 7.53%
6 4.04%
7 2.15%
& 119%

Ko uporabnik najde Zeleno informacijo je ta proces zakljucen. Od prvih zacetkov iskalnikov se
obseg iskanja konstantno povecuje. Raziskava ComScora, ki preucuje ameriski trg, poroca, da je

bil obseg iskanja na spletu februarja 2010 na vseh iskalnikih 14.5 biljona poizvedb. [20]

V Zdruzenih drzavah Amerike vsak dan priblizno 79 milijonov ljudi uporablja iskalike. Vec je
uporabnikov moskega spola in sicer 50,4 odstotka proti 49,6 odstotkov uporabnic Zenskega spola.
Uporaba interneta naras¢a skladno s prihodki posameznega gospodinjstva. Podatki so iz

raziskave, ki je bila opravijena januarja 2009.[6]

Zelo zanimivi so rezultati raziskav s podro¢ja SERP in pomembnosti mest v iskalnih rezultatih.
Aprilska raziskava iz leta 2006 podjetja Iprospect & Jupiter Research nam razkriva, da 62
odstotkov ljudi klikne na rezultate poizvedb na prvi strani, medtem ko 90 odstotkov ljudi Klikne

na rezultate na prvih treh straneh.



Slika 1: Prikaz toplotne slike SERP in klikov na rezultate

Slika prikazuje toplotno razporeditev klikov uporabnikov na rezultate iskanja. Najve¢ klikov se je
zgodilo na obmocju, kjer je barva najbolj rdeca, torej lahko vidimo da najve¢ uporabnikov klikne

na prve rezultate.

Raziskave nas pripeliejo do zanimivih zakljutkov o iskanju in marketingu preko spletnih

iskalnikov:

1. Iskanje je zelo popularno. Spletno iskanje doseze skoraj vsakega AmeriCana in bilijone
uporabnikov po vsem svetu.

2. Google je prevladujo¢ igralec na veCini svetovnih trgov.

3. Uporabniki uporabljajo krajse poizvedbe vendar se dolzina posamezne poizvedbe
podaljSyje.

4. Iskanje pokriva vse vrste trga.
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Iskanje po spletu je nedvomno eden izmed najboljsih nac¢inov pridobivanja potencialnih strank,

gradnje imena podjetja in oglaSevanja produktov. [6]

2.4 Delovanje spletnih iskalnikov

v

Procesiranje ogromnega Stevila podatkov je Ze po naravi zelo zahtevno opravilo. Ena izmed
najpomembnejSih stvari, ki jih je potrebno razumeti pri spletnih iskalnikin je, da so pajki, ki
obiskujejo spletne strani po celotnem svetu dejansko programi, ki so tako dobri kakor so dobri
algoritmi, ki poganjajo programe. Ceprav se uporaba umetne inteligence povecuje, pajki $e vedno

nimajo adaptivne inteligence kot jo imajo ljudje.

Programi ne zmorejo interpretirati razli¢énin tipov podatkov kot jih lahko ljudje. Dober primer je:
video posnetki so za pajke slabse »berljivik in tako jih tezje interpretirajo, medtem ko ljudje to
nalogo opravijo brez vecjih tezav. Tehnologija je Se dale¢ od popolosti, saj se lahko zgodi, da

pajki ne bodo »prebrali« celotne strani zaradi tehnoloskih omejitev. [6]



2.4.1 Rezultati spletnih iskalnikov (SERP)

Slika 2: prikazuje SERP za poizvedbo »vitamini«

[Splet Slike Prevajalnik Spletni dnevniki Imenik Koledar Gmail vec v ] 1

GOUSIQ vitamini

138i po: @ celotnem spletu |

) straneh v drzavi Slovenija

Iskanje | Nspredno istanie 2

11

| Splet [ PokaZi moZnosti .. 1

www_boljzdrav_si

Sponzorirana povezava
Prehranski Dodatki iz Naravnih snovi za Boljse Pocutje in Zdravje.

Vitamin - Wikipedija, prosta enciklopedija

Vitamini nastajajo predvsem v rastlinah. Clovek jih dobi veéinoma s hrano, nekatere pa tvorijo

tudi bakterije v Erevesju. Vitamine delimo na tiste. ... 5
sl.wikipedia.org/wiki/Vitamin - Posnetek - Podobno

eZdravje - Vitamini
Vitamini so organske snovi, potrebne za Zivijenje. Bistveni so za normalno delovanje telesa,
za uravnavanje presnove ter za rast, razmnoZevanje in delovanje ...

www_ezdravje.com » ... » Vitamini in minerali - pred 7 urami - P

eZdravije - Vitamini in minerali

Vitamini so organske snovi, potrebne za normalno delovanje telesa, za uravnavanje presnove
ter za rast, razmnoZevanje in delovanje tkiv in organov. ...

www._ezdravje.com/sivitmin/ - P P 0

Posnetek - P

[# Ve rezultatov z mesta www ezdravie.com

Slikovna poizvedba za vitamini - Prijavite slike

Legenda:

Sponzorirane povezave

Lekadol plus C

Ucinkovito zniZuje vrogino

in laja bolecino.
www._lekadol_si/LekadolPlusC

Vitamini
Bogata spletna trgovina vitaminov!

Vsi vitamini vedno brez po3tnine.
vitalabo_si/Vitamini

oglas je lahko prikazan tuka

4

3 Zadetki 1-10 od priblizno 2.050.000 za vitamini. (0,19 sekunde)

1. Vertikalna navigacija: spletni iskalnk omogoca iskanje po kategorijah kot so slike,

novice, videi ali zemljevidi. Ce uporabnik #¢e po dologeni kategoriji S tem avtomatsko

omeji rezultate iskanja in iskalnik mu prikaze bolj natancne rezultate poizvedbe.

2. Okno za vpis poizvedbe: v to okno uporabnik vpiSe Zeleno poizvedbo.

3. Informacije o rezultatih: spletni iskalnik prikaze koliko je razli¢nih zadetkov iskanja za

dolo¢eno poizvedbo.

4. Placljivi oglasi (ang. PPC- pay per click): so tekstovni oglasi zakupljeni s strani podjetij

za oglaSevanje njihovih izdelkov, storitev itd. OglaSevalec placa Klik na oglas. Google

pozna uporabnike glede na zgodovino njihovega iskanja in jim prikazuje oglase, ki se

kontekstno sovpadajo z zgodovino iskanj in poznavanjem posameznega uporabnika. Cena

posameznega oglasa je odvisna od konkurence med podjetji za oglasevanje podobnih

storitev in produktov. Vecja kot je konkurenca vecja je cena na posamezen klik na oglas.
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5. Organski rezultati: ti rezultati izhajajo iz indeksa spletnega iskalnika in so razporejeni
po ustreznosti in pomembnosti na podlagi kompleksnih algoritmov za ocenjevanje

spletnih strani.

Standardni rezultati, kot so prikazani na sliki, niso vse kar lahko ponudijo spletni iskalniki.
Iskanje je mogoce omejiti po razlicnih kategorijah iskanja (npr. slike, posnetki, novice ..). Google
je v rezultate poizvedb vklju¢il tudi objave iz razlicnih druzabnih medijev, kot so Twitter,

Facebook, FriendFeed ... Rezultati tega tipa predstavljajo nove priloznosti in izzive za SEO
strokovnjake.

2.4.2 Plazenje (ang. crawling), indeksiranje in rangiranje

Razumevanje, kako deluje plazenje in indeksiranje je Kkoristno ljudem, ki se ukvarjajo z
optimizacijo strani, saj jim pomaga razumeti kaj je potrebno storiti, da doseZejo Zeleni cil;.

Splet si je mogoce predstavljati kot veliko Stevilo avtobusnih postaj na avtobusnih progah. Vsaka
postaja predstavlia unikaten dokument (spletno stran, datoteke razliCnega tipa itd.). Spletni

iskalniki morajo preiskati vse postaje s pomocjo povezav med postajami.

Slika 3: Prikaz plazenja (ang. crawling) pajka po spletu

Pot v Smrecje
| ma Povezave
Polanikova Pot v Hrastovec
03 Maksa
05 Petarj :
Kolodvor Crnute PrimoZiteva Jeia Belinka Reaktor
e ENielEE— - - - - P & ) @
Rogovilc Zasavska  Nadgorica Sentjakob -
9 Bericevo
; Crnuce
Elma landrova vew
0 Brnciceva

\ \ Obrtna cona CestanaBrod  Slovenijales
. - \\
Nove StoZice Spletne strami_ \\
N\
f Tomacevo K

ova
Kardeljeva n ) Sav
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Posamezne postaje na sliki predstavijajo spletne strani, medtem ko povezave med postajami
predstavljajo izhodne in vhodne povezave spletnih strani Ko Googlov pajek doseze posamezno

postajo, lahko sledi povezavam do drugih postaj.

Struktura povezav na spletu omogoca, da lahko avtomatiéni roboti, ki jih imenujemo »pajki«
obisCejo vse povezane strani in dokumente. Ko roboti najdejo spletno stran je njihova naloga, da
preberejo vsebino in shranijo dolocene informacije o strani v indeks. Shranjevanje ogromne
koli¢ine spletnih strani in zagotavljanje hitre odzivnosti na poizvedbe je zelo zahtevna naloga,
zato so podjetja zgradila velika podatkovna skladis¢a, ki zmorejo postreci veliko Stevilo podatkov

v zelo kratkem c¢asu.

Eden izmed kljucnih konceptov pri gradnji spletnega iskalnika je odlo¢itev kje zacCeti iskati in
indeksirati spletne strani. Teoretino je mozno zaeti na veliko razli¢nih lokacijah vendar je

idealno zaceti iz spletnih strani, ki igrajo v svetovnem spletu pomembno vlogo.

Ko uporabnik vpiSe poizvedbo za katero zeli rezultate mu spletni iskalnik vrne seznam ustreznih
strani, ki jih ima shranjene v svojem indeksu. Proces zahteva od spletnega iskalnika, da preisce
ogromne koli¢ine podatkov in naredi dve stvari:

1. vrne samo rezultate, Ki so ustrezni iskalni poizvedbi,

2. rezultate razvrsti glede na pomembnosti strani.

Ustreznost je dolocena glede na vsebino, ki se nahaja na posamezni strani in med poizvedbo, ki
jo je vpisal uporabnik. Ustreznost spletne strani se poveCa, ¢e se poizvedbe, ki jih je iskal
uporabnik, veckrat pojavijo na spletni strani v besedilu, naslovu strani in v pomembnih naslovih
v besedilu. K ustreznosti pripomorejo tudi vhodne povezave, ki prihajajo iz tematsko podobnih
strani in uporabljajo pravilno sidro povezave. Sidro povezave definiramo kot besedno zvezo na
katero uporabnik klikne, da ga spletni brskalnik preusmeri na Zeleno povezavo. Spletni brskalnik

je orodje, s katerim uporabnik obiskuje razlicne spletne strani.
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Pomembnost posamezne spletne strani se meri v koli¢ini ustreznih povezav, ki kazejo na spletno
stran. Pomembnost posamezne strani se ocenjuje kot pozicija, ki jo stran doseZe izmed mnoZzice
spletnih strani, ki ustrezajo dani poizvedbi. Na pomembnost vpliva Se veliko drugih faktorjev.

Kombinacija ustreznosti in pomembnosti dolofata pozicijo posamezne spletni strani v SERP za

doloceno iskalno poizvedbo.

Pomembnost in ustreznost nista dolo¢eni rocno, algoritmi ocenjujejo vsako spletno stran posebej
po vnaprej dolocenih kriterijih. Potrebno je loCiti »spam« spletne strani od kvalitetnin strani z
vsebino in narediti selekcijo med kvalitetnimi stranmi. Algoritmi so sestavljeni iz velika Stevila

razlicnih faktorjev, ki pripomorejo K skupni konéni oceni. [6]

2.5 Rangiranje spletnih strani

2.5.1 Vpliv faktorjev na rangiranje strani

Anketa iz leta 2009 pri kateri so sodelovali najvecji svetovni strokovnjaki za optimizacijo,

prikazuje naslednje ugotovitve glede pomembnosti posameznih faktorjev.
Pozitivni faktorji [15]:

1. Klju¢ne besede v naslovu strani. Naslov strani je besedilo, ki okvirna povzema bistvene
vsebine na spletni strani.

2. Sidro povezave pri vhodnih povezavah.

3. Globalna avtoriteta spletne strani predstavlja pomembnost spletne strani. Spletna stran je
pomembna, ¢e ima vhodne povezave s strani svetovno pomembnih spletnih strani (CNN,
BBC ..).

4. Starost spletne strani. Je definirana kot Cas, ki je pretekel od postavitve spletne strani, do
danes.

5. Interna struktura povezav znotraj spletne strani. Interna struktura definira, kako so
posamezne podstrani spletne strani povezane med sabo.

6. Tematska ustreznost vhodnih povezav na spletno stran.
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7. Kljucne besede v besedilu spletne strani.

Negativni faktorji [15]:

1. Nedostopnost streznika na katerem se nahaja spletna stran.

2. Podobna ali enaka vsebina drugih spletnih strani v primerjavi z lastno spletno stranjo.

3. Izhodne povezave iz lastne spletne strani na druge spletne strani, ki vsebujejo kopirano
besedilo drugih spletnih strani.

4. Prodaja in izmenjava povezav med lastno spletno stranjo in drugimi spletnimi stranmi.

5. Vsaka podstran v okviru lastne spletne strani mora imeti lasten prepoznavni naslov.

6. Hitrost nalaganja spletne strani.

2.5.1.1 Klju¢ne besede v naslovu strani

Klju¢ne besede v naslovu strani so zelo pomemben faktor. Besede v naslovu spletne strani nam
veliko povedo o tematiki spletne strani in so pomemben element za dolocanje ustreznosti spletne
strani. Spletni iskalniki pripiSejo najve¢ teze besedam ali besednim zvezam, Ki Se pojavijo na
zaCetku naslova spletne strani, zato je priporocljivo napisati najpomembnejSe kljucne besede na

zaCetku naslova spletne strani. Potrebno je paziti, da kljuéne besede niso prepogoste.

2.5.1.2 Sidro povezave pri vhodnih povezavah

Pomembno viogo igra beseda ali besedna zveza v vhodni povezavi, ki ji pravimo tudi sidro
povezave. Pri optimizaciji za spletne strani je pomembno da vhodne povezave na spletno stran
vsebujejo sidro povezave, ki je tematsko povezano s tematiko strani. To nacelo je privedlo do
ustvarjanja kampanj za ustvarjanje povezav, s katerimi si lastniki spletnih strani Zelijo pridobiti

vecje Stevilo vhodnih povezav s tematsko povezanimi sidri povezav.

2.5.1.3 Globalna avtoriteta spletne strani

Pomembno je kakSne wvrste povezav kazejo na spletno stran, saj kvalitetne vhodne povezave

povecujejo globalno avtoriteto strani. Kvalitetna vhodna povezava je dolocena kot vhodna
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povezava S strani, ki je s ciljano stranjo tematsko povezana in ima velik ugled v svetovnem
spletu. Vse wve¢ji pomen se pripisuje tudi druzabnim medijem, ki naj bi bili realni indikator
avtoritete spletne strani. Izhodne povezave spletnih strani lahko vsebujejo atribut rel=«nofollows,
ki pomeni, da izhodna povezava spletne strani ne bi smela imeti vpliv na povecanje pomembnosti

spletne strani na katero kaze.

2.5.1.4 Starost spletne strani

Faktor starosti spletne strani pogosto preseneti novince pri optimizaciji spletnih strani, vendar je
dejstvo, da faktor vpliva na pomembnost spletne strani. Razlog za to je, da stran obstaja ze dolgo
Casa, torej je njena vsebina privlacna za skupnost ljudi, ki jih zanima tematika strani. »Spam
oziroma strani z nezanimivo, nekvalitetno vsebino, ne uspejo pritegniti zanimanja ljudi, zato se
zaprejo. »Spam« leta 1998 Se ni bil razsijen, zato je vedja moznost, da strani, ki so bile
vzpostavljene tistega leta nimajo »spamk vsebine v nasprotju z stranmi, ki so bile ustvarjene pred
kratkim.

2.5.1.5 Interna struktura povezav

Spletni iskalniki se zanasajo na urednike spletnth mest, da jim pokazejo katera izmed strani
znotraj spletnega mesta je najpomembnejSa. Stran, do katere lahko pridemo Sele po petih klikih,
najbrz ni pomembna stran. Stran, ki je vkljuéena v globalno navigacijo spletnega mesta in ki je
dostopna iz vseh posameznih strani, se smatra kot pomembna stran. Spletni iskalniki upostevajo

kako so strani interno povezane.

2.5.1.6 Tematska ustreznost vhodnih povezav

Vhodna povezava, ki prihaja iz tematsko sorodne spletne strani ima, vecjo utez na pomembnost
spletne strani, kot Ce spletne strani nista tematsko sorodni Ve¢ kot ima spletna stran vhodnih

povezav z tematsko sorodnih spletnih strani bolj je pomembna in viSje se uvrsti v SERP.
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2.5.1.7 Klju¢ne besede v besedilu spletne strani

Spletni iskalniki 8¢ejo kljune besede v besedilu strani. Uporaba klju¢nih besed v naslovu
spletne strani je Kkoristna, vendar v povezavi z uporabo teh kljuénih besed v besedilu strani Se
toliko bolj. V besedilu je pametno vkljuciti tudi sopomenke in sorodne besedne zveze saj jih

iskalni algoritmi znajo interpretirati.

2.5.1.8 Nedostopnost streznika

Spletna stran, ki velikokrat ni na voljo oziroma je nedostopna ne pripomore K boljsi uporabniski
izkusnji. 'V tem primeru spletni iskalniki sklepajo, da je stran slabSe kvalitete in ji dodelijo slabSo

oceno in posledicno je stran slabSe uvrS¢ena med rezultati iskanja.

2.5.1.9 Podobna ali enaka vsebina drugih spletnih strani

Spletni iskalniki Zelijo predstaviti uporabnikom kvalitetno vsebino. Ce ima spletna stran zelo
malo vsebine oziroma je njena vsebina v vecjem delu kopija vsebine drugih spletnih strani, bodo
to spletni iskalniki negativno upostevali pri oceni spletne strani. Vsebina, ki jo piSejo ljudje je
druga¢na od katerekoli druge vsebine na spletu, saj se razlikuje po uporabljenih ¢rkah, besedah,

simbolih itd. Tak$na vsebina ni generirana s pomoc¢jo raznih algoritmov, ki ustvarjajo vsebino.

2.5.1.10 Izhodne povezave na nizko Kvalitetne strani

Ena izmed moznosti, kako lahko Skodujemo spletni strani, je izgradnja izhodnih povezav na
nizko kvalitetne, »spam« spletne strani. «Spam« spletna stran je spletna stran, ki vsebuje veliko
kopirane vsebine iz drugih spletnih strani. Izhodna povezava na stran slabe kvalitete o0z. »spam«
stran ne bo naredila veliko Skode, medtem ko mnozica taksSnih povezav lahko naredi veliko skode

pri oceni spletne strani.

Pri izhodnih povezavah se lahko pojavi problem, da v dolocenem ¢asu izhodna povezava kaze na
povsem legitimno stran. V' primeru, da spletna stran ne dosega uspeha, ki bi ga morala, lahko
domeno prevzame tretja oseba, ki postavi novo spletno stran z nekvalitetno vsebino. I1zhodna

povezava sedaj kaZe na nekvalitetno stran in lahko Skoduje oceni spletne strani.
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2.5.1.11 Prodaja in izmenjava povezav

Spletni iskalniki kaznujejo spletne strani, ki prodajajo izhodne povezave. Iskalniki ne Zelijo, da
lastniki spletnih strani sodelujejo pri kakrSnikoli prodaji oziroma nelegalni izmenjavi povezav. V
nasprotnem primeru se lahko zgodi, da jih spletni iskalnik izklju¢i iz svojega indeksa spletnih

strani. Prodaje in izmenjave povezav SO namenjene povecanju pomembnosti spletne strani.

2.5.1.12 Podvojeni naslovi strani

Naslov strani je zelo pomemben faktor, vendar lahko podvojen naslov spletne strani negativno

vpliva na oceno spletne strani. Vsaka stran naj bi imela svoj naslov strani.

2.5.1.13 Hitrost nalaganja spletne strani

Google je pred kratkim predstavil nov faktor pri ocenjevanju spletnin strani. Google si zeli
zagotavljati kvalitetno uporabniSko izkusnjo zato je sedaj faktor pri oceni spletne strani tudi
hitrost nalaganja spletne strani. V primeru, da ima stran veliko koli¢ino razliénih podatkov,
obiskovalci s pocasnej$imi internetnimi povezavami ne dozivijo Kvalitetne uporabniske izkuSnje,
saj se jim spletna stran lahko nalaga ve¢ sekund. Uporabnik tako zapusti spletno stran, Se preden
se je stran do konca nalozila. Prav tako mora streznik, na katerem gostuje spletna stran,

zagotavljati odzivnost in hitro nalaganje spletne strani.

2.5.2 PageRank

2.5.2.1 Arhitektura spletnega mesta

Da bi lahko govorili o PageRank-u, moramo definirati nekaj pojmov o arhitekturi spletnega

mesta:

Vhodna stran: vhodna stran je tista spletna stran, ki pove na splosno o ¢em spletno mesto
govori. Vhodna stran se prikaze na rezultatih iskanja spletnih iskalnikov in ji obiCajno posvetimo

najve¢ pozornosti, kar se tice PageRanka in optimizacije za splet.



19

Podpoma stran: podporna stran je optimizirana za dolocene kljucne besede, vendar ni vhodna
stran za tiste klju¢ne besede. ObiCajno podporne strani vsebujejo bolj specificne klju¢ne besede,

ki so Se vedno v kontekstu kljuénih besed vhodne strani.

Globalna navigacija: so povezave, ki se pojavijo na vsaki strani spletnega mesta. ObiCajno se
nahajajo na vrhu ali pa od levem ali desnem robu spletne strani. Globalna navigacija je glavno

vodilo uporabniku pri navigaciji po spletnem mestu.

Sekundarna navigacija: sekundarna navigacija je lahko na wvsaki strani spletnega mesta. Je

nekak$na interna navigacija po doloceni spletni strani. [10]

2.5.2.2 Vpliv PageRank-a na pozicijo spletnih strani

PageRank se dodeli vsaki strani na katero naletijo Googlovi iskalni algoritmi in je predstavljen
kot numericna vrednost. Vsaka spletna stran zaCne z najnizjim PageRankom (0), ki se povecuje
skladno z ve¢jim $tevilom vhodnih povezav, ki kazejo na to stran. Predpostavljeno je, da vsako
stran na spletu upravlja clovek i ljudje ustvarjajo povezave na pomembne strani. Pod to

predpostavko naj bi bile spletne strani z najvi§jim PageRank najpomembnejse.

Namen PageRanka je pomagati iskalniku, da wvrne uporabniku rezultate poizvedb, ki so
pomembni in relevantni. Ena najvecjih zmot se vrti okoli naCina kako PageRank wvpliva na
pozicijo spletne strani. Tradicionalni algoritmi za iskanje se mocno opirajo na to kako pogosto se
kljutna beseda pojavi na strani. Google uporablja ve¢ kot 200 razlicnih faktorjev za rangiranje
spletnih strani v SERP, ki so vkljuteni v njihov PageRank algoritem. Vecino teh 200 faktorjev

lahko razdelimo na 2 vecji kategoriji:

- Ustreznost: ko uporabnik wvpiSe iskalno poizvedbo, Google poisée vse spletne strani v
njegovem indeksu, ki vsebujejo besedo ali besedno zvezo iz iskalne poizvedbe.
- Pomembnost: potem ko Google pois¢e vse ustrezne Spletne strani, jih razvrsti po njihovi

pomembnosti.
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Pomembnost spletne strani oz. PageRank, lahko poveCamo z ve¢jim Stevilom kvalitetnih vhodnih
povezav. Kvalitetne vhodne povezave pridobimo z ustvarjanjem vsebine, ki jo ljudje radi berejo

in jo delijo z drugimi ljudmi. [10]

Slika 4: Potek iskanja po kljucni besedi

A 8 C =
- . h ) B
Q =E e 7] I
Q 3. Google izbere
} spletne Strani, 4. Spletne strani so 5. Razultati se
1. Uporabnik ki ustrezajo poizvedbi sortirane glede na prikaZejo
vpise poizvedbo PageRank uporabniku

2. Google preisce
indeks za kljucne
besede v poizvedbi

V tretjem koraku Google poiSce ustrezne spletne strani iz svojega indeksa, ne glede na to kaken

PageRank ima stran. Ce ne ustreza iskalni poizvedbi, potem ne pride do Cetrtega koraka

2.5.2.3 Zgodovina PageRank-a

PageRank je izumil Larry Page ustanovitelj korporacije Google. On in njegov poslovni partner
Sergey Brin sta zelela ustvariti spletni iskalnik, ki bi prekaSal spletne iskalnike v takratnem casu.
Ostali iskalniki so se pri rangranju spletnih strani mo¢no opirali na analizo teksta strani Rang
pomeni uvrstitev spletne strani v SERP. Larry Page in Sergey Brin sta bila prepricana, da bi
lahko spletni iskalnik uporabniku vrnil rezultate, ki jih je le-ta dejansko Zelel dobiti z na¢inom

ocenjevanja pomembnosti in ustreznosti posamezne spletne strani. [10]

2.5.2.4 Dolo¢anje PageRank-a

Obstajata dve wvrsti PageRanka in sicer »pravik PageRank in tako imenovani »PageRank« orodne

vrsti.
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2.5.2.4.1 Definicija »pravega« PageRank-a

Na podlagi originalnega dokumenta, ki je bil napisan s strani Sergeyja Brina in Larry Page-a je
formula, ki doloca »pravic PageRank:

PR(v)
Nv

PRwW=1—d) +d 2

vEB(u)

(1 - d) je vrednost s katero za¢ne vsaka spletna stran. Vrednost d je dolocena s strani Googla in je
veckrat omenjena kot "damping" faktor. «Damping« faktor pomeni koliko vrednosti PageRanka
se prenese skoz izhodne povezave. Dokument, ki sta ga napisala ustanovitelja doloCa, da je
vrednost te spremenljivke 0.85. Vrednost B(u) predstavlja seznam strani, ki kazejo na stran u.
PR(u) in PR(v) predstavljata »PageRank« vrednosti strani u in v. Ny predstavlja Stevilo izhodnih
povezav spletne strani v. Obstaja dve razlicni poti kako povecati »PageRank«, ali pove¢amo

PageRank strani v ali pa zmanjsamo Stevilo izhodnih povezav strani v.

Celotna vrednost »pravega« PageRank-a spletne strani A je sestavliena iz majhne zacetne

vrednosti  (1-d) in z 85 % vrednosti celotnega PageRank-a iz strani, ki kazejo na stran A. [21]

Slika 5: Graficni prikaz forumle izracuna PageRanka

PR(A) = (1-d) + d(PR(T:)/C(T:) +...4+ PR(T.)/C(T.))

PageRank
' zmanjsan za d \\'
@-°" 9 @
Zacetni PageRank PageRank
Celotna PageRank ' it o
- rejet od j
vrednost ?161 i
PageRanka "
strani A

Vrednost PageRanka strani A se zacne z majhno zacetno vrednostjo, ki se

ji doda 85 % celotne vrednost PageRanka, strani ki imajo povezavo na stran A
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2.5.2.4.2 Primer izraCuna »pravega« PageRanka

Formula izraCuna PageRanka je jasna vendar ni razvidno da do priblimo pravih vrednosti
PageRanka ne pridemo v eni iteraciji vendar je za to potrebno ve¢ iteracij izraCuna. Na
naslednjem primeru izrauna bom pojasnil zakaj je potrebno vec iteracij preden pridemo do

priblizno pravih rezultatov.

Predpostavimo da imamo 2 strani, ki sta povezani med sabo, vendar nimata nobenih zunanjih

vhodnih povezav.

Prva iteracija. izracun PageRanka strani A glede na stevilo vhodnih povezav

)

PR(A) = 0,15+ 0,85 *

=0,2775

PR(B) = 0,15

Stran A ima novo PageRank wvrednost. V kalkulaciji je bila upostevana izhodna povezava strani
B, vendar ima stran B vhodno povezavo iz strani A. Izhodna povezava strani A na stran B, Se ni

bila upostevana v izraCunu PageRanka strani B, zato ocena PageRanka strani A $e ni tocna.

Druga iteracija: izracun PageRanka strani B Qlede na stevilo vhodnih povezav

0,2775
PR(B) = 0,15+ 0,85 *

= 0,3858

PR(A) =0,2775
Izratunamo PageRanka strani B. V kalkulaciji je upoStevana izhodna povezava strani A, vendar
je PageRank strani A v tem trenutku Se ni toCen, ker pri prejSnjem izraCunu ni bil upostevan

pravilni PageRank strani B. Ocena PageRanka strani B ni to¢na, ampak priblizna.

Tretja iteracija: ponovni izracun PageRanka strani A
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)

8
PR(A) = 0,15+ 0,85 * =0,4779

PR(B) = 0,3858
Cetrta iteracija: ponovni izracun PageRanka strani B

0,4779

PR(B) = 0,15+ 0,85 * = 0,5562

PR(A) =0,4779

Kakor je razvidno iz izracunov nikoli ne doseZzemo Cisto to¢ne vrednosti PageRanka, vendar
vrednosti konvergirajo. Vrednosti izracuna PageRanka so po Stiridesetih ali petdesetih iteracijah
dovolj to¢ne, da nam dodatne iteracije ne predstavljajo vecjih sprememb pri toCnosti izraCuna
PageRanka. Ta izacun Googlovi algoritmi izvajajo ob vsaki ponovni oceni »pravega«

PageRanka.

2.5.2.4.3 Primerjava PageRanka «orodne vrstice« S pravim PageRankom

Izratun PageRanka »orodne wvrstice« temelji na oceni pravega PageRanka. PageRank orodne
vrstice je prikazan na Googlovi orodni wvrstici, ki je dodatek k vsem spletnim brskalnikom in se

meri med 0 in 10.
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Slika 6: Prikaz PageRank-a orodne vrstice
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Google izratuna PageRank orodne wrstice” tako, da pretvori "pravi® PageRank strani in jih

razdeli v razlicne kategorije.

Tabela 2: Prikaz razmerja med PageRankom orodne vrstice in pravim PageRankom

PageRank
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vrstice

0 1-2

2-4

4-8

8-16

16 - 32

32-64

64 - 128

128 - 256

256 - 512

512 - 1,024
1,024 +

Pravi
PageRank
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Slika 7: Graficni prikaz odvisnosti med pravim PageRankom in PageRankom orodne vrstice
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Graf prikazuje kako izgleda logaritmic¢na odvisnost med pravim

PageRankom in med PageRankom orodne vrstice.

Samo Google ve kak$no obliko ima finkcija, ki povezuje pravi PageRank z PageRankom orodne
vrstice, vse ostalo so domneve. Vrednost PageRank-a "orodne vrstice™ se osvezuje na vsake tri do
Stiri mesece in ta vrednost se izraCuna s pomocjo funkcije, ki povezuje oba PageRanka. Google
izraCuna pravi PageRank spletne strani vsaki¢, ko spletna stran pridobi novo vhodno povezavo in

novi PageRank upoSteva pri razvr§¢anju strani v SERP.

Ena glavnih funkcij PageRank-a je, da stran pridobiva na vrednosti PageRank-a skozi vhodne
povezave in distribuira svoj PageRank skozi izhodne povezave. Ko spletna stran "glasuje™ skozi
svoje izhodne povezave za drugo spletno stran ne izgubi svojega PageRanka, ampak ga samo deli
naprej. Ce povezave z razliénih spletnih strani kaZejo na spletno stran, je le ta pomembna in s tem

so pomembne tudi izhodne povezave spletne strani.

Problem pri razumevanju in dojemanju delovanja PageRanka je, da Google nerad deli
informacije 0 ocenjevalnem algoritmu. Dokument o PageRanku je bil napisan Se preden je
Google postal visoko profitabilno podjetje, zato je mozno domnevati, da so bile informacije v
tistem cCasu toCne, vendar je Google skozi c¢as naredil velko sprememb na ocenjevalnem

algoritmu. [10]
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2.5.3 Optimizacija PageRanka-a

Optimizacija PageRank-a lahko zelo pripomore k povecaju le tega in s tem poveca pomembnost
spletne strani. V' nadaljevanju bom predstavil nekaj tehnik kako dosec¢i idealno distribucijo in
akumulacijo PageRanka.

2.5.3.1 Maksimalni PageRank sistema

Maksimalna vrednost PageRanka v dobro povezanem sistemu je enaka Stevilu spletni strani v tem
sistemu. Ce sistem vsebuje 10 strani, potem skupna vrednost PageRank ne more presegati
vrednosti 10. Mozno je, da sistem ne doseze maksimalne vrednost PageRank-a zaradi slabih

medsebojnih povezav med stranmi v sistemu.

Slika 8: Dobra in slaba povezanost sistema
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Zaradi slabe povezanosti Cetri sistem ne uspe doseci maksimalnega

PageRanka 6.
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Na zgornji sliki so prvi trije sistemi dobro povezani med sabo, saj ima vsaka stranvsaj eno
vhodno in eno izhodno povezavo. To omogoca prehajanje PageRanka med vsemi stranmi in s
tem je doseren maksimalni PageRank sistema. Cetrti sistem vsebuje povezavo na stran vendar
stran nima izhodne povezave, torej ta stran prepreci prehajanje PageRanka naprej na druge strani

in s tem se poslediéno zmanjSa dosezeni skupni PageRank sistema. [10]

2.5.3.2 Dodajanje povezav na pomembne strani

Vecéina SEO specialistov je preve¢ osredotocena samo na vhodne povezave iz zunanjih strani in
zanemarjajo dejstvo, da je potrebno strani optimalno povezati z internimi povezavami. Ni¢
Cudnega ni, da ima vhodna spletna stran najviSji PageRank. Vhodna spletna stran ne doseze
najviS§jo vrednost PageRanka samo zaradi zunanjih povezav, ampak tudi zaradi notranjih
povezav, saj obiCajno vsaka spletna stran vsebuje izhodno povezavo na vhodno spletno stran.

[10]

Slika 9: Prikaz izpostavitve pomembnejsih strani s povecanjem njihovega PageRanka

Skupni PR
5.00

Skupni PR
5.00

Pred

> N
» / \ @
LA

Pomembne strani poudarimo z vecjim Stevilom internih vhodnih povezav. Vedji PageRank

pomembnih strani je kompenziran z nizjim PageRankom manj pomembnih strani.
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2.5.3.3 Odstranjevanje povezav iz manj pomembnih strani

Vecina lastnikov spletnih strani je miSljenja, da so vse njhove strani pomembne. Vendar, ce
pogledamo z vidika uporabnika, ki i§¢e to¢no doloceno stvar ali pojem to seveda ni res. Kot
primer vzemimo, da uporabnik #¢e po kljuéni besedi »Microsoft Office«, torej i¢e natanko ta
produkt in zeli da ga Google usmeri na spletno stran, ki vsebuje informacije o tem produktu.
Uporabnik ne bo zadovoljen, ¢e ga bo Google usmeril na Microsoftovo podstran z lokacijami
njihovih prodajain. Google Zeli, da je uporabnik pravilno usmerjen in da Ze prvi zadetek pomeni
zadowoljitev njegova iskanja. Med manj pomembne strani lahko uvrstimo: kontaktne strani, strani
z lokacijami prodajaln, strani z seznamom zaposlenih ljudi ipd. ObiCajno so to strani, katere
uporabnike ne i¢ejo pogosto. Z odstranjevanjem povezav med manj pomembnimi stranmi se

nam povecajo PageRanki ostalih strani. [10]

Slika 10: Prikaz izpostavitve pomembnejSih strani z odstranjevanjem povezav med manj
pomembnimi stranmi

\ e FIRY o

Odsbammo

povezave med E: ?
) il | manj pomembnimi
stranmi.

Pomembno stran izpostavimo tako da zmanjSamo Stevilo povezav med manj pomembnimi stranmi.

Pomembna stran sedaj prejema polovico PageRanka, ki ga distribuirajo rumene strani.
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2.5.3.4 Dodajanje strani z vsebino

Specialisti za optimizacijo veckrat poudarjajo, da je zelo pomembna kvalitetna vsebina spletne
strani. Vegje kot je skupno Stevilo strani v sistemu, vedji je najvedji mozni PageRank sistema. Ce
je sistem pravino povezan pomeni vsaka dodana stran vecji skupni PageRank sistema za 1.
Pomembno je vedeti, da dodajanje praznih strani ne bo povecalo skupnega PageRanka sistema,

saj morajo strani imeti kvalitetno vsebino, da jih Google shrani v svoj indeks strani. [10]

Slika 11: Prikaz izpostavitve pomembnejsih strani z dodajanjem strani
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Pomembni strani se poveca njen PageRank, ko ji dodamo 2 podstrani. Predhodni podstrani

se malenkost zmanjSa njen Pagerank. Skupni PageRank sistema se poveca na 9.

2.5.3.5 Odstranjevanje strani z vsebino

Odstranjevanje strani je v nasprotju z logiko poveCevanja skupnega PageRanka celotnega
sistema, ki temelji na dodajanju novih strani z vsebino. Pomembno je vedeti, da Google dodeljuje
oceno PageRank celotnemu sistemu, kot tudi wvsaki posamezni strani v tem sistemu. Ko
odstranimo posamezno stran iz sistema, zgubimo na celotnem PageRank-u sistema, vendar pa
lahko pridobimo na PageRanku posamezne strani, ob predpostavki, da je sistema dobro povezan.
V tem primeru se bo vrednost PageRanka celotnega sistema zmanjSala za 1. Mozno je odstraniti

stran, ki ima PageRank wve¢ji kot 1, vendar to ne predstavlja problema, saj se bo PageRank
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sistema porazdelil po preostalih straneh. Pomembno je, da dosezemo poviSanje PageRank-a na

posameznih pomembnih straneh, potem je bilo odstranjevanje strani upraviceno. [10]

Slika 12: Prikaz izpostavitve pomembnejsih strani z odstranjevanjem strani
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Ce zbrigemo nepomembno stran, se PageRank sistema zmanjsa iz 7.00 na 6.00,vendar se

na racun zmanjSanja sistemskega PageRanka poveca PageRank petim od Sestih strani.

2.5.4 Optimalna distribucija PageRank-a

2.5.4.1 Naravna distribucija PageRanka preko hierarhi¢ne strukture

Google priporo¢a hierarhicno urejenost spletnega mesta, kar pomeni, da je jasno nakazana
hierarhija spletnega mesta in da je vsaka stran dosegljiva vsaj z eno vhodno povezavo. Spletno
mesto je hierarhicno urejeno, ko so strani razdeljene v posamezne kategorije. Hierarhi¢na
ureditev spletnega mesta predvideva, da bo za kljuéne besede na vrhu drevesa ve¢ja konkurenca
in temu je prilagojena tudi distribucija PageRanka. Vi§je kot je stran v strukturi drevesa visji
PageRank ji pripada. [10]
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Slika 13: Prikaz hierarhicne strukture spletnega mesta
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V hirarhnicni strukture kot je ta, je PageRank fokusiran na visje

0/

nivoje strukutre, kjer je konkurenca za kljucne besede vecja

2.5.4.2 Globina vsebine spletnega mesta

V prejsnjih tockah je bilo govora o distribuciji in prejemanju PageRanka, zato je pomembno
nacelo, da so pomembne vsebine dostopne s kar najmanj§im Stevilom Klikov uporabnika. Zelimo
si, da bi uporabnik pridobil pomembne informacije ¢im hitreje in s ¢im manj$im trudom, saj nam

to zagotavlja da se bo v prihodnosti $e vrnil na spletno stran. [10]



Slika 14: Prikaz pomembnosti globine vsebine na spletnem mestu

Vhodna stran

Pomembna stran C>

Da pridemo do pomembne spletne strani je potrebno prevec klikov

zato dobi razmeroma majhen delez PageRanka vhodne spletne strani.
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3. Analiza, nacrtovanje in raziskava

Faza analiza in naCrtovanjeje namenjena pregledu obstojeCega stanja in nacrtovanju sprememb za
izboljsavo spletne strani. Analizo in nacrtovanje lahko razdelimo na tri faze:

- faza analize, nacrtovanja in raziskav

- faza "'on-site"" izvedbe optimizacije

- faza "off-site™ izvedbe optimizacije

S pomoc¢jo faze analize, naCrtovanja in raziskav ugotovimo kakSna je nasa ciljna publika, kakSno
strategijo uporablja nasa konkurenca, dolo¢imo arhitekturo spletne strani in druga izhodisca,
potrebna v naslednji fazi optimizacije. V fazi »on-site« optimizacije optimizirano html gradnike
za izbrane kljuCne besede. V zadnji fazi, fazi »off-site« optimizacije, gradimo vhodne povezave

na nase spletne mesto.

Faza analize, naCrtovanja in raziskav in faza "on-site” optimizacije sta enkratni fazi, medtem ko
je faza "off-site" optimizacije stalno se ponavljajo¢ postopek in se delo nikoli ne konfa. V

nadaljevanju bom vsako fazo podrobneje opisal.

Stran, za katero sem opravil optimizacijo, je postavljena v odprtokodnem sistem za urejanje
vsebin DotNetNuke. DotNetNuke je zgrajen na podlagi Microsoft NET tehnologije in omogoca
uporabnikom enostavno ustvarjanje in spreminjanje vsebine. V fazi optimizacije sem se dodobra

spoznal tudi s samim sistem za urejanje vsebin (ang. CMS — Content Management System).

3.1 Nacrtovanje izvedbe optimizacije pred izgradnjo strani

Optimalno je, da se proces optimizacije opravlja v zacetnih fazah izgradnje spletne strani, ze pri
sami arhitekturi spletne strani, izbiri sistema za vnos vsebin (CMS) in strategiji razvoja spletne
strani. Veliko podjetij se odlofa za optimizacijo Ze po postavitvi spletne strani, kar oteZuje sam
proces optimizacije. Podjetja Sele po postavitvi spletne strani spoznajo, da ne dosegajo
pricakovane dodane vrednosti 0ziroma prepoznavnosti, zato se odlo¢ijo za optimizacijo
naknadno. Vkljuéitev optimizacije v sam proces izgradnje spletne strani ima veliko prednosti, saj

sam proces optimizacije vpliva na razliéna podroéja, zato je potrebno optimizacijo vkljuéiti ze v



34

zaCetku. V nasprotnem primeru optimizacija ne bo tako uspeS$na. Prav tako se stroSki ob sprotni
optimizaciji veliko manj$i Saj Se ne ustvarja dvojno delo.

Spletna stran, za katero sem opravil proces optimizacije, je Ze imela postavljeno strukturo in
vsebino zato sem optimizacijo opravil na ze vzpostavijeni spletni strani. Optimizacija bi bila

veliko bolj u¢inkovita, ¢e bi jo opravili Ze pri samem razvoju strani. [6]
3.1.1 Faktorji, ki vplivajo na optimizacijo spletne strani

Poslovni model

Za izvajalca optimizacije spletne strani je pomemben namen spletne strani, saj lahko spletna

stran nudi prodajo produktov, storitev ali nudi prodajo oglasov.

Ciljna publika

Potrebno je poznati oziroma preuciti publiko, ki jo zelimo dosec¢i. Publiko lahko lo¢imo glede na
starost, spol ali pa Cisto specifitcno skupino, kot recimo ljudi, ki Zeljo kupiti stanovanje v
Ljubljani.

Strategija konkurence

Strategija konkurence je pomemben faktor pri optimizaciji spletne strani. Konkurenca je lahko

usmerjena na dolo¢en del trga zato se lahko odlo¢imo, da se posvetimo drugem delu trga. Lahko

pa se odlo¢imo prevzeti trzni delez konkurence in sestavimo drugacen plan. [6]
3.2 Pregled obstojecega stanja spletne strani

V primery, da je spletna stran Ze v celoti postavljena in proces optimizacije ni bil izveden med

samo izdelavo spletne strani, potem je potrebno najprej analizirati obstojeco spletno stran.
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3.2.1 Analiza obiskanosti spletne strani

Analizo obiskanosti je potrebno opraviti iz razlogov spoznavanja uporabnikov, ki obiS¢ejo
spletno stran. S tak$no analizo dobimo podatke, kaj uporabnikom ustreza, kak$ne poizvedbe
uporabljajo, da pristanejo na spletni strani, od kod prihajajo itd. Ta korak je kritiCen pri nadaljni
pravilni usmeritvi optimizacije.

Primer: Spletna stran Gogo ni imela pred zacetkom optimizacije nikakrsnega spremljanja
obiskanosti spletne strani. Za spremljanje obiskanosti spletne strani sem uporabil zelo popularno
orodje Google Analytics, saj je brezplacno in omogoca natancne analize obiskanosti po razlicnih
parametrih.

Slika 15: Statistika obiska spletne strani Gogo

WWW.gogo si Apr 15, 2010 - Apr 25, 2010

I apr 10
Site Usage
_/7_ 107 obiskov /7 67.29% odhodov iz strani
__/>~___ 228 o0gledov strani AN~ 00:01:26 Povprecen ¢as na strani
—/~/~"2.13 Strani/Obisk /NN 73.83% Novih obiskovalcev

Iz slike je razvidno, da je v obdobju od 15. aprila do 25. aprila stran obiskalo 107 razlicnih
uporabnikov, ki so si povprecno ogledali 2.13 strani. 67.29 % je bilo odhodov iz strani, kar
pomeni, da je uporabnik zapustil stran takoj po tem, ko je na njej pristal. Spletna stran z nizkim
odhodom iz strani pomeni, da je uporabnik nasel tisto kar je iskal. Spletna stran, ki ima visok

odstotek odhodov iz strani lahko pomeni, da uporabnik ni iskal informacij, ki mu jih ponuja



36

spletna stran, ceprav mu je iskalnik ponudil rezultat za iskalno poizvedbo, ali pa uporabnik ni

nasel informacij, ki jih je pricakoval na zacetni strani.

Slika 16: Pregled virov prometa

WWW.gogo si » Apr 15, 2010 - Apr 25, 2010

® Vists

30

/7 7 14.95% Direktni promet m Referenéne strani
46.73 %

m Spletni iskalniki
38.32%

_ /™~ 46.73% Referenne strani
m Direktni promet
14.95 %

N 38.32% Spletni iskalniki

Iz virov prometa lahko razberemo na kaksen nacin uporabniki prihajajo na spletno stran. 14.95
% uporabnikov je prislo prek direktnega vpisa naslova spletne strani v vrstico za URL naslov. To
pomeni, da so ti uporabniki prisli na spletno stran brez uporabe iskalnika. 46.73 % uporabnikov
je prislo na spletno stran preko referencnih strani kar pomeni, da so kliknili na povezavo, ki je jih
je pripeljala na spletno stran. 38.32 % uporabnikov pa je na spletno stran prislo preko spletnih

iskalnikov.



37

Slika 17: Pregled virov prometa glede na spletne iskalnike

1. M google 24 58.54% 36.59%
2. W najdi 15 36.59%
3. W bing 1 2.44%
4. yahoo 1 2.44%

Iz slike je razvidno, da najvec prometa prihaja iz Googlovega spletnega iskalnika, takoj za njim

se nahaja Najdi.si, medtem ko imata Bing in Yahoo zanemarljiv delez.

Slika 18: Pregled virov prometa glede na referencne strani

1. B (@ ringaraja.net 24 43.00%
2. B @ tekaskiforum.net 17 34.00%
3. M@ avtowebsi 6 12.00%
4 (2 forum.mma.si 1 2.00%
s. M (@ google.com 1 2.00%
6 (2 hipergo.com 1 2.00%

Referencne strani so skupaj doprinesle 50 obiskov v casovnem obdobju. Iz zgornje slike je
razvidno, da je najvec uporabnikov prislo na spletne stran preko povezav na ringaraja.net in
tekaskiforum.net., ostale spletne strani so skupaj doprinesle 18 % obiska preko referencnih
spletnih strani.

3.2.2. Analiza vidnosti spletne strani

Dejstvo, ali je spletna stran prilagojena spletnim iskalnikom, v wveliki meri vpliva na uspeh
spletne strani. Spletna stran mora biti vidna spletnim iskalnikom, saj e spletni iskalnik spletne

strani ne zna prebrati je ne more indeksirati in zato spletna stran z vidika iskalnika ne obstaja.
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Kako spletni iskalniki vidijo spletno stran lahko preverimo z preprostimi orodji, kot je

npr. http://Awww.seo-browser.conv, ki nam pokaze spletno stran v tak$ni obliki kot jo vidi spletni

iskalnik. Spletni iskalnk v danasnjem C¢asu ne znajo indeksirati slk, medtem ko prepoznava
Flash in Javascripta ze napreduje. Pri slikah spletnim iskalnikom prisko¢imo na pomo¢ z walt«

atributom, ki opisuje kaj je na sliki.

Primer: Spletna stran Gogo ima vecino vsebine v Flash formatu. Google je pred kratkim izboljsal
indeksiranje Flash vsebine in indeksiranje staticne ter dinamicne tekstovne vsebine. Poleg

vsebine Google indeksira tudi gumbe, menije in celotne Flash strani. [19]

Slika 19: Stran kot jo vidi pajek

seo-browser.com’

See your website like a Search Engine sees it.
PYGIEES ittp-//wwiw_gogo. s} Parse URL |2

copyright © 2005 - 2010 Anduro Marketing and lan McAnerin

SEO-Browser Blo

For further analysis, switch to the advanced mode
(GOGO]

Pripravljeni? Na startu! GOGO!

[Gogo-stojalo-1.jpg]
@
Veckrat si Zelimo, da bi dan imel 26 ur in teden morda kak3en dan vec. Zaradi poslovnih izzivov, dragocenega druZenja in osveZilne rekreacije. Z GOGO bodo dinamicni dnevi laZji in aktivni veceri bolj spro3cujoéi.

Predstavijamo vam novo linijo prehranskih dodatkov GOGO, namenjeno vsem, ki ste vedno na poti, v gibanju in aktivno preZivijate dan . Vsem, ki so vam presezki merilo poslovanja, 3portnega udejstvovanja, odliéno potutje pa izhodi3ée za
nove dosezke

.vec[roka small.gif] [vedeli.giff [image]

Da brez magnezija ni mogoca presnova ogljikovih hidratov, beljakovin in ma3cob . Tako recimo ob uZivanju belega kruha ali rogljicka kradete magnezij vaSemu telesu

limage]

Da, e kadite, potrebujete veé vitamina C. Ena cigareta ga uniéi namre¢ od 25 do 100 mg in da v stresnih okoli&ginah potrebujete ve¢ vitaminov skupine B
[image]

Da dnevno, redno uzivanje vec kot &tirih skodelic kave, €aja ali drugih pijac, ki vsebujejo kofein ali tanin , zahteva povec¢an vnos cinka

[image]
Da lahko dodajanje koencima Q 10 bistveno upoc¢asni staranje in da priéne koli¢ina koencima Q 10 vtelesu rahlo padati Ze po tridesetem letu

3.2.3 Analiza vklju€enosti spletne strani v iskalnike

Spletni iskalniki imajo zelo zahtevno nalogo saj morajo indeksirati ogromno Stevilo spletnih
strani. Dejstvo je, da vseh spletnih strani ne vkljuéijo v indeks zaradi razliénih razlogov kot so:

1. Spletna stran nima kvalitetne vsebine.

2. Spletna stran ni dostopna.
3. Spletna stran je kaznovana.
4

Spletna stran nima zadostno $tevilo vhodnih povezav.


http://www.seo-browser.com/
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5. Spletna stran je slabo interno povezana,

Ko postavimo novo spletno stran ali dodamo novo stran k obstojeCi spletni strani se zgodi, da
Cisto vsaka stran ne bo indeksirana. V primeru, da celotna spletna stran ni indeksirana, je za to
obicajno razlog (premalo vhodnih povezav, slaba interna struktura itd.). Vkljucenost spletne
strani v indeks lahko preverimo z ukazom site:http//www.imestrani.si, ki ga vpiSemo v okno za
iskanje pri npr. Googlovem iskalniku ali pa s pomocjo Google WebMaster orodja in zemljevida
spletnega mesta preverimo S$tevilo strani vkljuenih v indeks. Zemljevid spletnega mesta je

seznam vseh strani znotraj mesta. [6]

Primer: Za spletno stran GoGo sem s pomocjo Google WebMaster orodja pridobil podatke o
vkljucenosti strani v Googlov indeks spletnih strani. S pomocjo CMS sistema sem generiral
zemljevid spletnega mesta, v katerem so vkljucene vse strani. Zemljevid sem nalozZil v Google
WebMaster in tako pridobil informacijo koliko od strani v zemljevidu spletnega mesta je

vkljucenih v Googlov indeks.

Slika 20: Prikaz vkljucenosti strani v Googlov indeks

Zemljevidi spletnih mest
PredloZite zemljevid spletnega mesta, da poveste Googlu o straneh na mestu, ki jih drugace morda ne bi odkril.
Statistika zemljevida spletnega mesta

Skupno 3tevilo spletnih naslovov:31
Indeksirani spletni naslovi: 30

Posljite zemljevid mesta Pokazi predloge: Moji (1) - Vse (2
Ime datoteke Stanje Oblika zapisa Preneseno PredloZeni spletni naslovi + Indeksirani spletni naslovi
Sitemap.aspx v Sitemap 24 apr. 2010 Kl 30

Iz slike 20 je razvidno, da je Google indeksiral 30 od 31-ih spletnih strani. Vkljucitev strani v

Googlov indeks je priblizno 97 %.

Iz virov prometa je razvidno, da je najbolje zastopani spletni iskalnik takoj za Googlom Najdi.si.
Preveril sem vkljucenost posameznih strani spletnega mesta Gogo Vv indeks Najdi.si. V indeks je
vkljucenih 10 strani od skupno 31 strani. Ta podatek sem preveril s pomocjo #url ukaza.
Vkljucenost spletne strani v indeks Najdi.si je priblizno 32 %. Spletna stran ima veliko Flash
vsebine in je verjetno algoritem Najdi.si ne zna razpoznati. Zaradi tega tudi slabsi odstotek

vkljucenosti v indeks.
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3.2.4 Arhitektura spletne strani

Uporabniki na spletnih straneh i$¢ejo interaktivnost in kvalitetno uporabnisko izkuSnjo, medtem
ko spletni iskalniki i¢ejo uporabno vsebino, HTML oznake in povezave. Potrebno je preuciti
arhitekturo spletne strani saj napacno zastavljena arhitektura spletne strani odvraca uporabnike od
uporabe, ker je potrebnega veliko truda preden najdejo informacijo, ki jo iCejo. Kvalitetna
uporabniSka izkusnja je zelo pomemben faktor, saj Zelimo, da se obiskovalci vrnejo na spletno
stran. Dobro zasnovana arhitektura spletne strani prinese veliko prednosti tako za obiskovalce kot
tudi za spletne iskalnike. Vsebina spletnih strani mora biti uvrS¢ena v kategorije zaradi hitrejSega

i laZjega dostopa do informacij.

Primer: Spletna stran Gogo ima strukturo kot je prikazana v tabeli.

Slika 21: Arhitektura spletnega mesta Gogo

111. Kako pomaga?
11.2. Kakéna je vioga magnezija v telesu?
113. Zakaj GoGo Mg Sport?
11 hig Sport 11.4. Odmerjanje
115. Sestavine
11.6. Ste vedeli?
12.1. Kakéna je vloga cinka v telesu?
12.2 Kako pomaga?
123 Zakaj GoGo Cink IMUN?
12 Cink Imun 12 4 Odmerjanje

41 Kateri GoGo si
12.5. Sestavine
42 Bien | 4 GoGo dobrote - 3
~ 12.6. Ste vedeli?
43. Brodue - 1 Gogoizdelki —
1.3.1 Kakéna je vioga vitaminow v telesu?
2 K jo?
31 Movice 13.2 Kako pomagajo?
- . : 13.3 Zakaj Gogo Multivitamin ANTISTRES?
32 Dogodki — 3. GoGodogodki - Www.gogo.si - 13 Multivitamin ANTISTRES 1340 -
3.3 Multimedija vstopna stran 13.5. Sestavine
13.6. 5te vedehi?
21. Pogosta vprasanja
1.41 Kaksna je vloga o v telesu?
2.z. Mnenja uporabnikoy
— 2. GoGouporaba - 1.4.2. Kako pomaga?
et S 143 Zakaj GOGO Quo Energy?
1.4. Slovardek 14 0w Energy 1.4.4 Odmerjanje
1.4.5. Sestavine

146 Ste vedeli?

Arhitektura spletne strani ni pregloboka saj lahko uporabnik pride do Zelenih informacij v najvec
treh klikih. Arhitektura je intuitivna, ker uporabniku ni potrebno izgubljati veliko casa, da bi

nasel zeleno informacijo. Spletna stran opisuje izdelke in na prvem nivoju se pojavi povezava do
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opisa izdelkov. Povezave do podrobnejsih informacij o posameznem izdelku so na voljo na

drugem nivoju spletne strani.

3.2.5 Izbira tematike spletne strani

V primeru, da stran ob zacetku optimizacije Se ni postavljena, je izbira tematike prvi korak pri
optimizaciji. 1zboljsanje pozicije spletne strani za tematiko v kateri obstaja mo¢na konkurenca je
veliko tezje kot izboljSanje pozcije spletne strani za manj tekmovalne tematike. Primeri tematik
v katerih je velika konkurenca: Sport, dicta itd. Spletne strani, ki so zgrajene na podlagi teh
tematik, so lahko zelo pridobitne, ¢e jim uspe pritegniti dovolj obiskovalcev, ki na koncu kupijo
njihove produkte ali storitve. Konkurenca je v tak$nih kljuénih besedah mo¢na in preden se stran
pojavi vsaj med prvimi desetimi zadetki v SERP za dolo¢eno poizvedbo preteCe veliko Casa.
Strani, ki so med prvimi zadetki v SERP za dolo¢ene poizvedbe, so obifajno stare ve¢ let, imajo

veliko vsebine in veliko Stevilo vhodnih povezav.

Spletna stran, ki je v izgradnji, najverjetneje ne poseduje teh lastnosti, zato se je mogoce bolj
pametno odloCiti za tematiko Vv Kkateri je manj konkurence. Optimizacija za temo z manj
konkurence lahko prinese hitrejSe rezultate. Potrebno se je osredotoCiti na specificno tematiko,
npr: Atkinsova dieta, Sport v Ljubljani itd. Res, da je v bolj specificni tematiki manj prometa,
ampak je tudi manj konkurence in zato lazja pot do uspeha.

Teme, ki so zelo splosnega pomena, lahko prinesejo veliko prometa, vendar ni nujno, da se
povedanje prometa pozma pri prodaji izdelkov ali storitev. Ce je tema spletne strani bolj

specifitna, potem je bolje, da je stran optimizirana za specificno tematiko. [2]

3.2.6 Doseganje ciljne publike

V Zelji, da bi dosegli z optimizacijo kar najvec¢, mora biti optimizacija in graficna podoba spletne
strani narejena v okviru zelj ciline publike. Ciljna publika je skupina ljudi, ki jih s spletno stranjo
skusamo prepriCati v nakup izdelka ali storitve. Ciljna publika je najveckrat dolocena kot skupina
udi glede na razicne faktorje (nacionalnost/narodnost skupni interesi). Razumevanje ciljne

publike in na¢ina iskanja ciljne publike po spletu veliko pripomore k efektivnosti optimizacije.
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Pomembno je vedeti kaksen »jezik« uporablja cilina publika ki i§¢e po spletu. Ce je pozornost in
optimizacija namenjena uporabnikom, ki i¢ejo po kljucni besedi »spletni marketing, potem
izgubimo potencialne stranke, ki i8¢ejo po kljuénih besedah »pay per click oglaSevanje«,
woglasevanje na spletu« in »optimizacija spletne stranic. Potrebno je vedeti kaksne besede

uporabljajo uporabniki, ko i$¢ejo po spletu.

Analiza ciline publike razkrije po katerin klju¢nih besedah i$¢ejo potencialne stranke. Pri
raziskovanju nam lahko pomagajo razlicna orodja, eno izmed njih je Google Trends, ki nam
pomaga poiskati trenutne iskalne trende in popularnost uporabe razli¢nih iskalnih poizvedb.
Poznavanje ciljne publke nam lahko koristi tudi pri izbiri razlicnih na¢inov za oglaSevanje. V
primeru, da so nasa ciljna publka ljudje med 10. in 20. letom starosti, je oglaSevanje na
druzabnih medijih kot so Facebook, Twitter in Myspace prava izbira, saj se ljudje v teh letih

veliko Casa posvetijo druzabnim medijem. [2]

3.2.7 Analiza uporabe klju¢nih besed konkurence

Ena izmed najuCinkovitejSih metod pridobivanja oziroma generiranja kljuCnih besed je analiza
uporabe kljucnin besed konkurence na placljivih oglasih kot so Google AdWords in Yahoo
Search Marketing. Razlicna orodja, kot so KeyCompete.com, nam omogocajo vpogled na katere
kljune besede stavi konkurenca. Poleg raziskave nam takSna in podobna orodja omogocajo
generacijo klju¢nih besed. Naslednja u€inkovita metoda generiranja kljuénih besed je analiza
konkurence glede na pozcijo v SERP, ki jo dosegajo s klju¢nimi besedami. Opazovanje
popularnosti kljuénih besed lahko uporabimo za oceno kvantitete prometa, ki jo dobi konkurenca
za doloceno kljuéno besedo. Orodja nam pomagajo oceniti koliko bi se povecal promet na

spletni strani, ¢e bi dosegali boljSo pozcijo v SERP za dolo¢eno klju¢no besedo. [5]
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3.2.8 Izbira kljucnih besed

Po izbiri tematike spletne strani je drugi najpomembnej$i korak generiranje kljuénih besed. Od
izbire kljunih besed je odvisna vsebina posameznih strani, naslovi strani, imena datotek itd.
Zacetni seznam kljuénih besed naj bi bil ¢im dalj$i urejen po obsegu iskanja. Izbira kljucnih
besed, katerih obseg iskanja je skoraj nien, bi pomenil neuspeh spletne strani, prav tako bi

neuspeh pomenila izbira klju¢nih besed v katerih je velika konkurenca.

Izbira kljuénih besed, ki opisujejo oziroma definirajo izdelke ali storitve, ki jih spletna stran
ponuja, je kljucnega pomena. Glavne kljuéne besede so obiCajno zgrajene iz ene ali dveh besed,
medtem ko so specificne kljutne besede daljSe dolzine. Primer glavne kljune besede je »pes«,
medtem ko bi kljuCna beseda » krvolo¢ni pes« pomenila bolj specificno klju¢no besedo.

Specificne kljucne besede ne doprinesejo veliko k obisku spletne strani, vendar je konverzija
veliko vecja kot pri glavnih kljutnih besedah. Idealno je izbrati meSanico splosnin klju¢nih besed

skupaj s specificnimi kljuénimi besedami.

Dejstvo je, da popularne kljucne besede sestavljajo manj kot 30 % iskalnih poizvedb. Ostalih 70
% se nahaja v »dolgem repu« iskalnih poizvedb. Dolgi rep je sestavlien iz velikega Stevila
unikatnih poizvedb, ki so obiCajno redko uporabljene, vendar njihova skupna odstotkovna
vrednost presega uporabo popularnih kljuénih besed. Razumevanje koncepta iskanja je kriticnega

pomena saj poudarja pomembnost vsebine, ki se nahaja v »dolgem repu«.

Ne glede na to, ali optimiziramo obstojeo spletno stran, ali pa sodelujemo pri izgradnji nove
spletne strani, je pomembno, da so klju¢ne besede izbrane na podlagi vsebine posamezne spletne
strani, kot tudi tematike celotne spletne strani. Ko izbiramo kljucne besede je potrebno vedeti, da
je potrebno za vsako posamezno stran izbrati eno do dve kljucni besedi, saj preve¢ kljuénih besed
pomeni usmeritev spletne strani na preve¢ razlicnih smeri in s tem zmanjSa potencial za dobro

pozicijo v SERP.

Pristop izbire klju¢nih besed se razlikuje glede na to ali optimiziramo Ze postavljeno spletno stran
ali pa gradimo novo spletno stran. V primeru, da optimiziramo ze postavljeno spletno stran,

moramo izbrati eno do dve kljuéni besedi, ki najbolje povzemata vsebino spletne strani. Lahko se
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pojavi potreba po manjSi spremembi vsebine spletne strani, saj morata biti izbrani kljucni besedi
poudarjeni v vsebini. Pri novi spletni strani pa izberemo kljuéni besedi in napiSemo vsebino S

kljuénimi besedami v mislih.

Primer: V primeru spletne strani Gogo je bila vsebina Ze napisana, zato je bilo potrebno
ugotoviti, kateri kljucni besedi sta najbolj zastopani v vsebini oziroma najbolj splosno opisujeta
produkte, Ki jih spletna stran ponuja. Glede na vsebino sta bili kljucni besedi, ki sta se mi zdeli
najbolj primerni za opis produkta, kot tudi za doseganje ciljne publike, vitamini in minerali.
Potrebno je bilo preveriti obseg mesecnega iskanja po teh kljucnih besedah, trende iskanja kot
tudi konkurenco v SERP za ti dve kljucni besed;.

Slika 22: Google Adwords predlogi in mesecni obseg iskanja za kljucno besedo vitamini

Predlogi za kljuéne besede Prijaite se s svojimi prijavnimi podatki za AdWords in si oglejte celoten nabor predlogov za to iskanje. O teh podatkih (2
Prenesi v Razwrsceno po Lokalna mesecna iskanja v Prikazi v
| Kljucna beseda Konkurenca Globalna mesecna iskanja Lokalna mesecna iskanja Lokalni trendi iskanja
hrana @ 246.000 40.500
[F] hrana & 246.000 40.500
[ prehrana o) 110.000 40.500
[7] zdrava prehrana o] 12.100 5.400
vitamini o) 246.000 4.400
Vitamini @ 246.000 4.400
[ dieta q 246.000 1.300
[[] zdravije o) 165.000 720
zdravlje @ 165.000 720
natural wealth & 14.800 480

Predlogi so filtrirani glede na lokalni obseg mesecnega iskanja in vidimo lahko, da je obseg za
kljucno besedo vitamini 4.400, medtem ko je lokalni obseg mesecnega iskanja za kljucno besedo
zdrava prehrana 40.500, vendar vsebina spletne strani ni primerna za uporabo te kljucne besede,

prav tako je konkurenca za to kljucno besedo veliko vecja in je torej tezje doseci dobre pozicije v
SERP.
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Slika 23: Google Adwords primerjava lokalnega obsega iskanja med kljucnima besedama

vitamini in minerali

Predlogi za klju(:ne besede Frijavite se s svojimi prijavnimi podatki za AdWords in si oglejte celoten nabor predlogov za to iskanje. O teh podatkih 2
Prenesi v Razvriceno po Lokalna mesecna iskanja v Prikazi v
[7] Kljuéna beseda Konkurenca Globalna mesecna iskanja Lokalna mesecna iskanja Lokalni trendi iskanja

[F] kapsule o) 49.500 5.400

[ “vitamini o] 246.000 4.400

[ vitamini Q 246.000 4.400

[ hrani o1} 33.100 3.600

[[] minerali @ 201.000 2.900

[ “minerali’ o) 201.000 2.900

[ kalcij | 8.100 2.400

Iz slike je razvidno, da je lokalni mesecni obseg iskanja za kljucno besedo minerali skoraj pol

manyjsi.

Slika 24: Pregled najpogosteje uporabljenih poizvedb

) o,
P o \'\ < / ™
@' ®, 0, / e, @ s @ e @), 9’ '®
‘/./ \. A \./. \ /./ \.\. N\ / \
= ) e o\
29.03. 10 5.04.10 - 12.04.10 19.04. 10
Poizvedbe " Prikazi Stevilo klikov
47 880 46
Poizvedba Prikazi Stevilo klikov % klikov skozi povezave
@ vitamini 590 16 3%
@ vitamini in minerali 140
@ gogo 91 16 18%
# minerali 73
& gogo.mn 36
# downhill kolesa 16

@ intersport ljubljana
@ vitamini minerali

S pomocjo Google Webmaster orodja sem prisel do podatkov o prikazu spletne strani in klikih na
spletno stran. Najvec prikazov v SERP je bilo za kljucno besedo vitamini, sledi kljucna beseda
vitamini in minerali, gogo in minerali. V drugem in tretjem stolpcu je razvidno koliko

uporabnikov je dejansko kliknilo na spletno stran za doloceno kljucno besedo po prikazu v SERP.
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3.2.9 Analiza vhodnih povezav

Vhodne povezave so zelo pomemben faktor pri koncni oceni spletne strani in imajo veliko tezo
pri ocenjevalnin algoritmih. Zelo pomembna je ustreznost vhodnih povezav, kar pomeni, da
prihaja vhodna povezava iz strani, ki je tematsko povezana s spletno stranjo. Poleg ustreznosti je
pomembna tudi pomembnost, saj je velika razlika ali vhodna povezava prihaja iz nepomembne
strani ali pa prihaja iz strani, ki je globalno prepoznavna. Vhodne povezave algoritmi upostevajo
kot w»glasove«, ki jih stran pridobi, torej ve¢ kot ima stran »glasov«, bolj je pomembna.

Pridobivanje novih povezav je zelo pomemben korak pri optimizaciji.

Pregled vhodnih povezav lahko opravimo z razlicnimi orodji, kot sta Yahoo Site Explorer in
Open Site Explorer, od katerih slednji ponuja globok vpogled v analizo vhodnih povezav, vendar
pa je placljiv.

Primer: Za spletno stran www.gogqo.si sem preveril skupno Stevilo vhodnih povezav.

Slika 25: Pregled vhodnih povezav z Yahoo Site Explorer-jem

YJ&HOO-‘@ http://gogo.si Explore URL
SITE EXPLORER
Site Explorer Results
& Addto HySites Pages (24) || Inlinks (345) | Show Inlinks: [ Except from this domain [v] to: | Entire Site  [v]
© My Sites Result details: | = Submit webpage or Site Feed | Export first 1000 results to TSV
¢ Preferences 7 2 Avto Web - Prvi slovenski avkcijski portal za prodajo vozil Explore
:xt/html hitp:iwww.avtoweb.si/ - 38k - cache s
Y! Blog
w| Badge 2 DHVitranc.eu - Home Explore
text/html http://iwww.dhvitranc.eu/ - 19k - cache 2k
¥ Web Service API
=> Feedback 3. DHVitranc.eu - Home Explore
= 2xt/html http://'www.dhvitranc.eufindex.php?option=com_frontpage&itemid=1 - 19k - cache o
4. DHVitranc.eu - Results
text/html http:/iwww.dhvitranc.eu/index.php?option=com_content&task=view&i Explore
d=258Itemid=41 - 15k - cache
5. DHVitranc.eu - Zuhause Explore
text/htm! http:/iwww.dhvitranc.eufindex.php?lang=german - 19k - cache o
6. 11. Poslovna konferenca PortoroZ - Poslovna akademija Finance Explore
text/ntmi http:/iwww.pkp.si/ - 41k - cache o
7 11. Poslovna konferenca PortoroZ - Poslovna akademija Finance Explore

text/ntml http:/iwww.pkp.si/?go=18&lang=1 - 23k - cache


http://www.gogo.si/
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Analiza vhodnih povezav konkurence nam pove, kaj dela konkurenca pravilno, da dosegajo
visoke pozicile v SERP v primeru, ¢e so uspesni, ali kaj dela konkurenca nepravilno ce so
neuspes$ni. V' vsakem primeru so to zelo pomembne informacije za optimizacijo. Informacije
lahko uporabimo za pridobivanje istih kvalitetnih povezav, ki jih ima nasa konkurenca in se s tem

priblizamo uspehu.

4. Tehni¢na izvedba optimizacije

4.1 »On-site« optimizacija spletnega mesta

»On site« optimizacija je proces optimizacije razliécnh HTML gradnikov za ¢im veéjo ustreznost
in pomembnost spletne strani. Proces »On-site« optimizacije pripomore k Visji uvrstitvi spletne
strani, vendar ne v tolikSni meri kot proces »Off — site« optimizacije. Je pa vsekakor pomemben

faktor pri optimizaciji spletne strani.

4.1.1 HTML gradniki

4.1.1.1 Naslov spletne strani

Najpomembnejsi element je naslov spletne strani. Naslov spletne strani naj bi imel kljucne
besede za posamezno stran ¢im bolj na zacetku naslova. Po raziskavah, ki so bile opravljene na
tematiko kljuénih besed na zacCetku naslova spletne strani, je razvidno, da imajo vecji pomen
kljutne besede, ki se pojavijo na zaCetku naslova spletne strani. Pomembno je, da se naslov

spletne strani navezuje na vsebino spletne strani. [19]

Primer: Za spletno stran Gogo.si, sem za naslove posameznih strani uporabil kljucne besede, ki
so se pojavljale v besedilu spletne strani. Za osnovno stran sem za naslov uporabil: Vitamini in
minerali Gogo. Spletna stran govori o vitaminih in mineralih blagovne znamke Gogo, zato je

izbira naslova ustrezna.



48

4.1.1.2 Ime domene

Ime domene je zelo pomemben faktor pri poziciji spletne strani v SERP. Bolj ko se tematika
spletne strani in uporabljene kljuéne besede ujemajo z imenom domene, vecja je mozZnost za
boljiSo uvrstitev v SERP. Pomembno je, da dolzna imena domene ni prevelika, saj si jo

uporabniki tezko zapomnijo. [19]

Primer: Ime domene gogo.si je bila izbrana zZe pred optimizacijo, zato nisem imel vpliva na izbiro
domene. Obicajno je, da je ime domene blagovna znamka in ne produkt. V primeru uporabe

sopomenk kljucne besede vitamini ali minerali, bi verjetno dosegli Se boljso uvrstitev v SERP.

4.1.1.3 Meta opis

Meta opis se v SERP pojavi pod naslovom spletne strani. V preteklosti so spletni iskalniki
uporabljali meta opise za rangiranje spletnih strani v SERP, vendar so se opisi zaceli izkoriS¢ati.
V opisih je bila povzeta tematika, Ki je bila popolnoma drugac¢na od vsebine spletne strani.

V danaSnjih Casih se s pomocjo atraktivnega meta opisa prepria uporabnika, da klikne prav na

naso spletno stran. [19]

4.1.1.4 Meta klju¢ne besede

Z meta opisom kljuénih besed povzamemo o Cem govori spletna stran. Yahoo je edini izmed
spletnih iskalnikov, ki uporablja meta kljutne besede za ugotavljanje ustreznosti, vendar ne za
vpliv na uwrstitev v SERP. Vsi iskalniki razen Yahoo-ja ne upostevajo klju¢nih besed napisanih v

meta podatkih, zato je razlogov za uporabo vedno manj. [19]

4.1.1.5 Meta opis za pajke

Pajkom, ki obiskujejo spletne strani, lahko preprecimo, da stran indeksirajo, arhivirajo ... To
storimo z uporabo meta opisa za pajke, vendar uporaba meta opisa ni obvezna. Nastavitve meta
opisa za pajke so namenjene uporabnikom, ki nimajo moznosti namestiti robots.txt datoteke, v

kateri so obiCajno shranjene nastavitve. [19]
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Primeri uporabe:

e <meta name="robots" content="noindex"> -  pajkom ni dovoljeno indeksirati spletne
strani;

e <meta name="robots" content="nofollow> - pajkom ni dovolieno obiskati izhodne
povezave;

e <meta name="robots" content="index, follow™> - pajkom je omogoceno indeksiranje

spletne strani, kot tudi obiskovanje izhodnih povezav.

4.1.1.6 Gostota kljucnih besed

Tezko je dolociti optimalno $tevilo ponovitev kljuénih besed na posamezni strani, vendar obstaja
priporocilo, da naj bi na straneh z manj vsebine uporabili kljutno besedo dva do tri krat, medtem

ko naj bi klju¢no besedo na straneh z veliko vsebine uporabili stiri do Sestkrat. [19]

4.1.1.7 H1 in H2 naslovi

Uporaba HI naslova je dolgo casa veljala kot zelo pomemben faktor »on-site« optimizacije.
Zadnji podatki raziskav pa kazejo, da ima uporaba H1 in H2 naslovov zelo malo wpliva na
uvrstitev v SERP. Kljub vsemu je uporaba naslovov H1 in H2 priporo€ljiva, saj z naslovi

nakazemo kaks$na je tematika in hierarhija vsebine spletne strani. [19]

4.1.1.8 »Ali« atribut

Pajki ne zmorejo interpretirati slik, zato jim pomagamo z opisom slike s pomocjo alt atributa.
Raziskave so pokazale, da uporaba alt atributa pripomore k boljsi uvrstitvi v SERP. Z uporabo alt

gradnika Se dodatno poudarimo kljuéne besede na spletni strani. [19]

Primer: Pri optimizaciji spletne www.gogo.si sem vse slike opremil z Alt atributom, ki dodatno

poudari kljucne besede uporabljene za posamezne stran. <img src="vitaminC.jpg" alt="Vitamin
Cll />


http://www.gogo.si/
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4.1.1.9 Arhitektura spletne strani

Glavno nacelo pri arhitekturi spletne strani je, da so pomembnejSe in bolj splosne kljuéne besede
vi§je v interni arhitekturi spletne strani. Pomembne podstrani morajo biti dostopne s ¢im manj$im
Stevilom klikov. [19]

4.1.1.10 URL naslov

URL naslov naj bi bil uporabniku prijazen in sestavljen iz besed, ki logicno povzemajo vsebino
strani. Veliko CMS sistemov uporablja svoj naéin ustvarjanja novih URL naslovov za nove
strani, vendar je mogo¢e S pomocjo razliénih modulov URL naslove spremeniti v uporabniku in
pajkom prijazne URL-je. [19]

Primer URL naslova:
Obicajni URL: http//www.seomoz.org/blog/?p=123

Prijazni URL.: http//www.seomoz.org/blog/perfecting-keyword-targeting-on-page-optimization

Primer: Spletna stran www.qogo.si je zgrajena s pomocjo CMS sistema DotNetNuke, ki temelji
na ASP.NET tehnologiji. Sistem omogoca gradnjo »prijaznih« URL naslovov, kar pomeni, da
imena URLj-ev opisujejo tematiko strani. Uporabnik iz obicajnega URL naslova ne more razbrati

kaksna je tematika strani, vendar oba URL naslova kazeta na isto spletno stran.

4.1.2 Nacela dobrih praks

4.1.2.1 Dostopnost

Spletni iskalniki ne morejo indeksirati spletne strani, ¢e je ne vidijo. Potrebno je poskrbeti, da je

stran vidna pajkom, ki obiskujejo spletne strani.

4.1.2.2 \Vsebina

Spletna stran mora imeti unikatno, privla¢no in zanimivo vsebino, Ki pritegne obiskovalce, da se

vedno znova vracajo. V primeru da vsebina ni unikatna, spletni iskalniki strani ne indeksirajo.


http://www.seomoz.org/blog/perfecting-keyword-targeting-on-page-optimization
http://www.seomoz.org/blog/perfecting-keyword-targeting-on-page-optimization
http://www.gogo.si/
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4.1.2.3 Promocija

Preden se zaénemo ukvarjati s promocijo spletne strani, moramo poskrbeti za zanimivo in
privla¢no vsebino. V nasprotnem primeru promocija spletne strani ne bo imela takSnega ucinka
kot bi ga lahko imela. Kvalitetna promocijska kampanja nam lahko prinese veliko Stevilo

vhodnih povezav.

4.2 »Off-site« optimizacija spletnega mesta

Proces izgradnje povezav je eden izmed najpomembnejSih delov optimizacije spletne strani.
Postopek gradnje vhodnih povezav je Casovno potraten proces, vendar je kljuénega pomena. Cilj
gradnje vhodnih povezav je izboljSanje vidnosti spletnega mesta za mnoZico potencialnih

uporabnikov.

4.2.1 Vhodne povezave

Ustanovitella Googlovega algoritma sta si zamislila, da je Stevilo in pomembnost vhodnih
povezav, ki kazejo na spletno stran, nekaksne wvrste indikator priljubljenosti spletne strani in
posledicno njene pozicile v SERP. Skozi leta so drugi spletni iskalniki povzeli idejo, Ceprav
interpretacije varirajo med posameznimi spletnimi iskalniki. Sidro povezave ima veliko vecji
vpliv na pozicijo spletne strani v SERP, ¢e je naslov povezave soroden z vsebino spletne strani na

katero kaze.

Spletni iskalniki poleg sidra povezave ocenjujejo tudi vsebinsko povezanost strani. Povezava, Ki
prihaja s tematsko sorodne spletne strani, bo ve¢ prispevala k boljsi uvrstitvi spletne strani med

SERP, kot povezava, ki prihaja stematsko nepovezane spletne strani.

Vsi faktorji nasteti do sedaj so zelo pomembni, vendar je eden izmed najpomembnejsih faktorjev
pomembnost, ki jo ima spletna stran iz katere prihaja vhodna povezava. Vhodna povezava iz
spletne strani kot je npr. CNN je vredna ve¢ kot mnozica povezav iz manj pomembnih spletnih
strani. Razlog zato je preprost, saj novice in povezave, ki jih objavi CNN, dosezejo vecjo

mnozico obiskovalcev. Prav tako jih obiskovalci jemljejo resneje, kot ¢e bi bile iste novice
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objavljene na spletni strani, ki obstaja krajse obdobje, saj je verjetnost, da novica ni preverjena
oziroma celo izmiSliena, veliko ve¢ja. Cilj je pridobiti ¢im veje Stevilo vhodnih povezav iz

pomembnih strani, kar je zelo dolgotrajen proces. [11]

Primer: Pri optimizaciji spletne strani www.gogo.si sem uporabil najveckrat dve kljucni besedi

za sidro povezave in sicer vitamini in minerali.

Primer povezave, ki kazejo na spletno stran Gogo.si:
o <a href=«http://www.gogo.si«>Vitamini</a>;

o <a href=«http://www.gogo.si«>Minerali</a>.

Z gradnjo povezav si poveCamo promet na spletni strani, zato je pomembno, da se vhodne
povezave nahajajo na pomembnih spletnin straneh, ker uporabniki redko Kkliknejo povezave, ki se
nahajajo na straneh z nezanimivo in neatraktivno vsebino, oziroma spominjajo na »spam spletne
strani. Ce je spletna stran, na Kateri se nahaja povezava, »spam« spletna stran pomeni, da je stran,

na katero kaze povezava, prav tako verjetno »spam spletna stran.

Zelo koristno je tudi sodelovati v skupnostin na raznih forumih, blogih ipd. Poleg kvalitetnin
vhodnih povezav imajo potencialni obiskovalci moznosti prebrati mnenja uporabnikov, strokovne
komentarje, kar daje spletni strani vec¢jo kredibilnost, avtoriteto in pomembnost na podrocju

katerega pokriva.

Primer: Spletno stran sem promoviral po razlicnih forumih s tematiko o zdravi prehrani,

vitaminih, Sportu 1pd., kar je doprineslo h koncnemu rezultatu optimizacije.

4.2.2 Gradnja vhodnih povezav

4.2.2.1 Raziskava vhodnih povezav konkurence

Pridobivanje vhodnih povezav je dolgotrajen proces. Ce Zelimo biti pred konkurenco, moramo
vedeti, katere vhodne povezave uporablja konkurenca in katere od teh povezav bi lahko pridobili

tudi mi.


http://www.gogo.si/
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Na zaCetku procesa gradnje povezav si zgradimo seznam 20 poizvedb za katere bi radi rangirali v
SERP. Ko imamo seznam, pois¢emo katere spletne strani rangirajo za te poizvedbe, oziroma

katere spletne strani se pojavljajo na vrhu SERP za ve¢ razliénih poizvedb.

Ko mamo seznam konkurennih spletnih strani, je potrebno poiskati spletne strani, ki imajo
izhodne povezave na te spletne strani. To lahko storimo na ve¢ nacinov. Obicajno imajo vsi
spletni iskalniki vgrajeno osnovno preverjanje vhodnih povezav na posamezno spletno stran. [11]

Primer:

e Google — link: www.imestrani.com

e Yahoo - linkdomain: www.imestrani.com

Vendar obstajajo tudi druga orodja kot so Open Site Explorer in Yahoo Site explorer, ki nam

omogocajo pridobiti ve¢ podatkov o posamezni povezavi.


http://www.imestrani.com/
http://www.imestrani.com/
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4.2.2.2 Pridobivanje enosmernih povezav

Ko imamo seznam spletnih strani, iz katerih si Zelimo vhodne povezave na naSo stran, je najlazji
nac¢in pridobitve vhodne povezave Kkontaktiranje administratorja spletne strani. Vendar
najverjetneje ne bomo dosegli zelenih rezultatov, saj administratorji dobijo dnevno veliko proSenj
za izhodne povezave. Moo je povecati moznosti pridobitve vhodne povezave na naso spletno
stran s sodelovanjem na razli¢cnih blogih in forumih, torej na straneh, ki nam lahko Koristijo.

Za dosego prepoznavnosti na forumu ali blogih se je potrebno spoznati na tematiko o kateri piSe
spletna stran. Pomemnbo je imeti pravilni pristop in se pravilno promovirati. Potrebno je paziti,
da pri interakciji z uporabniki ne delamo samoreklame, ampak dejansko vodimo razgovore o

tematiki, posredujemo Koristne nasvete in informacije

Mnogokrat je mozmo pridobiti povezave tako, da sodelujemo pri ustvarjanju vsebine druge
spletne strani, doniramo sredstva za vzdrZevanje spletne strani ali ponudimo storitve. Blogi so
lahko odlicen vir izhodnih povezav, vendar je potrebno pazti, da ne uporabljajo »relFno follow«

atributa, saj je v takSnem primeru vhodna povezava brez vrednosti

Verjetno najbolj$i nacin pridobitve povezave iz specificne spletne strani je ustvarjanje vsebine, Ki
bi lahko zanimala spletno stran od katere zelimo vhodno povezavo. Ko ustvarimo spletno stran,
posliemo povezave do strani administratorju spletne strani in ga prosimo za povezavo na spletno
stran. [11]

4.2.2.3 Gradnja povezav preko druzabnih medijev

V zadnjih letih se je zelo razsirila uporaba druzabnih medijev in veliko uporabnikov uporablja to
orodje za komuniciranje z ostalimi ljudmi. Zanimivo je, kako hitro je uspelo druzabnim medijem
zasvojiti svetovno populacijo. V' prihodnosti pa se pricakuje Se naras¢anje uporabe druzabnih

medijev.

Uporaba druzabnih medijev za kampanjo izgradnje vhodnih povezav je zelo priljublien naéin
pridobivanja novih povezav. V nasprotju s tradicionalnim grajenjem povezav je pri gradnji

povezav s pomo¢jo druzabnih medijev potrebno uporabnike prepricati, da ustvarjajo povezave na
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spletno stran. To lahko dosezemo z ustvarjanjem privlacne vsebine, ki zanima uporabnike i jo
Zelijo deliti z drugimi Ludmi. Ce Zelimo opraviti uspe$no kampanjo izgradnje povezav, se
moramo povezati v skupnost in sodelovati v razpravah, graditi mreZo prijatejev in v kon¢ni fazi

promovirati produkt oz. storitev.

V preteklosti so spletni iskalniki upoStevali pomembnost povezav iz druzabnih medijev kot so
npr. MySpace, Facebook ipd., vendar se je to spremenilo. Druzabni mediji niso bili miljeni kot
imenik povezav, zato imajo povezave dodane rel=«no follow« atribut. Kljub vsemu, lahko

druzabne medije uporabimo za ustvarjanje novega prometa na spletni strani.

Pri naCrtovanju kampanje veljajo naslednja pravila:

1. Ko govorimo o druzabnih medijih, je potrebno pustiti moralna in politicna nacela za
seboj, saj je velik odstotek ljudi, ki so prisotni na druzabnih medijih, liberalno usmerjenih
in se prikljuCujejo skupinam s podobno usmeritvijo.

2. Ljudje se na splosno veliko bolj zavedajo »spam« vsebine, kot so se pred ¢asom, zato je
potrebno paziti, kako se zastavijo promocijske kampanje.

3. Zaradi uporabe rel=«no follow« atributa, ki pove pajkom naj ne uposteva pomembnosti
povezave, je potrebno pritegniti celotne skupnosti ljudi in ne samo izKoristiti popularnost
druzabnega medija.

4. Vsaka druzbena skupnost je razlicna od druge. Ljudje se obnaSajo razliéno na razli¢nih
druzabnih medijjih. Potrebno je razumeti na¢in razmiSljanja ljudi in prilagoditi strategijo
pridobivanja povezav.

5. lzgled spletne strani mora biti natanéno nacrtovan, Saj lahko imamo privlaéno vsebino,
vendar e se ta vsebina nahaja na spletni strani, Ki uporabnikom ni vse¢, ne bodo delili
povezave z drugimi uporabniki. Pajki niso sposobni videti izgleda spletne strani, medtem
ko ljudje opazijo vse pomanjkljivosti.

6. Ujeti pravi trenutek pri objavi novih vsebin. Pametno je objaviti vsebine v toku dneva, da
jih prebere ¢im vecje Stevilo ludi saj je zato tudi moznosti deljenja povezav vecja n

posledicno Vvecji promet na spletni strani.



Tabela 3: Seznam druzabnih medijev

Druzabni Page |St. vhodnih Alexa Rank St. Status povezav
medij Rank povezav uporabnikov
8 31,962,158 |6 189 milijonov HTML urejanje
dovoljeno;
povezave nimajo
vrednosti
8 517,955 15 30 milijonov  Povezave
nevidne za
facebook spletne
iskalnike;
* HTML urejanje
ni dovoljeno
8 4,014,308 95 1.2 milijona  |Povezave
nimajo
m vrednosti;
HTML urejanje
ni dovoljeno
6 61,371 518 65,000 HTML urejanje
dovoljeno;
\Y, Povezave
~© SQUID00 nimajo vrednosti
9 1,006 ni podatka |ni podatka |HTML urejanje
YAHOO! ANSWERS dowvolieno,
povezave nimajo
vrednosti
8 16,464,501 300 3 milijone Povezave
£V StumbleUpon nimajo vrednosti
7 1,709,000 889 Povezave do
vsebin ne
’ vsebujejo
0 Nipodatka rel=«no  follow«
- reddn‘ atributa, prav

tako povezave iz
komentarjev  ne
vsebujejo
reEwo  follow«
atributa

8 7,000,000 248 2 milijona Povezave
nimajo
.- del.icio.us vrednosti;
HTML urejanje

ni dovoljeno
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7 2,843,000 149 10 milijonov HTML urejanje
ni dovoljeno;
povezave imajo
vrednost

Linked 3.

Primer: Za izgradnjo povezav sem uporabil tudi druzabne medije, vendar je teZava v dejstvu, da
so vitamini in minerali Gogo na voljo le v Sloveniji, zato uporaba druzabnih medijev ni prinesla
rezultatov kot bi jih lahko, ce bi bila spletna stran v anglescini in bi bil produkt na voljo v

svetovnem merilu.

Slika 26: Primer uporabe druzabnega medija digg.com

GOGO
gogo.si— Are you stressed and feeling without energy? Our products will help you fell beter.

Bun Vho dugg this?

3 digg

4.2.2.4 Uporaba bloga, novic in RSS za gradnjo povezav

Uporaba bloga, novic in RSS virov omogoca pridobitev novih vhodnih povezav na dokaj
enostaven nacin. Prinese lahko povecanje prometa na spletni strani in velko povezav, Ce je

vsebina na spletni strani zanimiva in privia¢na.

Poleg spletne strani je stalna praksa, da podjetja uporabijo za promoviranje novih izdelkov ali
storitev tudi blog. Na blog piSejo najnovejSe objave o njihovih izdelkih, dogajanja na razlicnih
podro¢jih ipd. Blogi imajo obi¢ajno RSS, ki omogoca uporabnikom, da se naro¢ijo na nove
vsebine. RSS vir se uporabi v aplikacijah, ki omogoc¢ajo ekstrakcijo vsebine iz RSS virov. Takoj,

ko se pojavi nova vsebina na blogu jo dobijo uporabniki, prijavljeni na RSS vire, biltene ...

Za pisanje novic je potrebna azurnost in Sposobnost za pisanje. Promoviranje spletne strani z

novicami s podro¢ja na katero se nanasa spletna stran, lahko doprinese k povecanju prometa na



58

spletni strani. Storitev iskalnikov kot so: Google News, Yahoo! News and Topix.net lahko

pripeliemo veliko novih uporabnikov, kot tudi nove vhodne povezave.

Vedno je potrebno objaviti spletno stran na vsebinsko primerne blog-e in RSS imenike. V
najslabSem primeru nam objava prinese nekaj vhodnih povezav in moznost, da bodo uporabniki
naleteli na spletno stran. Veliko izpostavljenost spletne strani lahko pridobimo z objavo spletne
strani na popularnin spletnin imenikih kot so: Technorati, Google blog, Search in Bloglines. Te
spletne strani sluzijo kot telefonski imenik blogov.

Ko dodajamo spletno stran v imenike kot so Del.icio.us in Technorati je potrebno spletno stran
umestiti v pravo kategorjo. S tem omogocimo, da uporabniki, ki i§¢ejo spletne strani po

kategorijah, naletijo na spletno stran. [1]

4.2.2.5 Ustvarjanje vsebine za pridobitev povezav

Ustvarjanje vsebine za namen pridobivanja vhodnih povezav (Linkbait) je zelo u¢inkovit nacin
pridobivanja novih povezav. Potrebno je ustvariti vsebino, ki se bo po spletu hitro Sirila, kar pa ni
lahko. Vsebino z namenom pridobivanja vhodnih povezav obicajno dobimo z elektronsko posto

od nasih prijateljev, ki zelijo, da si ogledamo nekaj, kar je pritegnilo njihovo pozornost.

Predlogi za ustvarjanje zanimive vsebine:

1. Orodja: orodja, ki so uporabna in imajo lep izgled, je tezko ustvariti Izdelava takih
orodij izbolja avtoriteto in popularnost spletne strani. Promocija orodij temelji na njihovi
funkcionalnosti in uporabnosti.

2. Spletni dodatki (Web widgets): se razlikujejo od orodij in ni nujno, da imajo veliko
funkcionalnosti. Pod spletne dodatke spadajo spletne galerije, moduli za novice,
predvajalniki glasbe ipd. Spletne dodatke je lazje razviti kot orodja.

3. Badgets: imajo podobno funkcijo kot spletni dodatki. Obifajno se uporabljajo za
prikazovanje slike iz druge spletne strani in vsebujejo povezavo nazaj na izvorno spletno

stran. V' primeru, da kreiramo anketo ali kviz, ga lahko obogatimo z Badget, kar pomeni,
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da v primeru, ¢e drug uporabnik doda anketo na svojo spletno stran je Se zmeraj na voljo
slika in povezava od spletne strani iz katere izvira anketa ali kviz.

4. Video posnetki: velika veéina video posnetkov gostuje na spletnin straneh, kot so
YouTube, Google video, ki omogocajo, da uporabniki integrirajo video posnetek v svoje
spletne strani. V' primeru, da si Zzelimo, da uporabniki obiSCejo spletno stran zaradi
dolo¢enega video posnetka ni priporocljiivo, da video posnetek gostuje na spletnih straneh,
ki ponujajo video vsebino.

5. Vodi¢i: zelo popularni so vodi¢i, ki opisujejo 10 najboljsih produktov iz kategorije.
Ljudje posvetijo veliko casa raziskovanju lastnosti produkta, ki ga zelijo kupiti, zato
veckrat obiS¢ejo prav strani, ki jim ponujajo takSne vodice. Popularni so tudi vodici ki
opisuyjejo kako resiti dolocen problem.

6. Skupine: skupine, ki jih ustvarimo na druzabnih medijih, zdrumjejo ljudi s podobnimi
interesi. Ljudi moramo privabiti, da se pridruzijo v skupino z zanimivi objavami, ¢lanki
itd.

Skupine delujejo kot majhne skupnosti v katerih uporabniki izmenjujejo mnenja in se
povezujejo.

7. Ankete: ljudje radi izrazamo Svoja mnenja, zato so spletne ankete popularen nacin
pridobivanja novih obiskovalcev. Potrebno je ustvariti anketo, ki bo pritegnila ljudi in ne
sme biti predolga, saj lahko odvrne ljudi od reSevanja ankete.

8. Grafi: ljudje smo vizualno usmerjena bitja. Grafi lahko nadomestijo velikk del ¢lanka
oziroma objave, saj pritegnejo ljudi, ker ni potrebno prebirati velike koli¢ine teksta, ki bi
bila v nasprotnem primeru potrebna za opis grafa.

9. Kalkulatorji: kalkulatorji vseh wvrst so zelo popularni Obstajajo razline vrste
kalkulatorjev: od izraCuna optimalne telesne teze, obrestnth mer, konverzije razlicnih

merskih enot ipd.

Spletne strani druzabnih medijev in portalov, kot so Digg, Reddit, Slashdot in drugih, so brane s
strani tehnicno zavednih uporabnikov, ki so pripravljeni deliti povezave z ostalimi uporabniki, Ce
je vsebina poucna, zanimiva ali zabavna. V primeru, da Se vsebina iz nase spletne strani pojavi na

prvi strani portala, kot je Digg, pomeni velko Stevilo vhodnih povezav in posledicno prometa.
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Zaradi velike izpostavljenosti na druzabnih medijih, se lahko povezava do vsebine pojavi Se na

razliénih blogih, forumih, komentarjih, novicah ipd. [1]

4.2.2.6 Spletni imeniki

Spletni imeniki so prirocén nacin povecanja vidnosti spletne strani. Spletni imeniki vsebuyjejo
seznam spletnin strani, ki so razdeljene v razlicne kategorije. V spletni imenik se naceloma lahko
vpise vsaka spletna stran, zato je moznost, da SO v imenikih tudi »spam« spletne strani vecja.

Spletno stran je priporoCljivo vpisati v ¢im vecje Stevilo spletnin imenikov.

Ko wpisujemo spletno stran je pomembno, da navedemo pravilen opis spletne strani. Bolj kot je

stran pravilno opisana in kategorizirana, vecja je moznost obiska potencialnih obiskovalcev. [1]

Slika 27: Vkljucenost spletne strani Gogo.si v spletni imenik Najdi.si

» Gloss - Prvi life-style portal v Sloveniji.

o GMLD - Kako z dodatki k prehrani izboljEamo svoje polutje, ohranimo zdravie in se zaS&itimo pred prehladiin gripami.

» 50go, vitamini in minerali - Predstavitev nove linije prehranskih dodatkov Gogo: Mg Sport, Multivitamin Antistres, Q10 Energy in Cink IMURN. .
e (Goh.si - Predstavitev in veliko informacij o podjetju GOH.

» GOH Sloveniia - Predstavitev FHES oz Zive vode.

Seznam spletnin imenikov:

1. Yahoo - spletni imenik podjetja Yahoo je najvecji in najstarejSi spletni imenik na spletu.
Ceprav je objava v imeniku pla¢liiva, nam lahko imenik prinese veliko prometa in
vhodnih povezav.

2. DMOZ - je brezpla¢ni spletni imenik, ki ga vodijo prostovoljci. Google in druge spletne
strani iz njega pridobivajo podatke.

3. Starting Point — v spletni imenik lahko vpiSemo spletno strani na isti dan kot je bila
vzpostavljena. Omogoca tudi glasovanje uporabnikov, ki lahko promovirajo spletno stran,
¢e se jim zdi zanimiva.

4. Business.com— velik poslovni spletni imenik, ki je namenjen trgovinam in storitvam.

5. ExactSeek — je kategorizirani spletni iskalnik. Vpis je brezplacen.

6. Bestof The Web — predstavlja enega najstarej$ih spletnih imenikov in vpis je placljiv.
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7. Librarian Internet Index — Dokaj selektiven spletni imenik. V imenik bodo dodali samo

spletne strani s kvalitetno vsebino.

4.2.2.7 Spletni c¢lanki

Pisanje ¢lankov in posledicno promoviranje izdelka ali storitve je eden izmed nacinov
pridobivanja vhodnih povezav. Vendar je na straneh, ki gostijo ¢lanke, veliko »spam« vsebine,
zato je potrebno pazti na katere spletne strani objavimo clanek, saj se lahko v nasprotnem
primeru izgubi med mnozico »spam« cClankov. Kvalitetne spletne strani imajo urednike, ki

odlo¢ajo kateri ¢lanki se sprejemljivi za objavo in Kateri ne. [1]

Seznam kvalitetnih strani za objavo Clankov:

e |dea Marketers — http//www. ideamarketers.com/writers.cfm

e Buzzle - http//www.buzzle.com/secure/become-editor.asp

e EbooksnBytes — http//www.ebooksnbytes.com/articles/submit.shtml

e Article Central - http://thewhir.com/find/articlecentral/suggest.asp

e Go Articles - http://www.goarticles.com/ulogin.html

e FEzineArticles - httpi//ezinearticles.com/submit/

e AMAZzines - http//amazines.com/

e Article Bity - http//www.articlecity.com/article submission.shtml

Strani na seznamu so selektivne pri dodajanju ¢lankov na spletne strani, zato je kvaliteta ¢lankov

vecja.


http://www.ideamarketers.com/writers.cfm
http://www.buzzle.com/secure/become-editor.asp
http://www.ebooksnbytes.com/articles/submit.shtml
http://thewhir.com/find/articlecentral/suggest.asp
http://www.goarticles.com/ulogin.html
http://ezinearticles.com/submit/
http://amazines.com/
http://www.articlecity.com/article_submission.shtml
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Slika 28: Clanek o produktih Gogo na spletni strani GoArticles.com

G ARTICLES Search by Author, Tite or cont

The Web's Largest Free Content Article Directory Article Content

Home Submit Articles Author Guidelines Publisher Guidelines Content Feeds RSS Feeds Web Gadgets FAQ  Adver

Use and distribution of this article is subject to our Publisher Guidelines

Gogo whereby the original author's information and copyright must be included.
No ] ] )
Author Vitamins And Minerals by Gogo
Image
in Health (submitted 2010-04-17)

@ RSS Feed If you are looking for 2 new and better way to take the vitamins and minerals that you need, and that you
- e can take with you easily anywhere that you go, the new vvitamini and minerali supplements are 3 great
new product that you can try out. You can take the new form of vitamins and minerals that are easy to
E digest and that are guickly absorbed into your system to help you get the energy and nutrients that you
Repart Author need. The rminerali and vwitamini supplements also are great at helping to reduce stress and making you
— feel better anytime that you want to get more energy. These products are availzble online and you can

4.2.2.8 Spletne skupnosti

Forumi in skupine so obiajno kategorizirane in v njih se odvijajo pogovori 0 posameznem
podro¢ju. Katerokoli podro¢je si lahko zamislimo verjetno nekje na spletu obstaja forum ali
skupina v kateri se razpravlia o tem podro¢ju. Z aktivnem vkljuCevanjem v razprave na forumih
in skupinah si lahko zgradimo avtoriteto in pridobimo vhodne povezave na spletno stran. Prav
tako nam ponujajo vprasanja in odgovore, ki jih lahko uporabimo na spletni strani. Mozno je, da
imajo izhodne povezave iz foruma dodan »reFno follow« atrbut zaradi preprecevanja
promoviranja in »spam« vsebine. Velko ljudi se samo registrira na forum in zaCne oglasevati

svoj produkt ali storitev, kar se obi¢ajno konc¢a z izkljucitvijo iz foruma in brisanjem reklame. [1]
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5. Orodja za spremljanje in analizo

V tem poglavju so opisana orodja za spremljanje sprememb pozicij v SERP kot tudi orodja za

spremljanje obiskov spletne strani in drugih lastnosti spletnega mesta.

5.1 Spremljanje pozicije kljuénih besed

Na spletu obstaja velko razli¢nih orodij za spremljanje pozicij kljucnih besed. Veliko teh orodij
je pla¢ljivih in omogocajo razlicne dodatne funkcionalnosti. Najbolj primerno se mi je zdelo
orodje RankChecker (URL: http://tools.seobook.com/firefox/rank-checker), ki je zares preprosto
za uporabo in omogoCa primerjanje pozicij glede na preteklost in kar je najpomembnejse je
brezplaten za uporabo. Orodje omogoca shranjevanje klju¢nih besed za razlicne spletne strani,
tako da ni potrebno vsaki¢ znova vpisovati kljutnih besed. Poleg tega omogoca izbiro razli¢nih
spletnih iskalnikov. Lahko izbiramo med lokalnimi razlicicami Googlove-ga spletnega iskalnika.
Dodatek deluje v sklopu Firefox spletnega brskalnik.

Slika 29: Prikaz uporabniskega vmesnika Rank Checker-ja

@Rank Checker == =
Domain: we ' JOpen Clear
Keyword: Add Add Multiple Keywords

Domain Keyword Google.com Googlesi Yahoo (Unit...

Start Export results to CSV
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5.2 Spremljanje obiska spletne strani

Google Analytics je analitsko orodje, ki je namenjeno vpogledu v aktivnosti na spletnih straneh.
Orodje nam omogoca razvr§¢anje obiskovalcev glede na razlicne kriterije.

S pomocjo Google Analytics lahko naredimo razlicne raziskave, ki nam pomagajo pri nadaljnjih
odlo¢itvah o usmeritvi in razvoju spletne strani. Orodje je pomemben del optimizacije za spletne

iskalnike.

Slika 30: Prikaz uporabniskega vmesnika Google Analytics

PRODUCT | SUPPORT | EDUCATION | PARTHNERS | BLOG

Enterprise-class web analytics made

. . Access Analytics
smarter, friendlier and free.
Google Analytics is the enterprise-class web analytics solution that gives you rich L Gnogle Ll
insights into your website traffic and marketing effectiveness. Powerful, flexible and e
easy-to-use features now let you see and analyze your traffic data in an entirely new

way. With Google Analytics, you're more prepared to write better-targeted ads,
strengthen your marketing initiatives and create higher converting websites.

: ; ANALYTICS INTELLIGENCE :M ADVAMCED SEGMEMTATION @ ... ELEXIBLE CUSTOMIZATION

Google Analytics monitors Isolate and analyze subsets i Get the data you need,

your reports and of your traffic with a fast ; i organized in the way you want
automatically alerts you of interactive segment builder. " 1o see it with custom reports,
significant changes in data custom variables, and a }
patterns. flexible tracking APL

5.3 Spremljanje vhodnih povezav na spletno stran

Obstaja veliko razlicnih orodij za spremljanje vhodnih povezav na spletno stran. Yahoo Site
Explorer je brezplatno orodje, ki ponuja solidno spremljanje vhodnih povezav na spletno stran.
Brezpla¢no orodje z omejenimi moznostmi v brezplatnem nacinu je tudi Open Site Explorer, ki
je ma trgu priblizmo pol leta in omogo¢a globlji vpogled v vhodne povezave. Poleg vhodnih
povezav nam prikaze Se kakSno je sidro povezave, popularnost domen iz Katerih prihajajo

povezave in Se veliko drugih podatkov .
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Slika 31: Prikaz uporabniskega vmesnika Open Site Explorer orodja

Getdata on up to 1,000 links and unlimited use for Free @ Sign Up |Emai| ||F'355W0fd ‘ORW

® Send Feedback
2 Link Popularity Checker + Backlink Analysis Tool
http:lf| www.gogo.si Get Link Data
+ Add a URL to Compare

Page Authority @ Domain Authority & Linking Root Domains @ Total Links @

URL score combining all link metrics overall score for the root domain root domains w/ links to this URL followed, nofollowed & 301°ing pages

29100 521100 12 385

LnkmgPages Linking Domains Anchor Text Distribution Full List of Link Metrics

Show _T links from FI:-=ne "~ to This Page "~ || Filter Results

Links 1-50 {limit 25 links per domain ? ) g Export to CSV (limit 200 links) Prev 1 MNext

InKimngEagesinle Falls Domain

Anchor Text

URL Authority v Authority
1 Avto Web - Prvi slovenski avkcijski portal za prodajo vozil [No Anchor Text] 38 56
wow.svtowebsit S [
2 (img) DHVitranc.eu - Home (img alt) Gogo 30 60
sananas clbriteane et 3 RSE

5.4 Spremljanje stanja spletne strani

Google Webmaster je brezplacno orodje za skrbnike spletnih strani. Skrbnikom spletnih strani
omogo¢a vpogled v razline podatke o spletni strani kot so npr. vidnost posameznih strani,
indeksacija posameznih strani ipd. V Google Webmaster orodju lahko kreiramo tudi robots.txt
datoteke, nalozimo zemljevid spletne strani, vidimo aktivnosti pajkov pri obiskovanju spletne
strani, kaksne napake na spletni strani ipd. Od zanimivih podatkov so klju¢ne tudi besede, ki so
uporabnike pripeljale na spletno stran in kakSen je bil CTR. CTR je razmerje med prikazi spletne
strani v SERP in klikov na spletno stran. Orodje ponuja veliko uporabnih podatkov, ki nam

pomagajo izboljSati spletno stran tako za spletne iskalnike, kot tudi za koncne uporabnike.



Slika 32: Prikaz uporabniskega vmesnika Google Webmaster

Google orodja za spletne skrbnike

& www.gogo.si v

Nadzorna plosca
[# Konfiguracija mesta

[# Vage mesto v spletu

Nadzorna plosca

Iskalne poizvedbe

Napake pri iskanju po vsebini
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« Nazaj na domaéo stran

[# Diagnostika Poizvedba Prikazi Kliki
Datoteka ni dosegljiva 0
[# Laboratori vitamini 590 16 TP 0
mineali 320 =10 Ni bilo mogoe najti 1
vitamini in minerali 210 <10 "
Ni uspelo 0
Pomot za:
N teie iskal goga 9 <10 Omejen z datoteko robots txt (1]
ajpogostejie iskalne
Dpoizvedbe goge-mn s <10 V zemljevidih spletnih mest 0
Napake pri iskanju po vitamini | minerali 3 =10 Casowna omejtev je potekla 0
vsebini downhill kolesa 36 <10 - A
Posodobljeno: 25. maj. 2010
Vnoviéna obranava vitamini minerali 12 <10
mesta &
tekad <10 <10 Yel»
Zemljevidi spletnih mest
koencim g10 <10 <10

Povezave na vase mesto

25. apr. 2010 do 25. maj. 2010 Kljuéne besede

5.5 Orodja za izbiro kljucnih besed

Na trgu obstaja veliko Stevilo razlicnih orodij za izbiro klju¢nih besed. Odlocil sem se za Google
Adwords. Orodje je brezplatno i enostavno za uporabo. Omogoca nam natanéno dolocitev

iskalnega obsega za doloceno klju¢no besedo. Iskanje lahko filtriramo po razlicnih parametrih:

1. Iskanje samo v dolo¢enem jeziku. Lahko nastavimo jezik na katerega cilja kljutna beseda.

2. Omejitev po drzavah. Omeji iskanje samo na doloCene drzave, da dobimo tocnejSe
podatke o iskanjin za klju¢no besedo.

3. Nastavimo najnizjio ceno za klik na oglas. Google nam vrne samo kljuéne besede, katerih
cena na klik presega najnizjo dolo¢eno vrednost.

4. Nastavimo nizko mo¢ konkurence. Orodje wvrne kljuéne besede z nizko mocjo

konkurence.

Konkurenco Googlovim Adwordsom predstavlja veliko Stevilo obiCajno placljivih orodij, kot so

npr:  KeywordDiscovery  (URL:http//www.keyworddiscovery.com/),  WordTrakcer  (URL:

http:/Awww.wordtracker.com/), WordZe (URL.: http//www.wordze.com/) ...



http://www.keyworddiscovery.com/
http://www.wordtracker.com/
http://www.wordze.com/)
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Slika 33: Prikaz uporabniskega vmesnika Google Adwords

Google Adwords | Help | Signin

Previous Interface

Find keywords

Based on one or both of the following-

Word or phrase (one perline) Website
vitamini |

)

Advanced options  Locations:United Kingdom Languages:English

Search
All categories Keyword ideas  Sign in with your AdWords login information to see the full set of ideas for this search. About this data 2
Apparel z Download + Sorted by | Relevance « | | Views ~
Beauty & Personal Care
Computers [ Keyword Competition Global Monthly Searches Local Monthly Searches Local Search Trends
Consumer Electranics [ vitamini Gy 246,000 880
Family & Community ) h
L [ e vitamini =] 22200 73
Finance E
Food [E] bvitamini (=1} 40,500 - -
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6. Rezultati optimizacije spletne strani

Rezultate optimizacije lahko merimo na razlicne nacine. Eden izmed nac¢inov je pozicija spletne
strani v SERP rezultath in pa seveda Stevilo obiskovalcev. Zanimivi podatki bi bili tudi koliko od
teh obiskovalcev, ki so obiskali spletno stran, se je odloCilo za nakup izdelkov, vendar tega ni
mogoCe izmeriti, razen v primeru, da bi spletna stran imela spletno trgovino. To poglavje opisuje

rezultate, ki sem jih dosegel s pomocjo prej opisanih metod optimizacije.

6.1 Primerjava SERP rezultatov

Spletna stran je bila postavljena ze pred zacetkom optimizacije. Ker je podjetie Gogo namenilo
dovolj sredstev v promocijo izdelkov, se je Ze pred optimizacijo nabralo kar lepo Stevilo vhodnih

povezav.

Tabela 4: Tabela prikazuje uvrstitev v iskalnih rezultatih za posamezne kljucne besede pred in po

optimizaciji
Iskalna Google Google Yahoo Bing Najdi.si
poizvedba (slovenski (svetovni (svetovni

rezultati) rezultati) rezultati)
Vitamini (15) 8 (45) 17 ) - (-) 150 6) 3
Minerali (21) 11 (46) 43 (-) - (-) (7) 3
Gogo @21 3)3 ()- @) M1
Koencim q10 | (130) 28 (143) 118 (-) - (-) 1127 (60) 45

Kakor je razvidno iz tabele, lahko ugotovimo, da uwrstitev pred optimizacijo ni bila slaba.
Obstaja pa dejstvo, da ve¢ kot 90 % ljudi obiS¢e spletne strani, ki so na prvi strani rezultatov
iskanja, zato je bil moj cilj spraviti spletno stran na prvo stran rezultatov za izbrane kljucne
besede. Optimizacijo sem opravljal za klju¢ni besedi vitamini in minerali kar je razvidno iz
rezultatov, saj je izboljSanje pozcije za ti dve kljucni besedi najbolj ocitno. Bolj kot se
prblizyjemo prvim uvrstitvam v SERP, vecja je konkurenca oziroma ve¢ vhodnih povezav je
potrebno imeti, da prehitimo konkurenco. Velik napredek se vidi na spletnem iskalniku Najdi.si,

kjer je spletno stran po poziciji prehitela le wikipedija. Spletna stran se po optimizaciji za klju¢no
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besedo vitamini nahaja na prvi strani rezultatov, medtem ko mi za kljuéno besedo minerali to ni

uspelo, vendar je izboljSanje pozicije ocitno.

6.2 Primerjava obiska spletne strani

Spletna stran  www.gogo.si pred zacetkom optimizacije ni imela nameScenega orodja za
spremljanje statistike, zato je tezko presoditi, kako se je Stevilo obiskovalcev spremenilo po
opravljeni optimizaciji spletne strani. Za zagotavljanje toc¢nosti podatkov bi bilo potrebno izmeriti
podatke za wvsaj nekaj mesecev, da bi lahko dobili reprezentativen vzorec. Orodje Google
Analytics Zal nisem uspel namestiti na spletno stran takoj ob zacetku optimizacije zaradi tezav z

dostopom do strani.

Slika 34: Statistika obiska spletne strani Gogo
Www.gogo.si Apr 15, 2010 - May 26, 2010

@ Obiskov

30 30

\.
15 / \0\ 15
0 /0\.-. \ _.\. /.\.—. /.\. /.\ L ,.—.—.\ /.— \./.\.\.~./‘\.—. /.\.\ o / \.,C

o o e @
= | apr 19 | Apr 26 May 3 [ May 10 | May 17 | May 24
Nwrwnr 27T Obiskov [ Wy 67.15%  Odhodov iz strani
MNan 721 ogledov strani el nn 00:01:28 Povpreten as na strani
A 2.60 Strani/Obisk WY 79 .06% 9% Novih obiskovalcev

Glede na rezultate statistike pri analizi obiskanosti lahko recem, da se je Stevilo obiskovalcev
stabiliziralo. Povecalo se je Stevilo obiskanih strani iz 2.13 na 2.60. Prav tako se je povecalo
Stevilo novih obiskovalcev iz 73.83 % na 79.06 %. Stevilo odhodov iz spletne strani in ¢as obiska

spletne strani je ostal skorajda nespremenjen.
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Slika 35: Pregled virov prometa

www.gogo.si Apr 15, 2010 - May 26, 2010
© Obiskov
30 30
@
~,
15 .\‘\ 15
= = ® o,
O / .\.-. .—.\0/.\.—.’.\./.\.’./.-. .\.—0\ =0 g \./.\.\._./.\.‘./.\.\._./ \."
& o
= T Apr19 T Apr 26 TMay 3 TMay 10 TMay 17 TMay 24
Al 16.25% Direktni promet m Spletni iskalniki

143.00 (51.62%)
M Referenéne strani
89.00 (32.13%)
m Direktni promet
45.00 (16.25%)

N 32.13% Referencne strani

Sl 51.62% Spletni iskalniki

Glede na rezultate pri analizi obiskanosti se je povecalo Stevilo uporabnikov, ki prihajajo iz
spletnih iskalnikov iz 38.32 % na 51.62 %, kar kaze, da se je zaradi boljSe pozcije v SERP
povecalo Stevilo obiskovalcev, ki prihajajo iz spletnih iskalikov.
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7. Zakljucek

Cilj diplomske naloge je bil izbolj$ati pozicijo spletnega mesta za najbolj uporabliene kljucne
besede, za katere sta se izkazali kljucni besedi »vitaminik in »minerali«. IzboljSanje pozicije
spletnega mesta je ve¢ kot oc€itno in najbolj sem ponosen na prve pozicije pri iskalniku Najdi.si.

Optimizacijo bi lahko nadaljevali z nadaljnjo gradnjo povezav in promocijo spletne strani.

Tezave, na katere sem naletel pri optimizaciji, so se pojavijale predvsem zaradi dejstva, da je
velika veCina spletnega mesta narejenega v Flash tehnologyi, ki jo nekateri pajki n iskalniki ne
znajo pravilno interpretirati. To pomeni, da iskalniki nimajo podatkov kaksna vsebina se nahaja
na spletnem mestu. Lazje bi bilo, ¢e bi bila stran narejena samo v HTML tehnologiji, ki je

pajkom poznana in z njo nimajo tezav.

Spletni iskalniki pripisujejo vse vedjo pomembnost tudi druzabnim medijem. Za nadaljevanje
optimizacije bi bilo smiselno stran promovirati tudi na druzabnih medijih in s tem povecati
prepoznavnost blagovne znamke in njenih produktov. Trenutno popularen naéin je izvajanje
nagradnih iger in profilov na druzabnih medijih z namenom pridobivanja bralcev, Ki so seveda

potencialne stranke.

Pri projektu optimizacije spletnega mesta sem se dodobra spoznal s tehnologijami in metodami,
ki jin uporabljajo spletni iskalniki za pozicioniranje spletnih strani. Preucil sem veliko metod in
na¢inoV za izboljSanje pozicije spletne strani v  SERP. Optimizacija za spletne iskalnike je hitro
rastoca dejavnost v racunalniskem prostoru, tako da bom lahko svoja novo pridobljena znanja

uporabil tudi v prihodnosti.
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