UNIVERZA V LJUBLJANI
FAKULTETA ZA RACUNALNISTVO IN INFORMATIKO

Anze Harej

Optimizacija spletnih strani za spletne iskalnike

DIPLOMSKO DELO NA VISOKOSOLSKEM

STROKOVNEM STUDIJU

Mentor: izr. prof. dr. Marko Bajec

Ljubljana, 2011



Univerza Trzaska 25

v Liubljani 1000 Ljubljana, Slovenija
e Fakulteta za racunalnistvo telefon: 01 476 84 11
in informatiko faks: O1 426 46 47

wew fri.ani-lj.si
e-mail: dekanat@fii.uni-lj.si

St. naloge: 00043/2010
Datum: 01.10.2010

Univerza v Ljubljani, Fakulteta za racunalnistvo in informatiko izdaja naslednjo nalogo:

Kandidat: ANZE HAREJ

Naslov: OPTIMIZACIJA SPLETNIH STRANI ZA SPLETNE ISKALNIKE
OPTIMISATION OF WEB PAGES FOR SEARCH ENGINES

Vrsta naloge: Diplomsko delo visoko$olskega strokovnega $tudija prve stopnje

Tematika naloge:

Na internetu so na voljo ogromne koli¢ine dokumentov in drugovrstnih podatkov, med
katerimi se pravzaprav tezko znajdemo. Ne znamo si predstavijati, kako bi bilo brez
iskalnikov. Vendar tudi iskalniki ne najdejo vsega. Zato je za pravne in zasebne subjekte
zelo pomembno, da znajo svoje strani objaviti tako, da jih spletni iskalniki najdejo in
»porinejo kar se da visoko« po prioritetni lestvici. V nalogi preudite nacine, ki se v praksi

uporabljajo za optimizacijo spletnih strani in zagotavljajo, da so strani najdene vsakokrat ko
nekdo po njih povprasuje.

Mentor: Dekan:
s -

prof. dr. Marko Bajec prof. dr. Nikolaj Zimic




Zahvala

Najprej bi se zahvalil mentorju, prof. dr. Marku Bajcu, za pomo¢ pri izdelavi te

diplomske naloge.

Zahvaljujem se tudi vsem soSolcem in prijateljem, ki so mi bili v pomo¢ v €asu Studija.

Zahvalil bi se tudi Ani, ki me je spodbujala pri diplomi, ko sem to najbolj potreboval.

Se posebej pa bi se rad zahvalil svoji mami, ker me je skozi celoten §tudij brezpogojno
podpirala.



KAZALO

POVZETEK ..ttt et bbb nne s
ADSTFACT ... bbbt b b
R 0 1o To RO SUPRP PP PRRIRORN
1.1 ProbIematiKa. ... s
1.2 Pomen optimizacije Spletnih Strani...........ccccccveveiiieve e
Spletna stran in SPletni ISKAINIK ..........c.coveiiiiiiieie e
1.3 Tehnologije in zgradba spletne Strani...........cccevvvievieiiiie e
1.4 Spletni iskalniki in njihovo delovanje ..........cccoceiieiieic i
2 Optimizacija SPIetnin StraNi.........c.ooiiiiiiii s
2.1  Namen in NACrt OPHMIZACTC......eerveeriiieiiieiisiese et
2.2  Raziskava in izbira kljuénih besed ..........ccccoiiiiiiiiii
2.3 Optimizacija SPletnega MESTA..........ceieririiieieie e 10
0 0 R B To 1 1< o - TP 10
2.3.2  Naslovi/nazivi SPIEtNe SIraNi ........ccceririeieierie e 11
2.3.3  Nazivna meta oznaka strani (Meta Description)..........cccceoeverenerenennenn. 13
2.3.4  Meta oznake — klju¢ne besede (Meta tag kKeywords) .........ccccevervrerinnnnnn. 14
2.3.5  Prijazni internetni Naslovi (URLAJI) ....coovviiiiniiiiiieee e 15
2.3.6  Znacka za kanoni¢ne URL-JE........cccooiiiiiiiiiiieiece e 18
2.3.7  Struktura/navigacija in krmarjenje po spletni Strani .........ccccccecevirerennnnn 19
2.3.8  Zemljevid SPIEtne Strani ........cccccveiueiieieeie e 20
2.3.9  Povezave (Sidrno besedilo) ........ccccovvviiiiiii i 22
2.3.10 Naslovne 0znake (H1-HB)..........cccooiiiiiiiiie e 23
2.3.11  Slike in graficni €lementi ..........ccevverieeiieiiiieieee e 23
2.3.12 Multimedijske vsebine (FIash)..........cccccvviiiieiiiiii e 25
2.3.13 Kakovostna in privladna vsebina ..........cccvvvviiiiiiiiiiiiiic 26
2.3.14 Uporaba datoteke robotS.tXE .........cccveiiiiiii i 26
2.3.15 Hitrost odpiranja SpIetne Strani .........cccceveeeieeiiieciie e 27
2.3.16  Pravilnost KOE.........ccceiiiiiiiiiieie e 27

2.4 Optimizacija izven Spletnega MEeSa ........ccoovreerieieiiie e 28



P Y 7 1 (0 ) 0 [0] 04 11 L USRS 29

2.4.2  Stevilo indeksiranih strani na GOOZIE-U..........ceoevrvrerereerseersesresienseeen, 29
2.4.3  Zunanje povezave Na SPIetnO Stran ..........cccccevveveiieeseere e 29
2.4.4  Povezave s spletnih strani .edu/.goVv .......cccccevveieiie i 31
2.4.5  SPletni IMENIKI .....coviiieece e 32
2.4.6  SQUIAOO IN HUDPAQGES .......cveiieie e 33
2.4.7  SOCIAING ZAZNAMKI ..o s 34

ZAKITUEEK v evveee e eeeeseeeeesesess e seses e s e s e e eee e s s ees e s s 36



Seznam uporabljenih kratic in simbolov

HTTP (anglesko: HyperText Transfer Protocol) — protokol za prenos informacij na

spletu

HTML (anglesko: HyperText Markup Language) — oznacevalni jezik za izdelavo

spletnih strani
CSS (anglesko: Cascading Style Sheets) — predloge, ki dolo¢ajo izgled spletne strani

PHP (anglesko: PHP Hypertext Preprocessor) — programski jezik, ki se uporablja za

razvoj dinamic¢nih spletnih vsebin

SQL (anglesko: Structured Query Language) — poizvedovalni jezik za delo s

podatkovnimi bazami

URL (anglesko: Uniform Resource Locators) — naslov spletnih strani v svetovnem

spletu
SERP (anglesko: Search Engine Results Page) — rezultati iskanja spletnih iskalnikov

SEO (anglesko: Search Engine Optimization) — optimizacija spletnih iskalnikov












Povzetek

Diplomsko delo opisuje pomembne elemente spletne strani in dejavnike izven spletnega
mesta, ki vplivajo na optimizacijo spletne strani. V zacetku so na kratko predstavljene

osnove zgradbe spletne strani in zgradba ter delovanja sodobnih spletnih iskalnikov.

V prvem delu je predstavljen zaéetek optimizacije spletne strani, ki vkljucuje
nacrtovanje, analizo spletnega prostora in izbiro najpomembne;jsih kljucnih besed, za

katere bomo optimizirali spletno stran.

Potem so v poglavju Optimizacija spletnega mesta opisani in na primerih predstavljeni
najpomembnejsi elementi spletne strani, ki ob pravilni optimizaciji pripomorejo k boljsi

uvrstitvi spletne strani v rezultatih iskanja za dolo¢eno klju¢no besedo.

V zadnjem poglavju pa so predstavljene najbolj pomembne metode optimizacije spletne
strani izven spletnega mesta, ki najbolj vplivajo na dobro uvrstitev spletne strani.
Predstavljene so tudi nekatere spletne strani za pridobivanje kvalitetnih in uporabnih

povratnih povezav.

Kljuéne besede:

Spletna stran, spletni iskalniki, optimizacija spletnih strani



Abstract

The thesis describes the most important elements of a Web Page and outside factors that
affect Search Engine Optimization. The basic structure of a Web page, structure and

functionality of a modern Search Engine is described at the beginning.

The first section deals with the start of Search Engine Optimization, including planning,
analysis of web space and the selection of the most important keywords for which the
site will be optimized.

The next section Web Page Optimization describes and shows on examples the most
important elements of a Webpage that, when properly optimized, contribute to a better

placement of the Webpage in the Search Engine Results Page for a specific keyword.

In the last chapter the most important methods for Offsite optimization are described,
which affect the position of a Webpage in the Results Page the most. Also some

Webpages for harvesting quality and useful links are presented.

Keywords: Web page, Search Engines, Search Engine Optimization



1 Uvod

1.1 Problematika

Brez interneta in spletnih strani, ki so stalen vir novih informacij, si danasnjega zivljenja
niti ne znamo vecC predstavljati. Spletne strani uporabnikom omogocajo, da preko njih
izvejo novice, nove informacije, narocajo izdelke v spletnih trgovinah, gledajo video

posnetke, se povezujejo s prijatelji in Se mnogo vec.

Zelja vsakega lastnika spletne strani je, da pritegne &¢im vedje $tevilo uporabnikov, ki
Jim informacije na spletni strani pomagajo. To pa lahko naredijo samo tako, da so v
rezultatih iskanja v spletih iskalnikih med prvimi zadetki, kajti uporabniki samo Se

preko spletnih iskalnikov i§¢ejo nove informacije.

Za uvrscanje med prve zadetke v rezultatih iskanja je pa pri ve€ini iskalnih klju¢nih
besed nujno potrebna optimizacija spletne strani, saj je konkurenca na internetu
ogromna.

V tej diplomi bom opisal in na podlagi konkretnih primerov prikazal zgradbo spletnih
strani, delovanje spletnih iskalnikov, glavne elemente spletne strani, ki morajo biti
optimizirani, in optimizacijo izven spletne strani. Prikazal bom nekaj stvari, ki so ze

ustaljena praksa optimizacije,

ter tudi veliko stvari, ki se Sele zaCenjajo in predstavljajo prihodnost optimiziranja.

1.2 Pomen optimizacije spletnih strani

Glavni namen optimizacije spletnih strani je izboljSanje pozicije na iskalnikih za najbolj
pomembne kljucne besede. Dobra pozicija na iskalnikih je klju¢nega pomena za dobro
obiskano spletno stran, saj priblizno 80% vsega prometa dobijo preko spletnih

iskalnikov.

Spletno stran, ki je uvrS¢ena na prvo mestu v iskalniku Google za dolo¢eno klju¢no
besedo obisge veé kot 47% uporabnikov. Ce spletne strani ni na prvi strani med zadetki
iskanj na iskalniku (t.j. med prvimi 20 rezultati), potem izgubi do 80% potencialnih

obiskovalcev (slika 1).



2. stran 3. stran in ostale

79 %

Klikov 109

Slika 1: Statistika klikov po straneh pri iskalniku Najdi.si.



Spletna stran in spletni iskalnik

1.3 Tehnologije in zgradba spletne strani

Spletna stran je dokument ali skupina dokumentov na spletu, ki je dostopna preko
spletnih brskalnikov. Ti dokumenti so po vecini v HTML (anglesko: Hypertext Markup
Language) programskem jeziku. Spletna stran lahko vsebuje besedilo, notranje in

zunanje povezave, slike, multimedijske vsebine, obrazce in $e kaj. [1]

Spletna stran se lahko nahaja na lokalnem racunalniku ali pa na oddaljenem strezniku,
na katerem je potem dostopna vsem uporabnikom interneta. Strezniki uporabljajo
protokol HTTP (anglesko: Hypertext Transfer Protocol) za prenos informacij preko
spleta. [1]

Spletne strani so lahko stati¢ne ali pa dinami¢ne. Dinamicne spletne strani se pri
vsakem obisku ali osvezitvi brskalnika spremenijo oziroma na novo nalozijo.
Uporabljajo skriptne jezike (najpogosteje PHP) in pa podatkovne baze (najpogosteje
MySQL) za hrambo podatkov. Za izgled v vecini primerov sodobnih spletnih strani

skrbi slogovna predloga CSS (anglesko: Cascading Sytle Sheet).

1.4 Spletni iskalniki in njihovo delovanje

Spletni iskalniki so orodja za iskanje informacij po spletu. Njihove naloge so
pregledovanje strani, izgradnja indeksa, preraCunavanje pomembnosti in rangiranje
posameznih strani. Na podlagi indeksa spletni iskalniki se dolo¢i mesto posamezne

spletne strani v rezultatih iskanja za iskane klju¢ne besede. [2]

V ozadju so spletni iskalniki programi, ki uporabljajo algoritme za iskanje in zbiranje
podatkov o spletnih straneh. Informacije, ki jih zberejo, so po navadi klju¢ne besede ali
besedne zveze, URL naslov spletne strani, HTML koda strani in vhodne ter izhodne
povezave. Te informacije se nato indeksirajo in shranijo v podatkovne baze, iz katerih

se potem bere ob iskanjih.

Proces zbiranja informacij o spletnih straneh opravljajo avtomatski roboti oziroma
»pajki«. Pajki pregledajo prav vse spletne strani (razen tistih, ki so blokirane) in nato

indeksirajo informacije, tako da se bodo potem lahko te spletne strani pojavile v
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rezultatih iskanja. Spletni pajki si lajsajo delo tako, da spletne strani pregledujejo preko

povezav med samimi spletnimi stranmi. [2]

Spletni iskalniki imajo tudi uporabniski vmesnik (slika 2), ki je v vecini primerov
preprosta spletna stran z vnosnim poljem in gumbom, kjer uporabniki vpisejo v polje
iskalne besede ali besedne zveze. Danasnji iskalniki imajo $e lo¢ena iskanja slik, video

posnetkov, zemljevidov, novic in Se Cesa.

r '
@ Google [E=mEE
| < [ » | | + -'i an://www.google.com/ C\ 'é:'i(}f:‘egle | O~ %~

AR
N
Web Images Videos Maps MNews Shopping Gmail more ~ Signin &F 1

Google

Advanced search
Language tools

Google Search | I'm Feeling Lucky ‘

Slika 2: Uporabniski vmesnik iskalnika Google.com.

Ko uporabnik klikne na gumb za iskanje algoritem, preuci shranjene informacije o
spletnih straneh v podatkovni bazi in izpiSe najbolj primerne in relevantne rezultate za

iskano besedo ali besedno zvezo.

Spletne strani so v rezultatih iskanja (anglesko: Search Engine Results Page, kratko:
SERPS) razporejene po vrstnem redu glede na relevantnost in ustreznost (slika 3), ki sta
drugac¢ni v vsakem spletnem iskalniku in sta odvisni od njegovega algoritma. Poleg teh
organskih rezultatov se pogosto na vrhu zadetkov pojavljajo tudi sponzorirane placljive

povezave, ki so glavni vir zasluzka spletnih iskalnikov. [3]



¥ kelesarska oprema - Google Search - _ = [ B S
-« + | @ hitp:/ /www.google.com/Esclient=psy&ihl=enBig=kolesarska+ opremalaq=f&aqi=¢ ¢ | | Qr Google O~ $&~
mafgy - H
Web Images Videos Maps MNews Shopping Gmail more = Signin £ =
g p: pping q
¢ Instant is
GO ‘ )81()' kolesarska oprema Search | "EmEONT
About 288,000 results (0.1% seconds) Advanced search
*J Everything » Kolesarska oprema Ads | Ads
(O] Images Zabavno je lahko tudi zdravo -vse 28 rekreacijo. Sport in prosti &as: Prodaja Koles
. Vid mimovrste.com/sport-in-prosti-cas Mogka, Zenska, Otro3ka. Cene Ze od
deos . . X X i 79 €. Garancija 3 leta, dostava!
& N Kolesarska Oblacila SIXS - Hla¢e, Majice, Nogavice, Topi... xplorerlife com/Cestna-Kolesa
= News Nizke Cene Vrhunskih Oblaéil |
Shopping sixs.carbon kolesarska.tc-sport.si See your ad here »
*| More Kolesarska Oprema - Kupi Ali Prodaj.
Bogata Paleta MoZnosti.
www_bolha com/kolesarstvo
Show search tools =
Oprema 7a kolesa - kolesarska oprema @ \sezasport si
- [ Translate this page ]
Oprema za kolesa - kolesarska oprema. ... BlaZilec, namenjen za gorsko
kolesarjenje in cross coutry. PrikaZi veé ». 10. Zavora FORMULA THE OME.
Cena: ...
www vsezaspor.si» Sporti na prostem - Cached - Similar

Slika 3: Rezultati iskanja iskalnika Google.com.

Na to, kje se dolo¢ena spletna stran pojavi v rezultatih iskanja, vpliva na stotine
pomembnih in malo manj pomembnih dejavnikov. Vsak spletni iskalnik ima svoj
algoritem, tako da se spletna stran v razlicnih iskalnikih prikaze na razli¢nih mestih v
rezultatih iskanja. Optimizacija je zaenkrat smiselna ve¢inoma samo za iskalnik Google,
preko katerega is¢e okrog 93% prebivalcev Slovenije in okrog 91% vse svetovne
populacije. V Sloveniji je na drugem mestu iskalnik Najdi.si, ki pokrije okrog 5% vseh

iskanj, globalno pa sta s priblizno 4% vseh iskanj na drugem mestu Bing in pa Yahoo.

[4]

Namen optimizacije spletnih strani je, da se spletna stran pojavi med prvimi zadetki v
rezultatih iskanja, saj vecina uporabnikov obis¢e samo prvih nekaj strani. Optimizacija
je dolgotrajno in zahtevno delo, ki se zaradi spreminjanja algoritmov nenehno spreminja

in dopolnjuje.

2 Optimizacija spletnih strani

2.1 Namen in naért optimizacije
Preden se lotimo dejanskega optimiziranja spletne strani si moramo najprej skrbno
zastaviti nacrte in cilje, ki jih Zelimo dose¢i in s kakSnimi sredstvi bomo te cilje

poizkusali doseci. Cilji optimizacije morajo sovpadati s cilji podjetja, tako da ko se
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podjetje povecuje naj bi se povecevala tudi stopnja optimiziranja spletne strani.
Zavedati se moramo, da je optimizacija neprekinjen proces, tako da si moramo zastaviti
tudi dolgoro¢ne cilje. Algoritmi spletnih iskalnikov se normalno tudi nenehno
spreminjajo in dopolnjujejo, torej moramo slediti novostim, biti fleksibilni in jih ¢im

prej uporabiti v procesu optimizacije, ¢e zelimo biti korak pred konkurenco. [2]

Stopnja optimizacije spletne strani naj bi bila zgrajena na podlagi poslovnih potreb
posamezne strani. Vse strani ne potrebujejo enakega nivoja optimizacije. Namen
optimizacije je seveda primarno povecanje obiska novih obiskovalcev in strank ter s
tem povecanje prepoznavnosti. Lahko pa je cilj samo doseci konkuren¢no prednost pred

ostalimi podjetji v dolo€eni panogi.

2.2 Raziskava in izbira klju¢nih besed

Preden za¢nemo z optimizacijo spletne strani, moramo raziskati, po katerih klju¢nih
besedah v Zeleni panogi uporabniki i§¢ejo, in potem optimizirati za te klju¢ne besede. V
veliko pomo¢ pri iskanju teh kljuénih besed je orodje Google-a AdWords (slika 3). Na

tej spletni strani lahko pregledamo, po katerih klju¢nih besedah uporabniki i§¢ejo.

- + _https:f’.-"adwords‘goog\e.com!of’Targatmngxplorer?ldeaRequestType: KEYWORD_& & | | Q- Google | B' ﬁ‘
]

Google AdWords

Home  Campaigns = Opportunities ERELGIHLELGRELGICRG Billing ~ My account ~

Tools = Keyword Tool Report an issue | Product survey
Tools Find keywords
Keyword Tool Based on one or both of the following:
Traffic Estimator Word or phrase (one per line) Website

Placement Tool | [Rds=alaia HRIER

Contextual Targeting Tool y

[] Only show ideas closely related to my search terms (2

Show .
% Starred (0) ow Advanced options  Locations: Al Languages: All

Include terms 2 = ﬂ

Exclude terms (7

About this data 2

+ Add keywords || Download « (| Estimate search traffic ew as text - ore like these ~
Categories - Group by None = | | Sorted by Global Monthly Searches w | | Columns +
Match Types (2 = [ Keyword Competition Global Monthly Searches (2 Local Monthly Searches (2
] kolesarjenje - | &Y 5,400 5,400
Help Help Center = = kolesarska trgovina 2,900 2,900
1} nosilci koles 1,800 1,800
Search help center Go
= kolesarska oprema 1,600 1,600
|} kolesarska Celada 380 880
1} kolesarske torbe 170 170

Slika 4: Google AdWords.
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Na zacetku optimiziranja ni smiselno optimizirati spletno stran za najbolj iskane klju¢ne
besede, ker je konkurenca zaenkrat Se prevelika. Tudi ni smiselno optimizirati za veliko
kljucnih besed naenkrat. Bolje je optimizirati za pravilne klju¢ne besede, ki so tematsko
povezane s spletno stranjo in kjer ni velike konkurence ter tam biti med prvimi zadetki,
kot pa optimizirati pri tistih kljuénih besedah, kjer vsaj na zacetku ni moznosti za visoko

uvrstitev. [3]

Po Stevilu iskanj posameznih klju¢nih besed se le-te delijo na visoko iskane, srednje

iskane in malo iskane (slika 5).

Visoko iskane kljuéne besede imajo najvecje Stevilo poizvedb v spletnih iskalnikih. So
zelo sploSne in najveckrat gre samo za eno besedo. Za te klju¢ne besede je najtezje

optimizirati, saj je konkurenca najvecja.

Srednje iskane klju¢ne besede so najbolj primerne za optimizacijo. Pri teh besedah je
konkurenca ze nizja, tako da lahko spletno stran lazje spravimo med prve zadetke pri
rezultatih iskanja. Prav tako so bolj specifi¢ne in po navadi je besedna zveza sestavljena

iz dveh do Stirih besed.

Malo iskane besede so najmanj primerne za optimizacijo. Obi¢ajno so te fraze dolge ali
pa zelo specifi¢ne. Stevilo iskanj po teh kljuénih besedah je zelo majhno, tako da je tudi

konkurenca zelo majhna.
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I—- Visoko iskanje

nj

Steviloiska

Stevilo kljué¢nih besed

Slika 5: Krivulja iskanja.

2.3 Optimizacija spletnega mesta

2.3.1 Domena

Pravilna izbira imena domene za spletno stran je zelo pomemben element za dobro
uvrstitev v spletnih iskalnikih. Ko se odlo¢amo o imenu domene, se moramo drzati
nekaj osnovnih smernic. Priporoc¢ljivo je, da uporabimo v imenu domene kljucne
besede, za katere optimiziramo spletno stran. Ime ne sme biti predolgo, vsebuje naj

najve¢ 5 besed.

Dobra praksa je, da se pri ve¢ besedah v imenu domene uporabijo vezaji, saj je taka
domena lazje berljiva za uporabnika. Uporaba podcrtajev ni zaZelena. Lahko se pa ve¢
besed napise tudi brez vezajev, saj je Googlov algoritem ze tako napreden, da zna

izlu§¢iti posamezne besede iz niza znakov.

Uporaba domene s predpono www ali brez nje ne vpliva na optimizacijo spletne strani,
paziti je treba le, da uporabljamo eno od variant domene, na drugi pa je potrebno imeti
301 preusmeritev. Tako bodo uporabniki vedno prisli na pravo stran in spletni iskalniki

bodo povecevali popularnost samo eni strani.[5]
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Med dovoljene znake v domeni so ne dolgo nazaj prisli tudi Sumniki in posebni znaki.
Google-ov algoritem zna normalno delati s Sumniki, tako da bistveno ne vpliva na

optimizacijo spletne strani, ali uporabljamo Sumnike ali ne.

. B
« + | http://www.googlesi/search?hl=sl&client=firefox-aths=Agweirls=org. & | | Q- Google | O~ %~
mmi
Splet Slike Zemljevidi Prevajalnik Ugenjak Spletni dnevniki Gmail ve& v Spletna zgodovina | Mastavitve iskanja | Prijava |;
| L = .
GO ( )Sle vise€e mreZe la siesta &3 | Iskanje
PribliZno 280 rez. (0,05 sek.) MNapredno iskanje
*3 Vse Siesta viseée mreie Oglas | Oglasi
@ Slike Originalne vise&e mreZe iz Mehike in Brazilije! Zelo ugodno Viseéa mreZa
. ) www .siesta.si Trdna viseta mreia iz zelo 4
i Videoposnetki L 3 . kvalitetnega bombaZa.
v Ver Domaov | Viseée mreZe La Siesta viseca.mreza. camp-ing. si
Visete mreie La Siesta za pocitek, uZivanje, leZanje in
spanje. ldeja za darilo! MreZe so primerne za dom, Vas oglas je lahko prikazan tukaj »
Ljubljana potevanjatetevanje, piknik ali dopust. Visece ...
Spremeni lokacijo viseCemreZe si/ _Josnetek
ViseCe mreZe | Visele mreZe La Siesta
Splet La Siesta mreZe so kombinacija tradicionalne roéne
Strani iz dr¥ave izdelave in novega ...
Sloveniia visetemreie si/sl-S1/2581/visece-mreze - Posnetek

Slika 6: Domena z Sumniki v iskalnih rezultatih Google-a.

Vendar pa zaenkrat $e ni veliko slovenskih domen, ki bi uporabljale Sumnike v imenu
domene, tako da se uporabnikom zdi nenaravno vtipkati domeno s Ssumniki. Prav tako ni
smotrno uporabiti Sumnike, ¢e s stranjo ciljamo na tuje trge, kajti uporabniki v tujini
nimajo tipkovnice s slovenskim naborom znakov. Nekateri brskalniki Sumnike
pretvorijo v latinske znake, tako da bi domena www.viseCemreze.si izgledala kot

http://xn--viseemree-ofb16j.si/, kar tudi ni prijazno do uporabnikov (slika 7).

@ Domov | Visede mreZe La Siesta- E@g

-« + | hitp://xn--viseemree-ofblGj.si & | | Qr Google | O~ &~

Slika 7: Pretvorba Sumnikov v latinske znake v nekaterih.

2.3.2 Naslovi/nazivi spletne strani

Naslovi spletne strani povejo tako uporabnikom kot spletnim iskalnikom, kaksna je
vsebina dolocene spletne strani, torej morajo biti prijazni do uporabnikov in prijazni do
spletnih iskalnikov. Ko spletni iskalnik obisce spletno stran, je naslov strani med prvimi

elementi, ki jih le-ta analizira. To besedilo se prikazuje tudi v imenski vrstici spletnega
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brskalnika.
eane Posavje.info - najbolj brane novice iz Posavja
| [ . | - ] [ + |ﬁm~.nw.pnsauje.ir1fn G] ':0\* Google “|

Slika 8: Prikaz naslova strani v imenski vrstici brskalnika.

Dobro snovani naslovi so osnova za dobro optimizacijo spletne strani in so tudi med

najpomembnejs$imi faktorji pri optimizaciji spletnega mesta.

Vsaka podstran mora imeti enoli¢en naslov, s katerim se razlikuje od drugih podstrani.
Naslovi strani naj na prvem mestu vsebujejo glavne klju¢ne besede, ki se nahajajo na tej
spletni strani, potem pa Se ime podjetja oziroma spletne strani. Vendar ponavljanje

klju¢nih besed v naslovu $koduje dobri umestitvi v rezultatih spletnih iskalnikov. [5]

Primer:

<title>Spletna trgovina za kolesarstvo - Kolo.si</title>

Naslovi naj bodo kratki in informativni. Vsebuje najve¢ 63 znakov, kajti ¢e se ta
Stevilka preseze, Google prikaze v rezultatu iskanja samo del naslova. Google pri
iskalnih zadetkih prikaze naslov strani v prvi vrstici zadetka (slika 9) kot povezavo do
spletne strani (iskalni izraz pa je odebeljen), zato je zelo pomembno, da je uporabniku

naslov privlac¢en in da Ze iz njega razbere vsebino spletne strani.
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| « | » | | + |6 http:/fwww.google.com/#hl=enfisugexp=Idymlsdixhr=t8iq=kole G] [Q" Google ] O~ £~
[STRI-:E:
Web Images Videos Maps MNews Shopping Gmail more « Signin # —
GO Ugle ‘ kolesarstvo Search ‘ nstantis on v
About 645,000 results (0.19 seconds) Advanced search
*3 Everything » Kolesa - Na trgu mnoaih priloZnosti! Ad

Images

il Videos

7 News
Shopping

¥ More

Any time
Latest

Past 24 hours
Past week

Past month
Past year
Custom range...

More search tools

Kupi in Proda) Sedaj.
www_bolha.com/kolesarstvo

Tip: Search for English results only. You can specify your search language in Preferences

Bickelcomengish <

Columns - On visit - News - We tested - To train - Tour and trips - Interesting things - Show all.
Last; Ads. General - Cycling web sites ...

Forum - Gallery - Advertise

www_bicikel.com/ - Cached - Similar

Kolesarstvo_kolesarski izlefi, kolesarska potovanja — Koloman «
- [ Translate this page ]

Posted in Uncategorized | Kljuéne besede:-kolesarjenje, kolesarski izleti, kolesarstvo. Posted
by: kolesarstvo | 29 september, 2010 ...

kolesarstvo.wordpress_com/ - Cached - Similar

Kolesarstvo,_oprema za kolesarstvo «
Oprema za kolesarstvo podjetja VELO d.d.
www.velo.sif - Cached - Similar

Slika 9: Naslov spletne strani v rezultatih iskanja.

m

Naslov strani se nahaja v oznaki <title>, ta pa mora biti znotraj oznake <head>
dokumenta HTML (slika 10).

=] <html lang="sl-3i" xmlns="http://www.w3_ org/l999/xhtml" xml:lang="sl-3i">

= «head>

<titler Posavije.info - najbolj brane novice iz Posavija</titler

<link title="RE55 Z.0" type="zpplicetion/rss+xml"™ rel="zltern=ste" href="/rss html">

<link title="Atom 1.0"™ type="epplication/atomtzxml™ rel="alternate" href="/atom html">

Slika 10: Naslov spletne strani posavje.info v HTML kodi.

2.3.3 Nazivna meta oznaka strani (Meta Description)

Nazivne oznake spletne strani so posebne HTML oznake, ki podajajo povzetek vsebine

spletne strani spletnim iskalnikom. Nazivne oznake so pomembne, saj bo to besedilo

Google mogoce uporabil za izrezek strani (tekst pod naslovom spletne strani) pri

iskalnih rezultatih (slika 11).
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[ 4[> | [ + [@ nttp//www.google.com/searchelient=safariBurls=en&iq=posavjeBtie=UTF-8&oe=UTF 8#hl=enisu & | [Q~ o O &%~
(S[E/pes
Web |mages Videos Maps MNews Shopping Gmail more v Web History | Search settings | Signin *

Instant is on ¥

; GO L)gle |§ponne novice Search

Press Enter to search

* Everything Sport | Aktualne $portne novice - 24ur.com . - [ Translate this page ]
o3 Sport: aktualne novice iz sveta Sporta na vodilnem slovenskem multimedijskem spletnem
Images portalu.
. -
B Videos 24ur.com/sport/ - Cached - Similar

Slika 11: Nazivna metaoznaka v rezultatih iskanja.

Vsaka stran mora vsebovati enoli¢no nazivno meta 0znako, vsebovati mora vse klju¢ne
besede in izhajati mora iz vsebine spletne strani. V nasprotnem primeru ne vplivajo kaj
dosti na boljso pozicijo v iskalnih rezultatih. Vsebuje lahko najve¢ 150 znakov oziroma
30 besed. Podobno kot pri naslovih strani ponavljanje besed v meta oznakah $koduje

poziciji pri iskalnih rezultatih.[6]

Primer:
<meta content=«Kolo.si - Spletna trgovina za kolesarstvo z
najnovejsimi izdelki iz sveta kolesarstvax«

name=«description«>

Prav tako kot naslov strani se meta oznake nahajajo znotraj oznake <head> dokumenta
HTML (slika 12).

[E| <html lang="s3l-3i" uxmlns="http://wwWw.w3.org/1999/xhtml"” xml:lang="sl-si">

EH <heads
<title»Posavje.info - najbol]j brane novice iz Posavja</titler
<meta content="Fosavije.info - svefe novice iz podrodjz kulture, 2porte, kronike" name="description">
<link title="RS5S5 2.0™ type="epplication/rss+zxml™ rel="alternate"™ href="/rss_html">

Slika 12: Nazivna meta oznaka spletne strani posavje.info v HTML kodi.

2.3.4 Meta oznake — kljué¢ne besede (Meta tag keywords)

Meta oznake za klju¢ne besede so bile narejene kot pomo¢ spletnim iskalnikom pri
indeksiranju spletnih strani. [7] Ceprav so bile te oznake v preteklosti zelo pomembne,
so zaradi zlorab izdelovalcev spletnih strani izgubile na pomenu. Google jih pravzaprav
sploh ne uporablja vec¢, tako da te oznake ne vplivajo na boljSo pozicijo v rezultatih
iskanja. Kljub temu pa je Se zmeraj dobro, da te oznake uporabljamo na spletni strani in

da jih uporabljamo pravilno.
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Primer:
<meta content=«kolesa, oprema za kolo, kolesarstvo, bike,

¢elade, pedala, oblac¢ila, bmx, bidoni« name=«keywords«>

Klju¢nih besed v oznaki naj bo nekje med 10 in 12. Besede naj bodo med seboj lo¢ene z
vejico in presledkom. Uporablja naj se samo relevantne klju¢ne besede, ki se pojavljajo
tudi v vsebini spletne strani. Nekateri spletni iskalniki so obcutljivi na velike in male
¢rke, tako da je priporo€ljivo, da se tu uporabljajo klju¢ne besede samo z malimi
¢rkami. Prav tako kot pri prej$njih dveh oznakah tudi tukaj ni priporocljivo, da se
klju¢ne besede ponavljajo. Prav tako kot naslov strani in meta oznake se meta oznaka za

kljuéne besede nahaja znotraj oznake <head> dokumenta HTML (slika 13).

Bl <html lang="sl-3i" xmlns="http://www.w3.org/1995/xhtml"™ xml:lang="sl-3i">
= <head>
<meta content="posavie, novice, posavski cbzornik, kronika, kultura, speedway, kriko, kostznjevica" name="keywords">

<titler>Posavie.info - najbolj brane novice iz Posavija</title>

Slika 13: Primer meta kljué¢nih besed v HTML kodi.

2.3.5 Prijazni internetni naslovi (URL-ji)

Spletne strani lahko razdelimo na dinamic¢ne in na stati€ne strani. Stati¢ne spletne strani
se ne spreminjajo ob vsakem osvezevanju spletnega brskalnika. Uporablja se
tehnologija HTML in pa CSS. Stati¢ne spletne strani imajo staticne URL-je, tako da se

le-ti ne spreminjajo in tudi naceloma ne vsebujejo dodatnih URL parametrov.

Ce pa zelimo imeti spletno stran, ki se dinami¢no spreminja ob vsakem obisku, moramo
uporabljati drugacno tehnologijo (PHP, ASP ...) v povezavi s podatkovno bazo. In ¢e

uporabljamo dinami¢no spletno stran, se tudi URL-ji dinami¢no generirajo (Slika 14).

&) Marko Milic - Marko Mili¢ bo placeval z Diners Telemach kar_ _ [E=REEN >
L + '*S hitp://milke.si/index.php?option=com_content&task=view&id=318&0temid=1 (=Ll ¢ | | Qr Google | O~ %~
[MaH

Slika 14: Primer dinami¢nega URL-ja.
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Zelo dolgi in nejasni URL-ji z nekaj razumljivimi besedami niso po meri uporabnikov
in jih lahko zmede in odvrne od spletne strani. Zato bi bilo za lastnika spletne strani

bolje, da bi ustvaril preprostejSe in prijaznejSe URL-je za uporabnike. [8]

Nekateri uporabniki bodo morda Zeleli ustvariti povezavo na vaso stran, za katero bodo
uporabili URL strani kot sidrno besedilo. Ce so v URL-ju pomembne kljuéne besede, je
v njem ve¢ podatkov 0 vsebini strani in o iskalnih mehanizmih kot pa v dinami¢nih
URL naslovih.

Upostevati je treba tudi, da se URL spletne strani prikazuje v rezultatih iskanja v
spletnih iskalnikih pod nazivom in izrezkom (slika 15). Podobno kot pri nazivu in
izrezku spletne strani so tudi besede v URL-ju v rezultatih iskanja prikazane v krepki

pisavi, ¢e se pojavijo v uporabnikovi poizvedbi. [5]

9 kosarkarike Zoge - Google Search _ C=RE= X
« + |6 http://www.google.com/searchclient=safarirls=en&g=mark & | | Q4 O~ £t~
M s
Web |mages Videos Maps MNews Shopping Gmail more v Web History | Search settings | Signin  *
GO ( )gle kosarkarske Zoge Search | EntEenT
About 16 800 results (0.20 seconds) Advanced search
[ .
“ Everything Tip: Search for English results only. You can specify your search language in Preferences
® Images ) 5 }
v » KoSarkarske Zoge - Total Sport “ - [ Translate this page ]
Videos Kosarkarske Zoge - Molten GL7-X - Spalding TF1000 ZK PRO - Spalding CROSSCOURT -
= News PRO - Molten GOT - Spalding TACK SOFT PRO - Malten GMT - Molten GET ...
|www total-sport. si'kosarkarske-zoge | Cached
Shoppin < 3
pping SPALDING NBA PLATINUM INDOOR | Pro Balls | Kosarkarske Zoge ... _
¥ More - [ Translate this page ] . |
T feb 2011 ... KoZarica je prazna. Spalding Trgovina; Kosarkarske Zoge - Pro ...
spalding. sifindex. php?x=28&id=3518&stran=3&stran=1 - Cached
Show search tools 4 Show more results from spalding.si II

S lika 15: URL, ki je prijazen za uporabnike v rezultatih iskanja.

Google je uspesen pri iskanju po vsebini vseh vrst zgradb URL-ja, tudi ¢e je ta zelo
zapletena, vendar Ce se tezi k preprostim URL-jem, se olajsa iskanje tako u porabnikom
kot tudi iskalnim mehanizmom. Nekateri spletni skrbniki Zelijo to do seci tako, da
prepiSejo dinami¢ne URL-je s staticnimi, kar Google tudi podpira, vendar je treba
upostevati, da je postopek zahteven in da oteZi iskanje po vsebini spletne strani, ¢e ni

izpeljan pravilno.
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Pri izdelavi takih URL-jev se moramo drzati osnovnih smernic.

e V URL-ju naj bodo vkljuene vse kljutne besede, ki odrazajo vsebino spletne
strani. TakSne URL-je si obiskovalec lazje zapomni in raje ustvari povezavo do
njih.

e Uporablja se naj preprosta direktorijska struktura, s katero bo vsebina pregledna
in obiskovalcem ne bo tezko ugotoviti, kje se nahajajo na spletni strani. Imenik
naj ima zgradbo, ki odraza vsebino spletne strani. Omogoca naj tudi sprehajanje
nazaj (npr. ¢e smo na spletni strani www.novice.com/sport/zmaga-olimpije,
potem je priporocljivo, da so na spletni strani www.novice.com/sport vse
Sportne novice).

e Ustvarjena naj bo ena razlitica URL-ja. Ce se Zeli prepre¢iti, da bi eni
uporabniki naredili povezave do ene razli¢ice URL-ja, drugi pa do druge (to bi
lahko razdelilo ugled vsebine na dva URL-ja), naj se uporabi samo en URL v
zgradbi in notranjih povezavah spletne strani. Ce se izkaZe, da se do iste vsebine
dostopa po ve¢ razlicnih poteh, potem je priporocljivo ustvariti stran 301 za
preusmeritev neprednostnih URL-jev na glavnega.

e URL-ji ne smejo biti predolgi in priporo€ljivo je, da so uporabljeni najvec trije
podimeniki.

e Uporabljene naj bodo samo male ¢rke, za lo€ilo pa naj se uporabljajo pomisljaji.

e Uporaba 404 strani po meri (slika 16). Napaka 404 ali »strani ni mogoce najti«
je standardna napaka HTTP protokola, ki jo spletni streznik javi brskalniku, ko
zahtevanega spletnega dokumenta ne najde. Ta stran naj bo oblikovana tako kot
ostale podstrani in naj uporabnike vodi nazaj do naslovne strani, lahko pa so tudi
povezave do priljubljene ali podobne vsebine na spletni strani. 404 stran po meri

naj ne bo onemogocena za indeksiranje.



18

i h'

| « | »> | | + @http:.."."www.nlb.sifbankredit Cv| |Jo( Google | O~ &~
[mAy -

Obanki Zavlagatelje HNLB Skupina

NLBE®

Hitre povezave 404 Stran ne obstaja

Tetajne liste Stran, do katere ste hoteli, ne obstaja na spletnem portalu Move Ljubljanske banke, d.d.
Menjalnica Priporotamo vam, da obiéete eno od naslednjih strani:

Poslovalnice in bankemati

« Osnovna stran

« Kazalo

Strogki in obrestne mere
[] VaZe mnenje
&e menite, da gre za napacno povezavo, vas prosimo, da nas o tem obvestite na

info@nlb.si.

Informativni izraguni -

HLB Spletna mesta

Slika 16: Primer 404 strani po meri na spletni strani nlb.si.

2.3.6 Znacka za kanoni¢ne URL-je

Uporaba kanoni¢nih URL-jev (oziroma kanoniéne URL znacke) je postala kljuénega
pomena pri dobri optimizaciji spletnih strani, saj z uporabo tak$nih URL-jev izberemo
najbolj primeren URL naslov v primerih, ko do dolo¢ene strani lahko pridemo po
razli¢nih poteh, torej tudi preko razli¢nih URL-jev (URL ima lahko dodatne parametre,
iskalne parametre, ID seje ...). Pogosto se uporablja tudi za nastavitev naslovne strani,

ko imamo domeno z ali brez predpone www. [9]

Znacka za kanoni¢en URL se nahaja v glavi HTML dokumenta spletne strani, v istem

predelu, kot se nahaja naslov strani in meta podatki.
<link rel="canonical" href="http://www.kolo.si/trgovina/scott32G "/>

Z uporabo te znacke povemo spletnim iskalnikom, kateri URL naj uporabi kot glavnega
in tako prepre¢imo podvojeno vsebino pri indeksiranju v spletnih iskalnikih (slika 17). S
tem spletni iskalniki tej podstrani dodelijo najvisjo mozno pozicijo v iskalnih rezultatih

in vse povezave in vsebinske lastnosti pripisejo URL-ju, Ki je v tej znacki.

Znacka za kanoni¢ni URL je v mnogih pogledih podobna 301. V osnovi povemo

iskalniku, naj vse strani obravnava kot eno samo, ne da bi dejansko preusmerjali
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uporabnike na nov URL naslov. Google trenutno uposteva kanoni¢ne predloge po

razliénih poddomenah (ali znotraj domene), ne pa tudi po razli¢nih domenah.

)
I

www.koIo.siftrgovinaa"scottBE

parameter, ki povzrodi
podvojeno vsebino

5

http://www.kolo.si/trgovina/scott32G

ZNACKA ZA KANONICNI URL

Slika 17: Uporaba znacke za kanoni¢ni URL.

2.3.7 Struktura/navigacija in krmarjenje po spletni strani

Navigacija oziroma meni je zelo pomemben del spletne strani. Mora biti vidna tako
obiskovalcem kot spletnim iskalnikom, tako da je najbolj priporoéljivo, da se za
navigacijo uporabi predvsem besedilo. Navigacija omogoca spletnim iskalnikom, da
prepoznajo, katere vsebine so pomembne in kak$na je struktura spletne strani.
Priporocljivo je, da strukturo navigacije planiramo Ze na zaletku postavitve spletne
strani, tako da jo zgradimo pregledno in vsebinsko primerno. V navigacijo vklju¢imo

glavne podstrani, v povezavah pa navedemo klju¢ne besede le-teh. [2]

- ~ B’

| < | > | | + http://www.knjiznica-krsko.si/ =EHe | |’o~' Google | G- -
[ g
alvasorjeva
knglimca
Kriko

»

Slika 18: Navigacija na spletni strani www.knjiznica-krsko.si.
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Navigacija naj bo vidna na vsaki podstrani spletne strani. Izogibati se moramo
navigacijam, ki so izklju¢no narejene z JavaScript-om, Flash-em ali pa so sestavljene iz

slik. Ce je navigacija sestavljena iz slik, morajo le-te nujno vsebovati ALT tekst.

Dobra praksa je tudi, da obiskovalcem omogo¢imo $e krmarjenje s sledenjem poti (slika
19). Sled je navigacijska vrstica, sestavljena iz besedila, ki prikazuje trenutno
hierarhi¢no lokacijo obiskovalca na spletni strani. Omogoca hitro navigacijo nazaj do

prejSnjega razdelka ali pa do naslovne (vstopne) strani.

' B’

|_ 4 > ||+ hittp://www.knjiznica-krsko.si/o-knjiznici/enote/maticna-knjizni| | Q~ Google | O~ L~
[[R|Qy=cs:

Naslovnica

oumpines | mormacke | Graivo | e poatio Depnos o

Maslovnica » O knjiZnici + Enote » Osrednja knjiEnica Kriko |

Osrednja knjiznica - Valvasorjeva knjiznica Krsko

n

Valvasorjeva knjiZnica Kréko

CKZ 26, 8270 KRSKO
07 490 4000
(e-po&ta; polona@knjiznica-krsko.si)

Delovni £as

ponedeljek: 08.00 —18.00
torek: 08.00 —16.00
sreda: 08.00 - 18.00
Fetrtek 02.00 — 16.00

Slika 19: Sled na spletni strani www.knjiznica-krsko.si.

2.3.8 Zemljevid spletne strani

Obstajata dve vrsti zemljevida spletne strani. Prva oblika je preprosta podstran, kjer so
hierarhi¢no prikazane povezave do vseh ali pa vsaj do najpomembnejsih podstrani (slika
20). Ta podstran je namenjena predvsem uporabnikom, ki jo uporabijo, ¢e se ne

znajdejo najbolje na spletni strani. [3]



21

i B’

File Edit View History Bookmarks Window Help
RIE

hittp://www.knjiznica-krsko.sifindex.php/zemljevid-stri [[E5] & | [Q' Google

Zemljevid strani |

0 knjiZnici
= Predstavitev in poslanstvo
= Enote

= Dsrednja knjiznica Kréko
= Miadinski oddelek Kréko
= |zposojevaliée Senovo

Slika 20: Zemljevida spletne strani za uporabnike.

Druga vrsta zemljevida je namenjena predvsem spletnim iskalnikom. Ta je narejen kot
XML datoteka, ki olajsa iskalnim mehanizmom odkrivanje podstrani na spletni Strani
(slika 21). To XML datoteko se lahko tudi odda v sistemu Google Webmaster Tool za

hitrej$e indeksiranje vseh podstrani v Google. [5]

<2?xml wversion="1.0" encoding="UTF-8"72>

<?xml-stylesheet type="text/xs1l" href="http://www.knjiznica-krsko.=si/sitemap.xml" ?>

<urlset xmlns:xsi="http://www.w3.org/2001/¥MLSchena-instance" x=i:schemalocation="http://www.=itemap=.org/schemnas
"http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9" xmlns:image="http://www.google.com/schemas/sitemap-image/1.1">
<url>

<locrhttp: //www.knjiznica-krsko.si/#</1loc>

<lastmod»2011-02-24T18:14:41Z</lastmod>

<changefreg>daily</changefreg>

<priority>0.5</priority>

</url>

<url>

<locrhttp: //www.knjiznica-krsko.sifo-knjiznici/predstavitev-in-poslanstvo-valvasorjeve-knjiznice-krsko.html</loc>
<lastmod»2010-07-13T10:56:20Z</lastmod>

<changefreg>daily</changefreqg>

<priority>0.5</priority>

</url>

<url>

<locrhttp: //www.knjiznica-krsko.si/fo-knjiznici/osnovni-podatki-o-knjinici.html</loc>
<lastmod>2010-09-08T07:48:30Z</lastmod>

<changefreg>daily</changefreqg>

<priority>0.5</priority>

</url>

Slika 21: XML zemljevid spletne strani

Zemljevide moramo dovolj redno posodabljati, da vsebujejo vse trenutne podstrani na
spletni strani in da ne vsebujejo prekinjenih povezav.

Ceprav zemljevidi po navadi pohitrijo indeksiranje spletne strani (predvsem novo

narejenih podstrani), ne vplivajo ve¢ na bolj$o pozicijo v rezultatih iskanja na Googlu.
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2.3.9 Povezave (sidrno besedilo)

Sidrno besedilo povezav je verjetno eno izmed najbolj pomembnih elementov uporabe
kljuénih besed in optimizacije nasploh. Najbolj pomembno je to besedilo v zunanjih
povezavah na naso spletno stran in zunanjih povezavah s nase spletne strani, vendar
bom o tem ve¢ povedal v razdelku Optimizacija izven spletnega mesta. Toda kljub temu

so notranje povezave tudi koristne. [10]

Sidrno besedilo je besedilo, ki se pojavi na spletni strani kot besedilo povezave (slika
22). Ta povezava lahko kaze na dokument, sliko, na podstran spletne strani ali pa na

kak$no zunanjo spletno stran (zunanje povezave).

Primer:

<a href=«http://kolo.si/pedala.html«>Pedala za kolesa</a>

To besedilo mora biti relevantno glede na to, na kak$no vsebino kaze povezava, tako da
lahko uporabniki in spletni iskalniki enostavno izvejo, kaksna je ta vsebina. Besedilo
naj bo kratko in jedrnato in naj vkljucuje klju¢ne besede strani, na katero kaze
povezava. Povezave na spletni strani se morajo razlikovati od normalnega besedila.
Najbolj pogosti nacini oblikovanja povezav so, da je povezava prikazana z drugacno
barvo kot ostalo besedilo ali pa je podértana. Ce uporabimo v povezavi namesto
besedila sliko, moramo nujno uporabiti atribut ALT, ki ga Google potem uporabi kot

besedilo.

' Y
) Poslovne staritve - Mihovec, razvoj investicijskih projektov in podjetnitko svetcwanje- E@ﬂ

- + | http://www.mihovec sifposlovne-storitve-administracija-svetove & | | Qr Google O~ &4~

[STR[=:s
i [«
Rent-a-Desk Rent-an-Office Poslovne storitve Oddaja prostorov & Sodelovanje
Vila Krakovo

Kaj lahko storimo za vas?

Nudimo Sirok in fleksibilen izbor administrativnih, poslovnih in kadrovskih storitev za mala
podjetja in posameznike. Z naSo pomodjo imate moZnost, da se osredotodite na svoje delo
in hkrati povefate svojo ulinkovitost brez dodatnega zaposlovanja. Ponudbo lahko
izablikujete po svoji meri in se prilagajate svejim trenutnim potrebam. Poleg storitev za mala
podjetja in iosmeznike nudimo tudi|najem poslovnih prostorov jter najem delovnega mesta

po principu Rent a Desk.

Slika 22: Notranje povezave na spletni strani www.mihovec.si
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Ceprav je dobro, da uporabimo veliko povezav na spletni strani in da za sidrno besedilo
uporabljamo glavne kljucne besede, se prevelika uporaba oziroma gostota teh kljucnih

besed mascuje pri poziciji v spletnih iskalnikih.

2.3.10 Naslovne oznake (H1-H6)

Pravilna raba naslovnih oznak pripomore k bolj pregledni vsebini. Obstaja Sest nivojev
naslovnih oznak, ki se za¢nejo s <H1>, najbolj pomembno, in kon¢ajo s <H6>, najmanj
pomembno (slika 23). Vendar ni potrebno uporabiti vseh Sest elementov, ¢e za to ni
vsebinske potrebe. Besedilo v naslovnih oznakah je obicajno oblikovano vecje od
navadnega besedila spletne strani, kar uporabnikom sporoc¢a, da je pomembno in jim

lahko olaj$a razumevanje vrste vsebine pod naslovnim besedilom.

<H1>Glavni naslov</H1>

<H2>Podnaslov</H2>

<H3>Podnaslov </H3>

Slika 23: Zgradba naslovnih oznak

Najbolj pomembna pri naslovnih oznakah je pravilna umestitev klju¢nih besed. Oznaka
<H1> naj vsebuje najbolj pomembne kljuéne besede (priporoceno je, da se uporabi
podobne oziroma iste klju¢ne besede kot v naslovu spletne strani in v meta oznakah),
naj se nahaja ¢im prej v vsebini in naj bo vsebovana samo enkrat na spletni strani.
Obicajno je to kar logotip spletne strani, ki se najveckrat nahaja zgoraj levo na spletni
strani. [11]

2.3.11 Slike in grafi¢ni elementi

Grafi¢na vsebina oziroma slike so postale klju¢ni del spletnih strani, kajti le-te naredijo
stran bolj privlatno za obiskovalce. Slike se zdijo preprost sestavni del spletne strani,
vendar se lahko njihovo uporabo tudi prilagodi boljsi optimizaciji. Imajo dve pomembni

lastnosti, ime slike in pa atribut ALT.

Besedilo v atributu ALT se uporablja za opis vsebine slike. Obiskovalci vidijo to
besedilo le v primeru, ¢e uporabljajo brskalnik ali mobilno napravo, ki ne podpira

prikazovanja slik ali pa ¢e je pot do slike napacna (slika 24).
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Kolesarski dresi Oblak

Slika 24: ALT atribut slike

To besedilo pa tudi pove spletnim iskalnikom, kaksna je vsebina slike (slika 25). Paziti

je potrebno, da kljuc¢nih besed ne ponavljamo, saj pretirana uporaba ene in iste klju¢ne

besede (tako kot pri naslovu spletne strani in pri meta

rezultatih spletnih iskalnikov. Ce je uporabljena slika kot povezava, spletni iskalniki

podatkih) lahko skodi poziciji v

obravnavajo ALT besedilo podobno kot sidrno besedilo povezave. [3]

Mekateri uporabniki si fe W
vedno ogledujejo spletne

strani z onemogodenimi
slikami.

Spletni
Uporabniki, ki si
ogledujejo splotne
strani preko mobil-
nikov velikokrat
onemogoéijo slike, fe
poschej, & pladujcjo
prenos podatkoy,

)

iskalniki

Slepi wporabniki spletnih
strani nporabljajo posehe)
nargjene programe, ki
omogoéajo 5 sintezn #voka
omogoéa podiljanje
uporabiku alternativnih
besedil, ki nadomeigajo
grafiko,

—_—

Ob pravilni
wporabi dobimo
dodatne kljuéne
besede na
spletni strani.

Slika 25: Pomen atributa ALT pri slikah

Druga pomembna lastnost slik je njihovo dejansko

namesto generi¢nih imen, npr. DSC002831. jpg, uporabimo glavne kljucne besede,

npr. soncni-zahod-maldivi.jpg, tudi storitvam za obravnavo slik in spletnim

iskalnikom olajSamo delo.

Primer pravilne umestitve slike v spletno stran:

ime. Ce Ze v imenu datoteke
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<img src=«slike/soncni-zahod-maldivi.jpg« alt=«lep sonc¢ni

zahod na maldivih 2010«/>

Priporo€ljivo je tudi, da slike hranimo v loenem imeniku, da uporabljamo samo
podprte formate slik in da te slike niso prevelike, ker velikost slik vpliva na c¢as
nalaganja spletne strani, kar pa je zacel Google upostevati pri rangiranju spletnih strani

v rezultatih iskanja.

S pravilno uporabo teh dveh lastnosti pri slikah pripomoremo nekaj k optimizaciji
spletne strani, prav tako pa se bo lahko povecal tudi obisk preko iskalnikov, ki lahko

iS¢ejo samo slike po spletnih straneh.

2.3.12 Multimedijske vsebine (Flash)

Spletne strani, ki so narejene v celoti v Adobe Flash-u ali pa so imele samo kaksne
Flash elemente (najbolj pogosto so bile to navigacije in reklamne pasice), so bile v¢asih
zelo zahtevne za optimizacijo, saj spletni iskalniki niso znali prebrati in indeksirati

vsebine v teh animacijah (slika 26). [13]

5pletna stran narejena v Flashu v rezultatih iskanja pred izboljSavami.
Deep Impact

www jpl_nasa govimultimedia/deep-im pactindax-flash.himl - 3k - Cached - Similar pages

S5pletna stran narejena v Flashu v rezultatih iskanja po izboljsavah.

Deep Impact

NASA's Hubble, Spitzer and Chandra Space Telescopes will be recording these ... ORBIT
PATHS This animation shows the trajectory of Deep Impact and lh-e omt

wianw. ol nasa.govin multirmsdia' deep-im pact nd- flaskh.html - 3k - i Sirmilar pagds

Slika 26: Spletna stran v rezultatih iskanja pred in po izbolj$avah.

Nato pa je sodelovanje podjetij Google in Adobe privedlo do tega, da sedaj Google
indeksira skoraj vso tekstovno vsebino, ki jo vidi uporabnik v SWF datotekah (Flash
gumbi, meniji, pasice ...) ter jo uporablja v odrezkih in v poizvedbah iskanja. Poleg tega
lahko pajek odkrije tudi URL-je v teh datotekah in sledi povezavam, tako da ¢e SWF
datoteka vsebuje povezave na strani znotraj spletne strani, lahko Google indeksira tudi
te strani. [12]
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2.3.13 Kakovostna in privla¢na vsebina

Najbolj pogost razlog, zakaj uporabniki i$¢ejo in obiskujejo spletne strani, je vsebina
oziroma. Informacije. Zato je ustvarjanje kvalitetne in privlaéne vsebine nujno
potrebno, kajti tako vsebino bodo obiskovalci potem brali, delili v druzbenih medijih,
spletnih dnevnikih, forumih in drugod. Vsebina mora biti napisana brez slovni¢nih
napak, s pravilno uporabo lo¢il, mora biti berljiva in dobro urejena z naslovi, krepkim in
podc¢rtanim besedilom in obogatena s slikami. [14] Seveda je potrebna tudi pravilna
uporaba in vkljucitev vseh tistih klju¢nih besed, ki jih uporabniki iS¢ejo po spletnih
iskalnikih. Potrebno je redno pisati nove cClanke, ki so izvirni in se navezujejo na
tematiko celotne spletne strani ter ponudijo obiskovalcu informacije, ki jih ne more

dobiti nikjer drugje na spletu.

2.3.14 Uporaba datoteke robots.txt

Datoteka robots.txt vsebuje navodila za spletne iskalnike, ki indeksirajo vsebino spletne
strani (slika 27). Iskalnikom, ki upostevajo to datoteko, sporoca, katere vsebine lahko in
katere vsebine ne smejo preiskati. Datoteka se mora nahajati v korenu spletne strani. [5]
Uporabna je v primeru, ¢e za dolo¢ene vsebine oz. podstrani noemo, da so prikazane

med rezultati iskanja spletnih iskalnikov.

P TR e

- + @fiIe:,e'_r‘_e'l:_e'wamp_fwww_e'ru:uhu:uts.trl: ¢ | | Q- Google D" i:(-"
ol

Uzer-agent: *

Dizallow: fadministrator/
Disallow: fcache/
Disallow: /components/
Dizallow: /images/
Dizallow: fincludes/
Dizallow: finmstallation/
Dizallow: flanguage/
Dizallow: flibraries/
Dizallow: /media/
Dizallow: /modules/
Di=zallow: /plugins/
Dizallow: /templates/
Dizallow: /tmp,S "

Dizallow: /fxmlrpc/

Slika 27: Primer datoteke robots.txt pri CMS sistemu Joomlal.
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2.3.15 Hitrost odpiranja spletne strani

Google pri razvrs¢anju spletnih strani na rezultatih iskanja upoSteva tudi hitrost
odpiranja spletne strani (slika 28). Ceprav je ta faktor zaenkrat $e zanemarljiv, bo v
prihodnosti bolj upostevan, tako da je dobro, da se na spletni strani naredi tudi kaj za
optimizacijo hitrosti. [15] Seveda je tudi za uporabnike bolje, da se spletna stran prikaze

¢im hitreje.

Slika 28: Cas odpiranja spletne strani www.posavje.info v Google Webmasters Tools

Za hitrejSe odpiranje spletne strani lahko poskrbimo tako, da na spletni strani ne
uporabljamo prevelike slike, zmanjSamo Stevilo HTTP zahtev, zdruzimo CSS datoteke
v eno samo in Se mnogo ve¢. Seveda je odvisno tudi od konfiguracije streZnika, na

katerem gostuje naSa spletna stran.

2.3.16 Pravilnost kode

Pravila za programski jezik HTML so zbrana v W3C (World Wide Web Consortium)
standardu. Ceprav naj bi vsaka spletna stran stremela k temu, da ima kodo brez napak,
je le malo strani na spletu, ki so validirane s strani W3C-ja. Niti spletne strani, kot so

www.rtvslo.si, www.google.si, www.najdi.si, niso validirane (slika 29).
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i B
) [Invalid] Markup Validation of httpy//www.rtvslo.sif - W3C Markup Valid at- [E=NEER

| « [ » ||+ |l nttp://validatorwd.org/check?uri= http%3A%2F%2Fwww.rtvsl & | | Q- Google | O~ &~

[IR]yiEcE

[m] »

WSC“‘ Markup Validation Service

Check the markup (HTML, XHTML, ...) of Web documents

Jump To: MNotes and Potential Issues Validation Qutput

Errors found while checking this document as XHTML 1.0 Transitional!

Result: 281 Errors, 138 warning(s)

Address : http://www.rtvslo.si/
Encoding : utf-8 (detect automatically) -
Doctype: XHTML 1.0 Transitional (detect automatically) -

Root Element: himl

Slika 29: W3C validacija spletne strani www.rtvslo.si

Pri spletni strani moramo zagotoviti predvsem, da se spletna stran pravilno prikazuje v
vseh brskalnikih in da lahko spletni iskalniki preberejo in indeksirajo celotno vsebino

spletne strani.

2.4 Optimizacija izven spletnega mesta

V prejsnjem razdelku sem razlozil najpomembnejSe elemente na spletni strani, ki
vplivajo na optimizacijo spletne strani. Ker je za najbolj popularne klju¢ne besede
skorajda nemogoce umestiti spletno stran na vrhnje pozicije na iskalnikih samo z
optimizacijo spletnega mesta, je poleg optimizacije osnovnih elementov na spletni strani
(meta oznake, teksti, naslovi, povezave, slike ...) tako nujno potrebna uporaba ostalih
tehnik, ki bistveno pripomorejo k boljsi poziciji na iskalnikih. Optimizacija izven
spletnega mesta v grobem zajema gradnjo kvalitetnih zunanjih povezav na spletno
stran, prisotnost na socialnih straneh (Twitter, Facebook,...), predstavitev spletne strani
na blogih s sorodnih podrocij in s tem S$irjenje prisotnosti na internetu. Za razliko od
optimizacije spletne strani, ki je naéeloma enkraten proces, mora biti optimizacija izven

strani stalen proces.
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2.4.1 Starost domene

Domene, ki obstajajo na internetu dalj ¢asa, imajo prednost pred novimi domenami v
tem, da imajo spletni iskalniki ve¢ zaupanja do starejsih domen. S tem si zagotovimo,
da nam iskalniki hitreje in pogosteje indeksirajo nove vsebine na spletni strani. Ce je
domena starejSa in Ce je pravilno optimizirana, to tudi pomeni, da ima veliko
kakovostne vsebine in veliko kvalitetnih povezav s drugih spletnih strani, s tem pa ima
klju¢no prednost pred ostalimi. Ena izmed prednosti starejSe domene je tudi v tem, da je
bilo pred ¢asom manj registriranih domen, tako da je bila takrat izbira imena domene

laZja kot sedaj.

2.4.2 Stevilo indeksiranih strani na Google-u
Pri analiziranju optimizacije spletne strani velikokrat pogledamo tudi t.i. Google Index
Count. To Stevilo nam pove, koliko podstrani je Google indeksiral, kar nam omogoci,

da se te indeksirane strani prikazejo v rezultatih iskanja.

2.4.3 Zunanje povezave na spletno stran

Pridobivanje kvalitetnih zunanjih povezav na spletno stran (ang. Backlinks) je zaenkrat
najpomembnejsa naloga za dobro optimizacijo spletne strani. Spletni iskalniki preko teh
povezav analizirajo priljubljenost spletne strani na podlagi Stevila in priljubljenosti

strani, ki kazejo nanjo.

Ve povezav s razli¢nih strani imamo, bolje je, vendar pa ne nosijo vse povezave iste
teze in pomembnosti. Ce je stran, s katere izhaja povezava, priljubljena in pomembna,
potem ima njena povezava vecjo veljavo kot pa povezava s neke nepomembne in malo

obiskane strani. [16]

Priljubljenost in pomembnost spletne strani Google ocenjuje z rangom strani (ang.
Google PageRank ali kratko PR). Rang strani je »glas« drugih spletnih strani za dano
stran o tem, kako pomembna je. Povezava na stran se obravnava kot podporni glas, torej

¢e ni povezav, tudi ni podpore. [7]

Rang strani se meri od 1 do 10, pri ¢emer je 1 najslabSa ocena in 10 najboljSa. Dober
rang strani je vec kot tri, povprecje je 4. Rang strani ne zagotavlja oziroma ne vpliva na
pozicijo spletne strani v rezultatih spletnih iskanj. Vplivajo pa povezave s strani, Ki

imajo vis§ji rang (slika 30).
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Slika 30: V primeru, da imajo strani od 1 do 4 isti PR in da so povezave identi¢ne, ima na naso spletno stran

vel vpliva spletna stran A kot pa spletna stran B, ker ima ve¢ vhodnih povezav.

Algoritem za izra€un ranga strani je:
PR(A) = (1-d) + d(PR(t1) / C(ti) + ... + PR(tn) / C(tn))
Legenda:

PR — PageRank

A —spletna stran A

d — blazilni faktor, konstantno nastavljen na 0.85
t;...t, — mnoZica povezav na spletno stran A

C — mnozica povezav s spletne strani t,

Povezave s strani, ki imajo podobno tematiko kot spletna stran, na katero kazejo, imajo

vecjo tezo kot povezave s strani z drugacno tematiko.

Tekst v povezavi oziroma sidrno besedilo je tudi eden izmed pomembnejsih faktorjev

za gradnjo dobrih povezav. Ce v sidrnih besedilih uporabljamo kljuéne besede, za katere



31

Zelimo optimizirati spletno stran, in ¢e se te klju¢ne besede pojavljajo tudi na strani, na
kateri je povezava, potem bo taka povezava imela najvec¢jo moc in bo najbolj vplivala

na visoko uvrstitev v rezultatih iskanja. [17]

Google ocenjuje tudi pozicijo povezave na spletni strani. Cim visje je uporabljena, ved

vpliva ima. Tako so povezave v nogi spletne strani najmanj vplivne.

Pri pridobivanju povezav ne smemo pozabiti, da je potrebno nastavljati povezave tudi
na podstrani in ne samo na glavni naslov, tako da bodo tudi podstrani pridobile na

popularnosti in relevantnosti in da se bodo tudi pogosteje pojavljale v rezultatih iskanja.

Pridobivanje povezav je bilo v preteklosti zelo vsiljivo in smatramo kot Spam, saj
izdelovalci spletnih strani povezave Sirili po blogih v komentarjih, po forumih, knjigah
gostov,... Obramba za tako nezazeleno vsebino na spletni strani, ki ima omogoceno
komentiranje ali pa forum je v znacki REL. Znacka rel=«nofollow« je HTML atribut,
ki sporoca spletnim iskalnikom, da povezave ne sme vplivati na uvrscanje spletne

strani, na katero kaze povezava v rezultatih iskanja.

Danasnje zbiranje povezav je veliko bolj naravnano na ustreznost in relevantnost
vsebine. Ustvarjajo se podporni blogi, kjer se piSejo Clanki in v teh ¢lankih so potem

povezave na glavno stran, ki jo ho¢emo optimizirati.

Obstajajo pa tudi spletni portali, ki ponujajo uporabnikom brezpla¢no objavo ¢lankov, v
katerih lahko uporabijo povezave nazaj na lastne strani. Te strani se imenujejo farme z
vsebino. Na teh farmah je nastalo ogromno ¢lankov in vsebine, ki je za uporabnika
vecinoma neuporabna in je namenjena izklju¢no optimizaciji ostalih spletnih strani. Ker
so se te neuporabne farme zacele pojavljati v rezultatih iskanja, je Google pred kratkim
objavil, da bodo spremenili algoritem, ki naj bi tem farmam z vsebino mo¢no zmanjsal

prisotnost.

2.4.4 Povezave s spletnih strani .edu/.gov

Povezave s spletnih strani v domenah .edu in .gov naj bi veljale za najbolj pomembne
povezave, ki jih lahko pridobimo za boljSo pozicijo v rezultatih iskanj. Ker so strani v
teh domenah bodisi od kak$ne izobrazevalne organizacije ali pa od agencije vlade ZDA

in spadajo k sponzoriranim vrhnjim internetnim domenam (anglesko: Sponsored top-
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level domain, kratica sSTLD), so zelo avtoritativne, imajo visoko stopnjo zaupanja in

imajo naceloma velik rang strani.

Ceprav je vodja ekipe za prepretevanje nezaZzelene vsebine na internetu pri Google-Uu
Matt Cutts izjavil, da povezave s spletnih strani v domenah .edu in .gov ne nosijo
nikakr$ne vecje vrednosti kot povezave s ostalih domen, mu vecina strokovnjakov za
optimiziranje ne verjame, saj mislijo, da s to izjavo zeli samo malo omejiti nezazeleno

vsebino na straneh na teh domenabh.

2.4.5 Spletni imeniki

Dokler se spletni iskalniki niso razvili, so bili spletni imeniki glavni nac¢in iskanja
spletnih strani in drugih informacij. Spletni imeniki so spletne strani, ki so razdeljene na
razli¢ne rubrike in podrubrike ter omogocajo lastnikom spletnih strani, da bodisi
brezplac¢no bodisi proti placilu vpisejo spletni naslov, kljuéne besede in opis svojih
spletnih strani (slika 31). Vec¢ina imenikov deluje tako, da vsak vnos preverijo uredniki
in ¢e ne najdejo kaksne sporne ali nelegalne vsebine, stran potem odobrijo in objavijo v
imeniku, tako da se lahko spletni iskalniki zanesejo na tocnost in relevantnost vpisanih
spletnih strani. Zaradi tega spletni pajki redno indeksirajo in preverjajo novo dodane

povezave. [18]
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Drugi plaéa samo pol!

Terme Smarjeske
Toplice. 3 dmi, 2 osebi.
od 312 €1

Varno do prihrankow!

Z Zlatim korakom ¥
ugodno do zlata. Wi
Prepricajte se! L

Slovenske strani > Druiba in mediji = Osebne domace strani

Kam in Kako po Sloveniji?

Promet, vreme,
kamere v Zivo!

m

B ADpartner

Osebne domace strani - podrubrike

+ Blogi (563)
« Otrogke domace strani (18)

Osebne domace strani - strani
« 2Short mc - Na strani lahko najdete slike, smeSke za MSN messenger, forum, stvari o 2pacu ...
+ Absecnet- Spletna stran druZine Absec

« Agapornis in Eklektus najlepSe papige - Nastanitev, vzreja, slike in prehrana papig Eklektus, manekenov med papigami.

RazmnoZevanje, nastanitev, roéno hranjenje papig Agapornis.

+ Agility - Spletna stran o agilityju in pohodih.

« Aida Rupers - Mjena stran in knjiga.

& Ajda - Ajdina domada stran. Pridi.

« Ajda B - Osebna stran.

& Ajda Mav - SiZelite lepih slik? Hitro in ugodnao do lepih motivov za popestritev monotonih belih sten.
» Ajda Suligoj - Ne pogledat

e Albert Krajnc - Osebna spletna stran s Stevilnimi spletnimi povezavami.

+ Aleksandar- Lump.

» Aleksander Gonda - Speedway voznik Aleksander Conda.

e Aleksander Merat- Domaca stran Studenta na FERI z nekaterimi vajami in koristnimi napotki.
« Aleksander OniSak - Karvas zanima o pelargonijah, formuli 1, o kolesarjenju in o meni.

e pAleksander Slemensek - Potopisi po Indoneziji ter Angliji.

I * Aleksi- Osebna domaéa stran.

Slika 31: Imenik na spletni strani najdi.si.

33

Prvi imenik na spletu je bil DMOZ, ki obstaja Se danes in ima Se vedno najvec vnosov.

Obstaja tudi kar nekaj slovenskih spletnih imenikov, Mat'Kurja, Najdi.si,

Raziskovalec.com, SlowWWenia.com ...

2.4.6 Squidoo in HubPages

Squidoo in HubPages sta zelo popularni skupnostni strani, ki omogocata uporabnikom

kreiranje lastnih avtorskih prispevkov, ki so objavljeni kot posamezna podstran na teh

straneh.

njih lahko uporabljajo povratne povezave s klju¢nimi besedami v sidrnem

besedilu in jih delijo z drugimi uporabniki (slika 32). Uporabniki lahko s ¢lanki tudi

sluzijo preko Ebay, Amazon in Google Adsense oglasov. Pri teh povezavah se izkoristi

avtoriteto skupnostne strani. S tem so povezave zelo relevantne in imajo veliko tezo.

Poleg tega se ti Clanki zelo hitro indeksirajo in rangirajo, tako da hitro pridemo do

koristnih povezav. [19] Imata pa ti dve strani nekaj omejitev. Najprej so povezave v
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¢lankih »nofollow«, tako da je potrebno napisati kar nekaj ¢lankov, preden postanejo
uporabne. Nato so ¢lanki tudi objavljeni v primarni strani in ne na svoji poddomeni,
tako da se lahko avtoriteta strani prenese na ¢lanke. Na HubPages ne moremo pisati
¢lankov v slovensc¢ini, ampak samo v angles¢ini. Omejeno je tudi Stevilo povezav v
posameznem ¢lanku, uporabimo lahko dve povezavi na isto domeno v enem c¢lanku.

Clanki so obremenjeni z oglasi, tako v samem tekstu kot v blokih na strani.

Dobre rezultate dobimo na obeh straneh - vnesti je potrebno ¢im vecje stevilo znack in
zgraditi ¢im ve¢ vhodnih povezav do vsake strani. Clanki so, takoj ko so ustvarjeni,

interno povezani iz drugih Squidoo/HubPages strani in takoj pridobijo neko avtoriteto.

(.
File FEdit Wiew History Bookmarks Window Help
< + | € http://www.squidoo.com/stanovanjski-krediti ¢ | | Q- Google | O~ %~

(SIS gy

Login SignUp  SquidLinks

BRASHCOM

Home » Topics » Business & Wark by deminik79

- Dominik Rasl se kot kreditni posrednik
JFIdOI’ﬂ = stanovanjskimi krediti ukvarja ze wrsto
I let Na svojem podrociu je strokovnjak,
29 Rss K Like | 2 zaradi stalnega stika s podro.. (more)

Ranked #8,571 in Business & Work, #120,767 overal

Za varnejée varéevanje ne hranite denarja v nogavicah, zaupajte ga superjunaku

www.superjunak.si Explore related pages

Raiffeisen osebni krediti Hitro in ugodno do osebnega kredita. Obi&dite Raiffeisen banko! : Mortgage Calculator - How o
. frne | - -

M-,\w.r?l.ﬂ'elsen.sl. kredit Financemate Beats BBC Mortgage
Krediti KarVam Skrivajo Odkrivamo Tukaj! Kam Nas Pelje Gospodarstvo Danes? Calculator
www.zurnal24.si/Gospodarstvo No one wishes to involve himself in the

complications of the tedious calculation...

§ |Can't Save Money
No seriously. This page is going to deal
with something and hopefully open your... -

Stanovanjski krediti

Pomagamo vam pridobiti ugoden stanovanjski kredit Predatory Lending Practice |
Information on Predatory Lending
Pri podjetju Fidora se sicer ukvarjamo ravno z iskanjem ponudb za ugoden stanovanjski Practices and Law

) ) _ _ A A he term used for lenders and loan brokers
kredit. Kot kreditni posredniki to za stranke urejamo brezplacno, saj smo placani s strani bank

pa se to le v primeru, da vam uredimo bolj ugodno ponudbo, kot ste si jo vi sami. To nam

sicer uspeva v 84% primerov (podatek za prvo polovico leta 2010), uspeva pa nam zato, ker 10 Hotels Palma Nova _
) ) ) ) S Compare hotels and save up to 75%! Save time,
smo nenehno v stiku s trgom stanovanjskin kreditov in vemo pri katerih bankah so v baok at Booking.com

Anlaranam franifln ctanmuanicli braditi nainnadnaic hkrat na hanbam arinaliama ualiln C e s S e

Slika 32: Primer Squidoo strani stanovanjski krediti.

2.4.7 Socialni zaznamki

Socialni zaznamki (anglesko: Social Bookmarks) so tudi eden izmed nacinov za
pridobivanje kvalitetnih povratnih povezav. Strani, ki ponujajo socialne zaznamke,
omogocajo, da na njih uporabniki shranjujejo zaznamke, tako da naredijo povezavo do

spletne strani ali podstrani s pripadajo¢imi kljuénimi besedami ali opisom (slika 33). Za
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ucinkovito optimizacijo moramo preveriti, ¢e je zaznamek javno dostopen in da ni
povezave »nofollow«, tako da lahko do teh povezav normalno dostopajo tudi spletni

iskalniki. [2]

" H
@ Digg - All Topics - The Latest News Headlines, Videos and Imag E.L

[ < | > | [+ |M http://digg.com/ = c-] [O.' Google

Submit Link My News Top News Upcoming Join Digg!

|| All Topics Business Entertainment Gaming Lifestyle Offbeat Politics Science Sports;

TOp News  Most Recent « All Stories =

10 Ingenious iPad Self-Portraits [PICS]

mashable.com — The self-portrait is elevated to new heights in the hands of these iPad owners.

126
Digg Which one is your favorite? 6 min ago |

via CGB80 4 Comments 712 Save M Bury

68 Stupidest Hockey Player Ever
thepuckdoctors.com — As a hockey fan, I'd like to see this kid who used his stick as a

weapon to be booted from the sport. He's an embarrassment. 6 min ago

Digg
via PigskinDoctors 2 Comments 421 Save X Bury
411 What's Slowing Down Your PC? [
www._howlifeworks.com— How Life Works shows you the two most common issues and
Digg offers easy solutions.

Sponsored by HowLifeWorks X Bury

Slika 33: Primer spletne strani s socialnimi zaznameki.
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3 Zakljudek

Ob tako nasi¢enem internetu je dobra optimizacija spletne strani eden izmed
najpomembnejSih dejavnikov pri promociji spletne strani, saj zagotavlja »vidnost«
spletne strani v rezultatih iskanja. Ce spletne strani bodode stranke ne najdejo, je ta

pravzaprav sama sebi namen.

V diplomski nalogi sem preucil in opisal glavne smernice in postopke za dobro
optimizirano spletno stran. Nekatere stvari bodo pocasi §le v pozabo, druge pa Sele
dobivajo na veljavi. Kar se zagotovo ne bo spremenilo, pa je dejstvo, da s kvalitetno
vsebino in uporabnimi ter azurnimi informacijami lahko poskrbimo, da spletna stran
zivi in da privablja nove obiskovalce, ki bodo delili spletno stran z ostalimi uporabniki

interneta.

V ¢asu pisanja sem tudi ugotovil, da se spletni iskalniki konstantno spreminjajo,
dopolnjujejo in prilagajajo svoje algoritme, kar pomeni, da je potrebno nenehno
spremljati novosti ter jim slediti. Kar je bilo se pred nekaj meseci zelo pomembno za

dobro uvrstitev, je danes Ze skoraj brez pravega pomena.

Optimizacija je bila v€asih zelo vsiljivo delo. Glavni namen je bil pridobiti ¢im vec
povratnih povezav, tako da so bili blogi, forumi in spletne strani, na katerih se je lahko

dodajalo komentarje, nasi¢eni s povezavami na razne spletne strani.

Sedaj je poudarek na pridobivanju povezav s tematsko podobnih spletnih strani. Zelo
velik vpliv imajo tudi spletne strani, na katerih uporabniki piSejo zares uporabne in
informativne ¢lanke S par povratnimi povezavami na lastno spletno stran. Zelo se tudi
raz$irjajo sistemi, ki avtomatsko objavljajo Clanke ali pa zaznamke po veliko razli¢nih
straneh naenkrat. To pomeni, da Sirjenje povratnih povezav lahko opravimo hitreje in z

manj dela.

Se vedno pa velja, da je optimizacija spletnih strani kvalitetno in dolgotrajno delo,
preden se poznajo rezultati in izboljSanje pozicije v rezultatih iskanja. Za uvrstitev med

prve zadetke pri klju¢ni besedi, ki je zelo razsirjena, lahko porabimo tudi mesece ¢asa in
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po internetu postavimo po vec¢ deset tiso¢ povratnih povezav. Vendar pa je ves vlozen

¢as in trud povrnjen, ko spletna stran pridobiva na obisku in ugledu.
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