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Povzetek

Spletni tecaji in odzivne spletne strani sta pojma, ki se jima daje v danasnjem Casu vedno vec
pomena. A tako kot spletni tecaji niso vsi enaki po kvaliteti, tudi zgolj hitra in odzivna
predstavitvena stran dolgoro¢no kaj dosti ne pomaga, ¢e je vizualna podoba neskladna s

celotno podobo podjetja.

V diplomski nalogi je obravnavana graficna ureditev nove spletne strani za spletne tecaje
podjetja Dosezi sanje. Prvi del zajema analizo obstojeCih spletnih produktov podjetja in
analizo spletnih tecajev podjetij, ki so ze vec let ves¢i v izvajanju spletnih tecajev. Po
pridobljenih podatkih se posveti €as naértovanju in kreiranju novih zamisli in izhodiS§¢nih
tock. V delu oblikovanja so opisane strategije, tehnologije in stili, ki so bili uporabljeni za
ureditev video treningov, kontrolnih seznamov, povzetkov vaj, logotipov in koncnega videza

nove izbolj$ane spletne strani.

Kljucne besede: spletna stran, spletni tecaj, sistem za upravljanje ucenja, oblikovanje, spletno

ucenje, video, video montaza, materialno oblikovanje, ploskovno oblikovanje






Abstract

Online courses and responsive websites are two terms that are given each year more and more
importance. But as all online courses are not equal in quality, also a quick and responsive
main page doesn't help much in a long term, if the design is inconsistent with the overall
image of the company.

The thesis discusses the design settlement of the new website for online courses of the
company Dosezi sanje. The first part deals with the analysis of the existing online products of
the company and the analysis of other companies’ online courses. The obtained data is used
for planning and brainstorming new ideas and starting points, that are then applied in the
designing part, where are described the strategies, technologies and styles that were used to
develop the course video trainings, checklists, exercise summaries and the final appearance of

the new improved website.

Keywords: website, online course, learning management system, design, online learning,

video, video editing, material design, flat design






Poglavje 1 Uvod

Spletni tecaji (ali tudi spletne delavnice, spletne akademije, spletne ucilnice) so vedno bolj
popularna oblika ucenja. »Formalno in neformalno ucenje preko interneta igra vedno bolj
pomembno viogo v zdajsnji moderni druzbi znanja« [1]. »Orodje, ki se ga najpogosteje
uporablja za spletno ucenje, je sistem za upravljanje ucenja (angl. learning management
system, v nadaljevanju LMS). 100 % univerz ima vsaj en LMS in 79,5 % vecjih podjetij
uporablja te sisteme pri njihovih pobudah za e-ucenje« [2]. LMS lahko vkljucuje vaje, kvize,
vprasalnike in preko njih omogoca interakcijo med ¢lani fakultete ali organizacije in ucenci.
Je sistem, ki se ga uporablja za nacrtovanje, izvajanje in vrednotenje doloCenega ucnega
procesa. Clani fakultete ali podjetja lahko sami naloZijo vsebino uéne snovi, spremljajo
napredek ucencev, ocenjujejo njihovo uspesnost in znotraj forumov odgovarjajo na njihova
vprasanja [3]. LMS sistemi niso najnovejsa modna muha. Obstajajo ze vse od konca 90. let
prejSnjega stoletja, a kljub temu Stevilna podjetja in organizacije Se vedno ne izkoristijo vsega
potenciala, ki ga ponujajo. Vecina izobrazevalnih institucij ga tako navadno uporablja zgolj

kot nekaksno skladis¢e vsebin [4].

V podjetju Dosezi sanje smo prvi¢ stopili na pot spletnega ucenja septembra 2013. Kljub
temu, da se je takrat gradivo posiljalo Se preko elektronske poste, bi lahko rekli, da smo bili
eni izmed prvih podjetij v Sloveniji v nasi branZi, ki so svoje storitve zaceli deliti s klienti na
takSen nacin. Primeri iz tujine so nas namrec€ prepricali, da se v dobi hitrega interneta in vedno
boljSe tehnologije, ni treba prevazati iz enega konca Slovenije na drugi, da se svoje znanje
poda naprej in pri tem Se zasluZi. Racunalnik, vnaprej pripravljena vsebina in elektronska
posta so igrali kljuéno vlogo pri realizaciji te ideje. Zelja po izbolj$anju uporabniske izkusnje,
optimizaciji ¢asa in vera v prihodnost spletnega ucenja nas je pripeljala do odlocitve, da nacin
izvajanja spletnih tecajev dvignemo Se eno stopnico visje. Aprila 2014 so tako vsi do takrat
obstojeci spletni tecaji dobili svojo spletno stran. Udelezenci so lahko do zakupljene vsebine
dostopali preko dodeljenega uporabniskega imena in gesla. Prav tako so bili kot novost

dodani video treningi in avtomatski prikaz novih vsebin po tednih.

Kljub zadovoljstvu kupcev smo v teh dveh letih naleteli na doloene vizualne, strateske in
uporabniSke izzive, zaradi katerih smo manj intenzivno promovirali obstojece oz. razvijali

nove spletne tecaje. Hrepenenje po novi vizualni podobi spletnih tecajev, ki bi bila skladna s
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celotno podobo nasega podjetja, in ki bi sledila trenutno najbolj aktualnim trendom iz tujine,
je tlelo ze nekaj Casa. Namen te diplomske naloge je tako grafi¢no oblikovanje novega,

boljSega vmesnika za spletne tecaje podjetja Dosezi sanje.

V nadaljevanju diplomskega dela bomo najprej naredili temeljito analizo ze obstojecih
spletnih teajev podjetja. Zelimo namreé izrisati konkretne zaetne temelje, da vidimo, kje
smo trenutno, katerih napak ne Zelimo ve¢ ponoviti in kaj lahko izboljSamo. Posvetili se bomo
tudi analizi spletnih tecajev tujih avtorjev, ki jih smatramo kot zgled in katerim bi radi bili
vizualno podobni. Tretje poglavje je posveceno idejni zasnovi. Na podlagi zbranih analiticnih
podatkov zacnemo nacrtovati novo podobo strani, kjer se bodo izvajali vsi spletni tecaji
podjetja. Cetrto poglavje predstavlja postopek grafiénega oblikovanja razli¢nih elementov
znotraj spletnega tecCaja. Pojasnjene so uporabljene tehnologije in kaj smo Zeleli doseci z
izbiro dolo¢enega elementa in barve na strani. Sklepni del se zakljuci s povzetkom izzivov in

idejami za nadaljnji razvoj.



Poglavje 2 Analiza

»Vid je nas dalec¢ najbolj previadujo¢ cut, ki zaseda polovico virov v nasih mozganih.
Vizualna analiza stvari se posledicno pricne presenetljivo zgodaj, od trenutka, ko svetloba

prvic zadene ocesno mreznico« [5].

Vizualna podoba, ki jo uporabimo pri izdelavi spletne strani, vse od izbire barv, tipografije in
ostalih grafiénih elementov, zato igra Se kako pomembno vlogo. Enako vlogo igrajo tudi

navigacija in postavitev elementov.

Dotaknimo se najprej barv, ki igrajo pomembno vlogo v naSem vsakdanjiku. Barve imajo
moc¢, da na zanimiv in unikaten nacin povezejo nasa Custva, ravno zato nam lahko precej
pomagajo pri tem, kako pristopiti k oblikovanju, saj se jih lahko uporabi kot mocno
marketinsSko orodje. Izredno pomembno je, da izbira barv vedno odraza sporocilo, ki ga zeli
podjetje deliti s svojimi izdelki. Ravno barva je tista prva stvar, ki pritegne pogled
obiskovalca in ga vodi po strani, zato je pomembno, da so barve v graficni podobi namensko

izbrane in da za njihovo uporabo stoji dolo¢en pomen [6].

Color Marketing Group sestavlja 1000 strokovnjakov za barve iz razli¢nih industrij na svetu.
Preko razli¢nih raziskav so ugotovili, da barva poveca prepoznavnost blagovne znamke tudi
za ve¢ kot 80 odstotkov, pohitri u¢enje s 55 na 78 odstotkov in zviSa obseg razumevanja za 73
odstotkov [7]. To so vse prej kot zanemarljivi podatki. Kljub temu se, Zal, dogaja, da
izdelovalci spletnih strani vse prepogostokrat mislijo, da se lahko izmuznejo z barvami, ki se
na videz ujemajo ali pisavami, ki so si glede na obcutek blizu. Graficno oblikovanje spletne
strani, ki bo podpiralo stil blagovne znamke, je prav tako pomembno kot kakSen drug projekt,

zato sta konsistentna barvna paleta in paleta pisav Se kako pomembni [§].

Enako velja pri izbiri pisav. »Optimizacija tipografije pomeni tudi optimizacijo berljivosti,
dostopnosti, uporabnosti in celostnega graficnega ravnovesja« [9]. A tudi tukaj je bilo
ugotovljeno, da so podrobnosti, povezane s tipografskimi slogi iz strani izdelovalcev spletnih

strani, spregledane ze predolgo ¢asa [/0].
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Ce Zelimo na§ grafiéni vmesnik za nove spletne tedaje oblikovati tako, da bo uposteval
sodobne trende, da bo skladen s celotno podobo podjetja Dosezi sanje in intuitiven za

tecajnika, je pomembno, da analiziramo svoje trenutno obstojece spletne tecaje.

Ponudijo nam namre¢ lahko izredno povratno informacijo o tem, ¢emu se Zelimo pri novem
vmesniku izogniti, katerih napak ne Zelimo ponoviti, kaj nam je vSe¢ in kaj ne, kaj bi lahko Se
dodali ali izboljsali. Prvo podpoglavje bo namenjeno analizi obstojeCih spletnih teCajev.
Drugo podpoglavje bo posveceno pregledu videza in postavitve strani drugih podjetnikov, ki
prav tako ponujajo vectedenske spletne tecaje.

2.1 Analiza obstojec¢ega spletnega te€aja podjetja

V okviru svojih storitev v ¢asu pisanja diplomske naloge ponujamo dva 6-tedenska spletna
teCaja. Vsak gostuje na svoji poddomeni in vsak je poleg tekstovnega gradiva opremljen Se z

video treningi. Za potrebe diplomskega dela bo analiziran spletni tecaj Zbudi se in zazivi.

2.1.1 Barve in tipografija

Spletni teaj Zbudi se in zaZivi je namenjen vsem, ki bi radi raziskali, v katero smer
nadaljevati svojo zivljenjsko pot, pa ne vedo, kje zaceti, in tistim, ki se jim Ze sanja, kam

zelijo iti, vendar ne vedo, kako se na to pot podati.

Slika 2.1 prikazuje logotip, ki ga uporabljamo za predstavitev spletnega teCaja. Na slikah 2.2,

2.3 in 2.4 je predstavljen videz tega spletnega tecaja.

Slika 2.1: Logotip spletnega te¢aja Zbudi se in zaZzivi.
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7BUDI SE IN ZAZM]

Preverjeni koraki kako zmedo spremeniti v jasnost,
odkriti spece potenciale in zelie pretvoriti v doseglive cilie

Life verzija

Domov — Lifeverzija

Modul #0 - Dobrodosli!

Modul #1 - Vrednote

Sem Aneja Strukelj ...
.. in v prihodnjih 6-ih tednih vas
bom vodila skozi vse module
tecaja.

Modul #2 - Uspeh
Pripravite domisljijo, kajti zacela se
bo nova pustolovicina.

R
. .
Modul #3 - Cilji dosezi sanje
Dobrodosli
Modul #4 - Neuspeh Aneja Strukel
My Account
Edit My Profile

Logout

Modul #5 - Odla3anje in motivacija

Modul #6 - Popotnica

Slika 2.2: Grafi¢na podoba zacetne uporabniske strani spletnega tecaja Zbudi se in zazivi.
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ZBUDI SEIN ZAZIV

Modul 1

Strasti in vrednote

Domov  Lifeverzfa  Modul #1 -Vrednote

Lekcije tega modula

Lekcija 1.1 - Strasti Lekcija 1.2 - Vrednote 1.del Lekcija 1.3 - Vrednote 2.del

Video trening modula 1

Dodatne bonus vaje

Video trening modul 1 - 100 ciljev

Dodatek 1.4 - Razumimo se

Dodatek 1.5 - Zivljenjsko poslanstvo

qu v {u

@&

Skoci na zeleni modul

Modul #0 - Dobrodogli!

Meodul #1 - Vrednote

Modul #2 - Uspeh

Modul #3 - Cilji

Medul #4 - Neuspeh

Modul #5 - Odlasanje in motivacija

Modul #6 - Popotnica

Slika 2.3: Grafi¢na podoba modula spletnega tecaja Zbudi se in zazivi.
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IBUDI SE IN ZAZV

Modul 1

Domov Life verzija ‘Modul #1 - Vrednote Lekcija 1.2 - Vrednote 1.del

Preberite vsebino LEKCIJE 1.2

ige P!

Kot ¢loveska bitja se nenehno odiotamo o tem, kako naj 2ivimo svoja 2ivijenja. To lahko vkljucuje odlocitve o tem, kam vlozimo svoj ¢as in
denar, s kom prezivimo dan, katero delo sprejmemo, s kom sodelujemo, koliko se posvecamo svojemu telesu pa vse do tega, v katere
organizacije se vkljucimo in e veliko veliko vee.

Veliko svojih vriednot smo nezavedno prevzeli v preteklih obdobiin svojega 2ivijenja. Mogote lahko uporabljamo viednote, ki so nam jin
predali starti, vrstniki, i, ki i li tiste, ki smo jih li na svoii poti osebnega razvoja. Cisto naravno pa je tudi,
da se skozi razliena obdobja natega #ivijenja spreminjajo.

In Kjub temu, da nasa podzavest in sce toeno vesta, katere so nase primame viednote, se, se posebej v danasnjem casy, kaj hitro ujamemo v
2ivijenjski stil, ki fih ne podpira, se man] pa podpira nase prizadevanje, da bi postall oseba, katera si zelimo postati.

Tako se znajdemo v nekem itmu, kjer se poutima nesreeni, nei jeni ali pod stalnim stresom in ravno ta je tisti tako pomemben
trenutek, da znova ali celo prvic pregledamo, katere pa so zdaj te nase vrednote in prioritete, kje so trenutno teptane in kako so vplivale na
naso pot in izbire v 2ivljenjus.

Vaje
Kdo je vas najvedji navdin?
Zakaj? Katere so njegove/njene/njihove lastnosti?
Katere lastnasti in vedenja abcudujete pri drugi ljudeh?
Kaj vas nasmeji?
Kaj vas razburi?
‘Cesa ne morete prenasati?
Kako bi rad, da bi drugi ravnali z vami?
Katere osebne meje so pri vas nedotakljive?
Da bivas lahko razumeli, kaj morajo drugi vedeti o vas?
Pri katerih vasih osebnih mejah se je mogote pogajati?
Kje 0 se vase viednote ez pretekla leta spremenile? Kaj ste nekot verjeli, da je res, vendar zdaj gledate na vse o z drugimi otmi?
Brez cesa ne morete 2iveti?

Kaj vas navdusuje in kaj vas dolgocasi?

FENERERERRNRNEREOTER

Katere zaobljube ste si zadali, vendar vam zdaj ne sluzijo ve¢ ali nimajo ve smisla?
[
Prenesite navodila in vaje te lekcije

Lekeija 1.2 - Vrednote 1.del
]
Lekcija 1.2 -Vrednate 1.del - samo vaje

"

Imate vpraganje, mnenje? 8 radi kaj povedal? Vabllen! sporofi preko spodnjega prostortka

Logged in as Aneja Strukel]. Log out?

“

Submit Comment * Denates Required Fiekd

Slika 2.4: Grafi¢na podoba posamezne lekcije spletnega te¢aja Zbudi se in zazivi.
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Strokovnjaki, ki so ustvarili platformo UXPin, so povzeli, da vizualna doslednost spletnih
strani ne pomaga le pri tem, da je vse lazje za uporabo in ucenje, ampak da se s tem tudi gradi
zaupanje med obiskovalcem in podjetjem. Prisli so do ugotovitve, da bodo nekonsistentne
vizualne podobe, ki niso skladne z uporabnikovimi pri¢akovanji, namesto domacnosti sprozile
obcutek odtujenosti. Grafi¢ni razkoraki s strani do strani zvenijo kot nelogic¢ni in kaoti¢ni in

uporabnik jih tezje ponotranji [/7].

Ze ob prvem pogledu na vse strani spletnega te¢aja Zbudi se in zaZivi je videti, da je bila
doslednost veckrat prekinjena. Celotna grafi¢na podoba, vse od barv, pisave, navigacije in
slik, je popolnoma drugacna od energije, stila in sporocila, ki ga zelimo ponesti v svet. Deluje

mrtva, hladna, raztresena in nikakor ne polna energije s pridihom odlo¢nosti.

Ob izdelavi ni bila izbrana nobena barvna paleta, ampak je bilo vse doloceno glede na
obcutek, kaj na oko bolj sodi skupaj. Namesto zgolj dveh, je bilo izbranih ve¢ razli¢nih
¢rkovnih vrst. Navigacija je ohlapna, tezko razumljiva in tecajniku ni¢ kaj prijazna. Od
trenutka vpisa mora narediti ve¢ nepotrebnih klikov, da sploh pride do podstrani z gradivom

in Se tu je vse razdeljeno na ve¢ zavihkov.

2.1.2 Uporabljene tehnologije

Tako kot vse nase preostale strani, je tudi obravnavan spletni tec¢aj postavljen na Wordpress
platformi. Na spletni strani WordPress.org Slovenija navajajo, da je WordPress moderno
racunalnisko okolje za ustvarjanje spletis¢, ki daje poudarek na estetiko in spletne standarde.
Za bolj napredno oblikovanje so na voljo Stevilni vti¢niki in predloge, s pomocjo katerih si
lahko spletno stran uredimo po lastnem okusu [/2]. S svojo enostavno namestitvijo in

preprosto uporabo poenostavi precej korakov pri izgradnji kvalitetne in odzivne strani.

Predloga, s katero so na Wordpress platformi izdelani trenutni spletni te€aji, je OptimizePress
[/3]. Pred nekaj leti smo se odlocili za to predlogo zaradi ponujenih funkcij in navidezne
lahkotnosti izdelave razli¢nih vizualnih tipov strani. Ob uporabi smo ugotovili, da urejevalnik
teme, Zal, ne ponuja toliko prilagodljivosti, kot smo si je Zeleli. Se posebej omejen je za
slovenski trg, saj je veCina grafi¢nih elementov fiksnih in z angleskimi napisi. Sistem za
upravljanje s ¢lanstvom je okoren in prikazuje premalo podatkov za naSo lastno dodatno

analizo.

Vlaganje v letno narofnino se nam zaradi prej naStetih minusov ni zdelo ve¢ smiselno.
Naro¢nina zato ni bila podalj$ana, predloga Ze dlje ¢asa ni bila posodobljena, kar prinasa s

seboj ne ravno prijetno varnostno luknjo, ki jo lahko izkuSeni napadalci izkoristijo.
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2.2 Analiza tujih spletnih tec¢ajev in strani

Odlocili smo se, da analiziramo spletne tecaje treh posameznikov, ki so Ze ves¢i in priznani na
podro¢ju izobrazevanja preko spleta. Vsakdo izmed njih aktivno uporablja takSen nacin
podajanja znanja Ze ve¢ kot Stiri leta. Namen pregleda njihovih strani ni, da bi do potankosti
kopirali celoten videz. Zelimo dobiti vpogled v to, kako oni vizualno zapakirajo svoje znanje,
da je o¢em in uporabniku prijazno. S pridobljenimi podatki o tem, kaj je vse mozno doseci,

bomo lahko lazje oblikovali novo grafi¢no podobo nove spletne strani za nase spletne tecaje.

2.2.1 Brendon Burchard in Life's Golden Ticket

Brendon Burchard se opisuje kot eden izmed najbolj gledanih in citiranih trenerjev za osebni
razvoj. Smatran je kot eden izmed najuspesnejsih pionirjev spletnega Solanja. Na svoji spletni
strani ima navedeno, da si je njegove spletne tecaje in video serije ogledalo ze ve¢ kot milijon
ljudi [14].

Za potrebe raziskave je bil izbran njegov spletni tecaj Life's Golden Ticket, ki se ga dobi kot
darilo ob nakupu istoimenske knjige. Tecaj gostuje na platformi Kajabi, ki je znana po tem, da
uporabniku Ze z zgolj par kliki omogoca ustvariti Cisto svoj lasten spletni tecaj, vklju¢no z

vgrajenimi vti¢niki za procesiranje placil [75].

Ob prijavi v spletni te€aj uporabnika takoj pricaka €ist, minimalisti¢en videz, kar je vidno na
sliki 2.5. Celotna stran je zgrajena v angl. box varianti, poleg tega nam je tudi zelo vsec, da
lahko tecajnik spremlja svoj napredek in nalozZi svojo prikazno sliko, kar podari celotni
1zkusnji Se ve¢ unikatnosti. U¢ni nacrt je vedno viden in posamezni moduli so lahko dostopni.
Vsak modul je razdeljen na ve¢ lekcij oziroma delov, ki ima poleg naslova in Casa trajanja
tudi sliko in kratek povzetek.
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Slika 2.5: Prikaz u¢nega nacrta s posameznimi moduli za tecajnika spletnega tecaja Life's
Golden Ticket.

Ob kliku na posamezen del modula se odpre nova podstran, ki je sestavljena iz video treninga,
kratkega opisa, sekcije za komentarje, vabila za ogled naslednjega video treninga in ponovne
predstavitve inStruktorja (slika 2.6).
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Slika 2.6: Prikaz postavitve elementov posameznega dela modula spletnega tecaja Life's
Golden Ticket.
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2.2.2 Chalene Johnson in Smart Success

Chalene Johnson je motivacijska govornica, fitnes zvezda in s svojo knjigo Push je postala
tudi ena izmed najbolj prodajanih avtorjev glede na New York Times. Smatrana je za zensko
Stevilka ena pri tematiki neposrednega trzenja. Je ustanoviteljica programov za osebno in
poslovno rast, ki vkljuCujejo tudi akademiji SMART Success Academy in Impact Academy
[16]. Za potrebe raziskave je bil izbran njen ze predCasno kupljen spletni te¢aj SMART

Success Academy.

Tecajnika ob prvi in vseh nadaljnjih prijavah najprej pricaka pozdravni video, kot je razvidno
na sliki 2.7, in dodatno gradivo za pomoc¢ pri u€enju. U¢ni nacrt ni vedno viden, ampak skrit
pod ikono za meni, kar rahlo otezi preglednost. Gumb za meni je predstavljen s tremi
vodoravnimi ¢rtami (prikazanimi kot =) in se uporablja kot gumb v grafi¢nih uporabniskih
vmesnikih. Velikokrat se pojavi zgoraj levo ali zgoraj desno. Pogovorno se mu rece tudi

hamburger meni zaradi podobnosti s hamburgerjem [/7].

= Menu SMART .

Success

Chalene Johnson
Instructor

Downloads

& SMART Checklist - Getting
Started

& Personal Assistant Ad

& Housekeeper Ad

Smart Success Academy & Grocery List PDF
& Delegation Checklist

with

Chalene Johnson

GET STARTED

Slika 2.7: Prikaz prve strani ob prijavi v spletni te¢aj SMART Success Academy.
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Dostop do posameznega modula se izvede s klikom na meni. Ob kliku na Zeleni modul se
nato prikazejo povezave do posameznega dela modula, kot je vidno na sliki 2.8.

X Close (O) rSHART

e=te
< Back to Categories
Start Here

Module 1: Priorities - Your Foundation

for Sanceas E Lesson 1: Your Foundation for Success >

Sn

) This Module is a hugely important part of this program, because we're creating your own

Module 2: Defining Su vimp o o 7 ¥ B
personal definition of success! What does success look like to you?Have you ever met Chalene Johnson

semecne who is considered “successful® on paper - they have all the money, cars... S

Module 3: Crazy Cool Goals

o Lesson 2¢ DE‘ﬁI‘ﬁﬂg Success > Motivational speaker, New York

Module 4: Reverse Engineering y Times Best Selling author, and
fitness celebrity Chalene Johnson is
S A . What makes you excited about life? What gives you butterflies? Think about the things the #1 female in direct marketing.

you enjoy as well as the things you dread doing. I'm going to take you through a series of
questions that will help you evaluate what success looks like to you,and L...

The first female to host two #1
infomercials, Chalene has sold over
10 million DVDs. The former CEQ

Module &: Managing Your Focus

" of Powder Blue Productions and
PO R ii Lesson 3: Create Your Own Definition of Success > Turbo Wear. she has bullt. and sold

several multimillion-dollar fitness

_ U What does success look like to you? By defining this, you will have a clearer understanding and lifestyle companies. Chalene is
Module 8: Success Mindset & Taking - n -
i of how to live according to your priorities, as well as where you need to focus on in order the CEQ of business and lifestyle
ction . §
to design the life you want to live. The decisions you make today af.. coaching company Team Johnson

where she has taught her personal
and business development systems

to hundreds of thousands of people

Slika 2.8: Prikaz izbire modula in posamezne lekcije v spletnem te€aju SMART Success
Academy.

Glavni elementi, vidni na sliki 2.9, ki dopolnjujejo stran za posamezno u¢no lekcijo oz. njen

del, so:

— video trening;

— avdio zapis videoposnetka;

— kratek opis lekcije;

— moZnost oddaje komentarjev;

— vabilo na naslednjo vajo;

— okvircek, kjer se lahko sname Se dodatne vaje, kontrolne sezname;
— opis inStruktorja.

Spletni tecaj je postavljen na platformi Kajabi [75].
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Slika 2.9: Prikaz glavnih elementov strani s posamezno u¢no lekcijo spletnega tecaja SMART
Success Academy.
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2.2.3 Susan Garrett in Recallers

Susan Garrett je tekmovalka, ki je v zadnjem desetletju osvojila najvec odlicij v pasjem Sportu
agility in svoje znanje podaja naprej znotraj podjetja Say Yes Dog Training [/§]. Za potrebe
raziskave je bil izbran Ze predCasno kupljen spletni te¢aj Recallers.

Za razliko od prej analiziranih strani spletnih tec¢ajev Life's Golden Ticket in SMART Success
Academy je stran tecaja Recallers precej bolj barvita, ampak kljub temu usklajena z barvami,

ki predstavljajo podjetje Say Yes.

Na sliki 2.10 se lahko vidi, da tecajnika ob prijavi pri¢aka pozdravni nagovor, video s prvimi

napotki in osvojene znacke, ki Se posebej pritegnejo pozornost.

SUPPORT | MY ACCOUNT | LOGoOUT .

WELCOME GAME DAYS ALUMNI LIBRARY COACHING BONUSES CHAT

WELCOME
ol -
[ 4
Welcome to Recallers! CALLER.S
Click the link below and save to your desktop our eBook: Your WATCH THIS VIDEO FIRST

Master Distraction Recall List. We will reference this throughout 07:06
Recallers, so you definitely want to review and complete the list _
before then.

Visit our forum, Recallers Chat to introduce yourself and meet
other Recallers!

Then feel free to get started with the Game Days.

Again, WELCOME!
Susan

Recaller Recaller
Guest Member Alumni
Recaller Recaller Recaller
Inner Cirele: Veteran staft
Peep
Recaller
Expert

Slika 2.10: Prikaz prve strani ob prijavi v spletni tecaj Recallers.
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Meni je zaradi ve¢ vsebine kompleksnejsi. Do seznama posameznih modulov se dostopa s
klikom na GAME DAYS. Vsaka ucna vaja je sestavljena iz video treninga, daljSega opisa

vsebine in zavihkov za prenos dodatnih datotek (slika 2.11).

Modula Progress: 4 Comploted

Download Game Day
Quick Tips

Download Game Day Full
Notes

Slika 2.11: Prikaz postavitve elementov pri posamezni lekciji modula spletnega tecaja

Recallers.
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2.3 Povzetek analize

Kljucen obcutek, ki ga zeli podjetje Dosezi sanje podati svojim uporabnikom, je, da niso na
poti do svojega cilja nikoli sami. Zal, se trenutna vizualna podoba nasih spletnih tecajev
nikakor ne sklada s tem. Namesto obcutka srece, moci, druzabnosti in navdiha teCajnike
zaradi nepravilne izbire barv in postavitve navdaja z obcutki osamljenosti, zmede in

odtujenosti.

Z analizo je bilo ugotovljeno, da je poleg dobre vsebine pomemben tudi skladen videz s
celoto podjetja. To je vsekakor uspelo ustvariti podjetjem, Cigar spletne te¢aje smo analizirali.

Vsi so imeli rdeco nit, ki teCajnika lepo krmari skozi celoten program.

Pri oblikovanju nove grafi¢ne podobe strani za spletne teaje bomo popravili neskladno
barvno paleto in tipografijo. Veliko preobrazbo bo dozivela tudi do zdaj zakomplicirana

navigacija.

Naslednje poglavje bo posveceno zamisli nove spletne strani za spletne tecaje.
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Poglavije 3 Zamisel

Po analizi strani spletnih teCajev posameznikov, ki so Ze veC let ves¢i pri podajanju znanja
preko spleta, smo prisli do zakljucka, da odlicen vmesnik zaznamuje predvsem preprostost.

Mednjo Stejemo preprostost elementov in poenostavljeno uporabo za uporabnika.

Odlocili smo se, da vsak spletni tecaj, ki smo ga Ze in ki ga Se bomo ustvarili, ne bomo imeli
ve¢ na svoji poddomeni, ampak bomo vse prestavili na eno poddomeno, ki bo namenjena
vsem tecajem skupaj. S tem se doseze boljSo preglednost, laZje in hitrejSe posodobitve in vec;ji
obcutek pripadnosti. Tecajnikom bo s to potezo tudi olajSan celoten proces dostopa do

gradiva, Se posebej v primeru nakupa ve¢ nasih spletnih tecajev.

Namesto vec razli¢nih stilov bomo uporabili minimalistic¢en pristop, ki bo kljub temu
prikazoval vse potrebne elemente brez nepotrebnega balasta. Cilj je, da bo nova graficna

podoba privlacna in hkrati logi¢na za uporabnika.

Stara spletna teCaja (Zbudi se in zaZivi in Razkrij svoj sijaj) bomo ukinili in ustvarili
popolnoma nove. V okviru diplomske naloge bo tako nastal nov produkt z imenom Premagaj

notranjega kritika. Celotno delo bomo opravljali na poddomeni http.//tecaji.dosezisanje.si.

3.1 Platforma in predloga

Glavna platforma, ki bo gostila novo stran, bo tudi tokrat Wordpress. Po analiziranem videzu
tujih spletnih strani in pregledu razliénih Wordpress predlog, ki podpirajo LMS, smo zakupili
WPLMS Learning Management System [/9].

To je predloga, specializirana in prilagojena prav za spletno ucenje. Preko nje se lahko zgradi
in objavi vec€ spletnih tec¢ajev, dodaja instruktorje, tecajnike, forume, znacke in certifikate. Na
njej deluje tudi vticnik WooCommerce, kar posledi¢no omogoca prodajo narejenih tecajev
[19].

Izbrana predloga ne deluje na principu naro¢nine, ampak enkratnega nakupa. S tem bo
zadosCena Zelja po znizanju letnih stroskov in rednih posodobitvah. WPLMS Learning

Management System deluje minimalistiéno, moderno in privla¢no. Prav tako vsebuje vse

19
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dodatne funkcije, ki smo jih pogresali pri OptimizePress [/3]. Je intuitivna za uporabo in
odzivna na vse vrste zaslonov, vse od tablic, pametnih telefonov do racunalniskih zaslonov

razli¢nih velikosti.

3.2 Zasnova strani

Novo spletno stran, namenjeno tecajem, bodo obiskovali ljudje, ki so Ze seznanjeni s tem, kdo
je podjetje Dosezi sanje. Predstavljala bo kot dodatno tocko za vse, ki so ze kupili kakSen nas
produkt in bodo preko dodeljenega uporabniskega imena in gesla le dostopali do zakupljenega
gradiva. Ravno zaradi te odloc¢itve ne bomo ni¢ vlagali v optimizacijo spletne strani, saj ne

zelimo kakrSnega koli ranga na brskalnikih.

Celotna stran ne bo imela veliko podstrani. Strani s kompleksnejSo vsebino so zacetna stran,

stran za opis tecaja in strani z gradivom.

Ob prihodu na stran zelimo tecajniku pricarati obcutek domacnosti z Ze znanimi barvami in
pisavo. Na vrhu strani bodo razpoznavni logo, meni in baner. Sledil bo obvezni pozdravni
nagovor z motivacijsko mislijo. Po zgledu pregledanih tujih strani bodo nato predstavljeni
bodo¢i in trenutno Ze delujoci spletni tecaji (slika 3.1). S to potezo Zelimo tecajnike seznaniti

z ostalimi izdelki in jih spodbuditi h kak§nemu dodatnemu nakupu.

Slika 3.1: Zamisel postavitve elementov na glavni strani za spletne tecaje.



3.3. TEMATIKA VIDEZA 21

Za vecjo kredibilnost bo dodana tudi slika instruktorja, ki vse te spletne tecaje vodi, njegov
opis in mnenja preteklih udelezencev. Noga strani bo enaka na vseh podstraneh in bo

vsebovala glavne uradne podatke o naSem podjetju in povezavo do pogojev poslovanja.

Glavni elementi, ki bodo sestavljali strani z gradivom oz. u¢no lekcijo, bodo vsebovali video
trening, kontrolni seznam in povzetek predstavljene vaje. Zelimo, da je u¢ni naért vedno

viden.

3.3 Tematika videza

Nesmiselno je zgraditi novo spletno podobo na podlagi trendov, ki Ze nekaj let niso vec
moderni ali sploh prisotni. Zelimo biti v koraku s ¢asom in ¢m bolj skladni s tem, kar
narekuje trenutne grafi¢ne in tehnoloske smernice, ravno zato smo za celoten stil oblikovanja
izbrali hibrid med ploskim oblikovanjem (angl. flat design) in materialnim oblikovanjem

(angl. material design).

UX Magazine je skupnost, ki brezplatno ponuja vire in najnovejSa znanja s podrocja
uporabniskih izkuSenj, ki jih nabere s pomocjo vodilnih posameznikov in podjetij, s katerimi
sodeluje. V enem izmed svojih ¢lankov so povedali, da je splet zajel naras¢ajoc val ploskega
oblikovanja in nedavna poro¢ila potrjujejo, da temu trendu samo naras¢a popularnost. Seveda
bi lahko z lahkoto zavrgli plosko oblikovanje kot zgolj Se en bezen estetski trend, ampak
globlji vpogled v to novo filozofijo razkriva, da je plosko oblikovanje veliko vec¢ kot pa "zgolj
videz" [20].

Plosko oblikovanje lahko razumemo kot bolj prefinjenega in vsestranskega bratranca
minimalizma. Ceprav deluje na videz enkratno Ze v primeru, ko ga uporabimo v okvirih
minimalizma, je zmozZno rokovati z veliko ve¢jo kompleksnostjo [20]. Prisli so do ugotovitve,

da ima plosko oblikovanje v svojem bistvu naslednja dva cilja:

— zajeti omejitve zaslona in namesto poskusa popacitve, raje delovati znotraj teh
parametrov,

— uporabiti to novo pridobljeno preprostost kot izhodi$¢e za racionalizacijo oblikovanja
in izdelavo $Se hitrejSih in bolj funkcionalnih spletnih strani [20].

Nadaljujejo, da ima plosko oblikovanje vse atribute, ki naredijo stran tako funkcionalno kot
lepo in pripelje nas korak blizje k novi paradigmi digitalnega oblikovanja, kjer sta
funkcionalnost in estetika v popolni harmoniji [20].

Kot drugi pristop k oblikovanju smo si izbrali e t. i. materialno oblikovanje, ki so ga razvili

pri podjetju Google. Njegova znacilnost je, da bolj darezljivo uporablja mreZzne postavitve,
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odzivne animacije in prehode ter globinske uc¢inke, kot so osvetlitev in sence [2/]. Temelji na
tiskanih oblikovnih elementih, kot so tipografija, mreze, lestvice, barve in slike. Z njihovo
pomocjo ustvarja hierarhijo, pomen in osredoto€enost, ki poglobijo uporabnikovo izku$njo
[22]. Kljub temu, da je bilo materialno oblikovanje v prvi vrsti izdelano kot pomoc
oblikovalcem operacijskega sistema Android, se je kmalu razsirilo in preneslo tudi na spletne
strani.

Za nase potrebe bomo izbrali smiseln hibrid med tema dvema stiloma, imenovan tudi plosko
oblikovanje 2.0 (angl. flat design 2.0), ki predstavlja pameten kompromis med
funkcionalnostjo, uporabnostjo in estetiko.

3.4 Barvna paleta

Materialno oblikovanje nam bo precej olajsalo izbiro naSih vodilnih barv. Razvijalci so
namre¢ vec let iskali barvne odtenke, ki bi sovpadali drug z drugim, ne glede na to, kateri dve
vodilni barvi bi nekdo izbral.

Tako je nastala barvna paleta materialnega oblikovanja, ki je vidna na sliki 3.2.

Slika 3.2: Predstavitev celotne barvne palete Googlovega materialnega oblikovanja iz

spletnega mesta materialui.co.

Ta celotna barvna paleta obsega primarne in akcentne barve (angl. accent colors), tj. barve za
poudarke, ki se jih lahko uporabi za predstavitve ali za izdelavo glavnih barvnih palet podjetja
[22].
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Barvna paleta je sestavljena iz 19 razli¢nih barv z anglesSkimi imeni Red, Pink, Purple, Deep
Purple, Indigo, Blue, Light Blue, Cyan, Teal, Green, Light Green, Lime, Yellow, Amber,
Orange, Deep Orange, Brown, Grey, Blue Grey, ter bele in ¢rne. Vsako izmed njih
predstavlja glavni, primarni odtenek z oznako 500. Preostali odtenki se razprostirajo vse od
oznake 50 (svetlejsi odtenek) do 900 (temnejsi odtenek).

Akcentne barve so prisotne pri Sestnajstih barvah, oznake, s katerimi se jih oznacuje, so od
najsvetlejSe A100, A200, A400, do najtemnejSe A700.

Po vec preizkuSenih barvnih parih smo se na koncu odlo¢ili, da bomo kot glavni barvi izbrali
Amber odtenek 500 in Cyan odtenek 400, z obCasno uporabo Grey 800. Z njimi ne bomo
opremili zgolj nove strani za spletne tecaje, ampak istoCasno predelali tudi barve znaka
podjetja in naso glavno spletno stran. Izbrana barvna paleta je vidna na sliki 3.3, nova podoba
znaka in logotipa je vidna na sliki 3.3.

Amber 500 Cyan 400 Grey 800

HEX: FFC107 HEX: 26C6DA HEX: 424242

Slika 3.3: Predstavitev nove barvne palete.

3 STRUKEL)

Slika 3.4: Nova podoba znaka in logotipa podjetja Dosezi sanje.

Ker so nasi tiskani izdelki znani po barvitih platnicah in ker Zelimo ohraniti to igrivost, bo
vsak posamezen spletni teCaj predstavljen z drugo barvo iz barvne palete materialnega

oblikovanja.
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3.5 Tipografija

Po pregledu razlicnih moznosti smo se odlocili, da bomo uporabili pisave, ki jih ponuja
Google Web Font Library.

Douglas Bonneville, profesionalni grafi¢ni oblikovalec in razvijalec vse od leta 1992, je v
enem izmed svojih Clankov za Smashing magazine dejal, da je »dale¢ najbolj priljubljeno
nacelo za ustvarjanje kombinacij pisav to, da se v par zdruzi neserifno pisavo za prikaz
naslovov in serifno pisavo za telo besedila. To je klasicna kombinacija, s katero je skoraj

nemogoce zgresiti« [23].

Izmed vec sto odprtokodnih pisav, prilagojenih za spletne strani, je bila kot glavna pisava za
naslove H1 do H6 izbrana neserifna pisava Open Sans z debelinami Regular, Semibold in
Bold, prikazane na slikah 3.5, 3.6 in 3.7.

Open Sans

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (|@#%$%&.,?:;)

Slika 3.5: Pisava Open Sans Regular.

Open Sans Semibold

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (1@#$%&.,7:;)

Slika 3.6: Pisava Open Sans Semibold.
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Open Sans Bold

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 (1@#%$%&.,?:;)

Slika 3.7: Pisava Open Sans Bold.

Za predstavitev vsebine spletnega sestavka bo uporabljena serifna pisava Merriweather z
debelino Book, vidna na sliki 3.8. Da bomo ohranili konsistentnost, bomo isto kombinacijo

pisav dodelili tudi glavni spletni strani podjetja.

Merriweather

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 (@ #S$%&.,?:;)

Slika 3.8: Pisava Merriweather.
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Poglavie 4 Oblikovanje

Poddomena, ki bo gostila nove spletne teCaje podjetja Dosezi sanje, je kot prazen list. Po
odlocitvi, da popolnoma ukinemo oba stara spletna teCaja, se je pojavilo povprasevanje po
¢isto novem, svezem produktu, ki bo ze od samega zacetka skladen z zamislijo, ki smo si jo

zastavili.

Tako je nastal nov spletni tecaj z naslovom Premagaj notranjega kritika, ki je tako vsebinsko
kot oblikovno rasel skupaj z izdelavo tega diplomskega dela. Kljub temu, da bomo v zacetnih
mesecih od otvoritve nove strani ponujali samo tega, Zelimo izKoristiti pretok tecajnikov za

promocijo dveh dodatnih tecajev, ki bodo prisli v ponudbo za prodajo Sele kasneje.

Dodatnima spletnima tecajema, katerima smo dali imeni Projekt samozavest in Pot do cilja,
bomo tako Ze zdaj izbrali pripadajo¢e barve in logotip, vsebina bo zaenkrat ostala

neizpolnjena.

41 Logotip

Na vsak produkt, ki se ga ustvari, je dobro gledati SirSe in se ne omejiti le na trenutne razmere.
Nas dolgoroc¢ni cilj je, da bo vecina nasih spletnih te¢ajev neko¢ postala samostojna blagovna
znamka. Ravno iz tega razloga smo se odlocili ponovno analizirati znake in logotipe tujih
podjetij, ki so to Ze dosegla, in poiskati skupno rdeco nit med njimi, preden zacnemo z

oblikovanjem nasih.

Pod drobnogled smo tokrat vzeli vizualno podobo znakov in logotipov spletnih tecajev
Chalene Johnson [/6] in Brendona Burcharda [/4]. (slika 4.1, slika 4.2)

27
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Slika 4.1: Znaki in logotipi spletnih te¢ajev Chalene Johnson.

BRENDON BURCHARD'S

RENDOM BURCHARD'S BRENDON BURCHARD'S
A s REEblERSron The 10
ACCELERATOR" ¢ -
Human Drives

W fgmc: REXPERTSY  SPEAKER

Slika 4.2: Znaki in logotipi spletnih te¢ajev Brendona Burcharda.

V vseh logotipih je uporabljena neserifna pisava. Slikovni znak je sestavljen iz enostavnih
likov, doloCeni te€aji so celo brez njega. Tale ugotovitev je predstavljala kar veliko
presenecenje, saj smo pricakovali, da morajo imeti ve¢ milijonov evrov vredne blagovne
znamke kompleksnejse oblike znakov in predstavitev. Prisli smo do spoznanja, da je seveda
Se vedno izredno pomembna podoba, vendar ni potrebe po zapletenih znakih. Njihov
minimalistiCen pristop je skladen z naso zamislijo in nam potrjuje, da smo se glede izbire

nove grafi¢ne podobe dobro odlo¢ili.

Nasi spletni tecaji bodo oznaceni s slikovnim znakom in besednim znakom. Vsak bo imel
svojo glavno vodilno barvo in dve razli¢ici glede na podlago, na kateri se bodo lahko nahajali.

Kot glavna pisava je bila izbrana brezplacna, a kvalitetna druzina pisav Bebas Neue. Izbrali
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smo debelini Book in Bold, prikazani na slikah 4.3 in 4.4. Znacilnost te pisave je tudi ta, da

ima samo velike tiskane ¢rke.

BEBAS NEUE BOOK

ABCDEFGHIKLMNOPARSTUVWXY/
03124567890@#5%4.7:)

Slika 4.3: Pisava Bebas Neue Book.

BEBAS NEUE BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0312456789(@#5%#&.,7:;)

Slika 4.4: Pisava Bebas Neue Bold.

Kot glavna barva grafi¢ne podobe spletnega tecaja Premagaj notranjega kritika je izbrana
rdeca. Tako kot vsaka barva, ima tudi rdeCa negativne in pozitivne pomene. Njeni negativni
pomeni so asociirani z nevarnostjo, napadalnostjo in jezo, pri pozitivni se jo povezuje z
ljubeznijo, strastjo in toplino. S tem teajem smo jo povezali, ker je energicna, vzbudi emocije
in nas motivira za akcijo. Je barva odloc¢nosti in lahko podari samozavest ljudem, ki so
srameZljivi, ali jim primanjkuje moci volje [24]. To je ravno to, kar Zelimo doseci s teCajem
Premagaj notranjega kritika. Ravno ti obcutki so tisti, ki Zelimo, da spremljajo tecajnike skozi

celotno pot, ¢ez vse tedne, ko bodo z nami.

Znak, ki bo predstavljal ta tecaj, bo imel preprosto obliko srca v srcu. S seboj nosi skriti

pomen, in sicer, kako pomembno je spoprijateljiti se s seboj, okrepiti svojo notranjo moc in si
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nameniti ¢im ve¢ ljubezni in prijaznih besed. Po ve¢ poskusih oblikovanja smo se odlocili za

PREMAGA)

NOTRANJEGA KRITIKA

razli¢ici, prikazani na sliki 4.5.

PREMAGA)

NOTRANJEGA KRITIKA

Slika 4.5: Predstavitev znaka in logotipa spletnega te¢aja Premagaj notranjega kritika na beli
in rdeci podlagi.

Na sliki 4.5 je vidna tudi izbira barv, ki se bo uporabljala glede na podlago, na kateri bo
prikazano ime. Na beli podlagi sta z rdeco barvo Red 500 iz materialne barvne palete
oznacena najpomembnejSa elementa — beseda premagaj in notranje srce. Namesto ¢rne je

izbrana barva Grey 800, ki je ena izmed glavnih barv nase barvne palete.

Na rde¢i podlagi za razliko od sive prevzame glavno vlogo bela barva. Zeleli smo, da je tudi

tukaj srce dvobarvno, zato je notranji del obarvan z naso paletno barvo Amber 500.

Prva razli€ica je sicer vsebovala sivo srce, vendar smo opazili, da bi postal v primeru te izbire
celoten videz malo preveC tog in strog, kar je dale¢ stran od barvitosti, ki jo Zelimo ohraniti

kot naso glavno znacilnost.

Po enaki poti izbiranja sta §li tudi vizualni podobi za ostala dva spletna tecaja, ki ju sicer
tekom diplomske naloge ne bomo vsebinsko razvijali, ampak bosta vseeno ze sluzili kot del
promocije.
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Spletni tecaj Projekt samozavest bo za razliko od teaja Premagaj notranjega kritika daljsi,
draZji in tudi obseZnejsi. Predstavljal bo glavni spletni produkt in najvisjo stopnicko, ki jo bo

naSe podjetje nudilo na podroc¢ju tematike samozavesti in samospostovanja.

Kot glavna barva, s katero se bo asociiral, je bila zato iz celotne materialne palete barv
izbrana barva Amber 700. Ta odtenek barve, ¢etudi malo temnejsi, je prevladal zato, ker smo

zeleli, da bo produkt asociiran z barvami podjetja Dosezi sanje.

Predstavitvi na razli€nih barvnih podlagah sta vidni na sliki 4.6. Glavni znak, ki bo
predstavljal teCaj, je tokrat zvezda. Povzeta je iz glavnega logotipa podjetja. Zvezda
zaznamuje sinonim tega, kako se moramo povzdigniti ¢ez svoje strahove, ¢e Zelimo zasijati z

vso svojo veli¢ino.

PROJEKT

* SAMOZAVEST

PROJEKT

* SAMOZAVEST

Slika 4.6: Predstavitev znaka in logotipa spletnega tecaja Projekt samozavest na beli podlagi
in Amber 700 podlagi.

Enako razmisljanje kot pri Projektu samozavest smo uporabili tudi pri izdelavi podobe
spletnega tecaja Pot do cilja, ki bo predstavljal glavni produkt nasega podjetja na podroc¢ju

tematike ciljev in produktivnosti. Izbrana glavna barva je Cyan 400. To je tudi druga glavna
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barva logotipa podjetja. Kot je razvidno na sliki 4.7, je napis ponovno siv, pus¢ica na modri
podlagi je oranZna in je istega odtenka kot izbrana barva tecaja Projekta samozavest.

POT 00

CILJA

POT DO
3 CILIA

Slika 4.7: Predstavitev znaka in logotipa spletnega tec¢aja Pot do cilja na beli podlagi in Cyan
400 podlagi.

Stopnice predstavljajo pot in korake, ki jih moramo narediti, ¢e Zelimo priti do cilja, ki je

precej vi§je od tam, kjer smo zdaj.

Vsi znaki in logotipi so bili izdelani v programu Adobe Illustrator CC 2015. Adobe Illustrator
je urejevalnik za vektorsko grafiko, ki so ga razvili pri Adobe Systems. Verzija CC je
sedemnajsta po vrsti [25]. Prednost izdelovanja vektoriziranih slik je ta, da se ob povecanju

ali pomanjSanju ne popacijo robovi, ampak ohranijo ¢isto linijo.

4.2 Video treningi

Znan rek pravi, da slika pove vec kot tiso¢ besed, a kljub temu je video v zadnjih letih postal
eden izmed najmoc¢nejs$ih nacinov, kako se vtisniti v spomin gledalcem in z njimi ohranjati
pristen stik. YouTube je video priblizal navadnim smrtnikom in ga populariziral, SnapChat,

Periscope in Facebook live ne Zelijo zaostajati in se prilagajajo trendu.
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HubSpot je podjetje, ki preko svoje istoimenske programske opreme pomaga svojim
uporabnikom pri povecanju promocije preko blogov, elektronskih knjig, SEO, Facebooka,
videov in poStnega seznama. V zacetku leta 2016 so pregledali razlicna porocila na podrocju
spletnega obnaSanja in ugotovili, da 51,9 % marketinskih strokovnjakov po celem svetu
opisuje video kot vrsto vsebine, ki prinese najboljSo donosnost nalozbe. Dvig nakupov je bil
opazen tudi v trgovinah, ki imajo na spletu video predstavitve. Kupci, ki si ogledajo te
predstavitve, 1,81-krat verjetneje kupijo ta produkt kot tisti, ki si jih ne pogledajo. Uporaba
besede »video« pride v postev povsod, tudi v namenu elektronske poste, saj poveca odstotke
odpiranja za kar 19 % [26].

Video predstavlja prihodnost in vedno bolj izpodriva zgolj navadno besedilo. Tudi to so
razlogi, zakaj smo se odlocili, da nas novi spletni te€aj Premagaj notranjega kritika, za razliko
od starih, ne bo imel tekstovne predstavitve ali kakrSnega koli transkripta posnetka. Sicer
bomo uredili kontrolne sezname in povzetke doloCenih vaj, ampak celotna snov se bo

predajala naprej zgolj preko video treninga.

4.2.1 Svetloba, zvok in snemanje

Ni vsak posnetek tudi vizualno odli¢en posnetek. Lahko ima Se tako edinstveno vsebino, a ¢e
zvok in osvetljava nista kvalitetna, se osredotoc¢enost gledalca hitro izgubi in posledi¢no stvari
ne pridejo do izraza, tako kot bi si zeleli.

Za snemanje video treningov smo uporabili DSLR kamero Canon 70D z objektivom Sigma
17-50 mm. Ker ima prostor, ki smo ga dolocili za snemanje, malo pohistva, je zvok, ki ga je
zajel fotoaparat s svojim internim mikrofonom, precej odmeval. Za izboljSanje kvalitete zvoka
smo tako raje uporabili lavalier mikrofoncek in ga povezali s snemalnikom zvoka Zoom HI.
Lavalier (poznan tudi kot lav, lapel mikrofon, osebni mikrofon) je majhen mikrofon, ki se ga s
pomocjo sponke pripne na majico ali kravato, in omogoca prosto delovanje, ne da bi ga bilo
treba drzati v rokah [27]. Zaradi svoje bliZine viru govora sprejema zvoke brez odmevov in so
zaradi tega jasnejsi in boljsi.

Ravno tako kot zvok je pomembna tudi osvetljenost glavnega objekta, torej v naSem primeru
govorca. Ena izmed vec¢jih napak, ki se jo lahko naredi, je tudi ta, da se osvetlitvi glavnega

objekta ne dodeli dovolj pomena. Pravilna svetloba igra e kako pomembno vlogo.

Za potrebe nasih videoposnetkov smo uporabili trito¢kovno osvetlitev (slika 4.8).
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Slika 4.8: Predstavitev trito¢kovne osvetlitve.

Trito¢kovna osvetlitev je metoda, ki se jo uporablja v vizualnih medijih, kot so gledalisce,
video, film, portreti in ra¢unalnisko generiranih podobah. Kot ze sam opis pove, je sestavljena
iz treh svetlobnih virov — glavne luéi, polnilne Iuci in nasprotne luci. Vsaka je na svoji poziciji

in snemalec jih lahko premika, da osvetlijo objekt (recimo osebo), kot si zeli [28].

Glavna lu¢, kot Ze samo ime pove, sveti direktno na objekt in sluzi kot vodilna osvetlitev, ki
daje ostre sence in poudari kontrast. Polnilna lu¢ tudi sveti na objekt, vendar z druge strani kot
glavna lu¢. Lahko bi jo opisali kot mehkejSo svetlobo, ki osvetli tiste dele, ki so pri glavni luci
ostali temni. Polnilna lu¢ je manj moc¢na kot glavna in priporo€eno je, da je tudi za vsaj

polovico manj intenzivna od nje [28].

Nato je tu Se nasprotna lu¢ (lahko tudi ramenska lu€), ki sveti na osebo od zadaj iz ene ali
druge strani. Doda kot nekaksno obrobo, krono svetlobe, ki deluje kot lo¢ilo med subjektom

in ozadjem [2§].

Zaradi majhnosti snemalnega prostora in posledicno majhnih moZnosti za manevriranje z
lu¢mi, da Se vedno ostanejo v pravilnem tritoCkovnem razmerju, smo se odlocili, da za
potrebe snemanja kupimo greenscreen ozadje. To je ozadje, ki ga uporabljajo v filmski
industriji. Njegova prednost je ta, da ga lahko programsko zbriSemo in zamenjamo z drugim.

Paziti je treba le, da oseba v kadru ne nosi zelenih oblacil ali oblacil zelenih odtenkov.

4.2.2 Post-produkcija

Mikrofon, ki ga uporabljamo, je mono in je zato zajeti zvok shranjen samo na levem kanalu.

Desni kanal je posledi¢no prazen. Z uporabo brezplacnega odprtokodnega programa Audacity
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verzije 2.1.2 za urejanje in snemanje videoposnetkov [29], smo podvojili levi kanal in z njim

nadomestili desnega. Tako smo iz mono zvoka naredili stereo zvok.

Za obdelavo videoposnetkov smo uporabili program Adobe Premiere Pro CC. To je izjemno
orodje, ki je zaradi svojega ogromnega nabora dodatnih moznosti popularen celo v filmski
industriji [30]. Celotno delo poteka na ¢asovnici, kamor se prenese Zeleni posnetek in se ga
nato skupaj z zvokom reze, premika, upocCasnjuje, ali dodaja razlicne efekte. Kot je ze bilo
omenjeno, bomo namesto zvoka, ki ga je posnela kamera, uporabili zvok, ki ga je zajel
mikrofon. Po prenosu posnetka na Casovnico ga je tako treba najprej sinhronizirati z novim,

Cistej$im zvokom.

Po ureditvi zvoka sledi menjava ozadja s chroma key. »Chroma key je proces zdruzevanja
dveh slik, tako da se na sliki, ki je v ospredju, doloci razpon barve, ki se jo odstrani in na tem
mestu se pokaze druga slika v ozadju« [31]. Po daljSem razmisleku smo se odlo¢ili, da bomo
za novo ozadje uporabili zelo rahlo sivo barvo s heksadecimalno Stevilko #eeeeee in nase
znacilne barvne robove. Na sliki 4.9 se lahko vidi, kako je bila za ta spletni tecaj izbrana rdeca

barva robov.

Slika 4.9: Ozadje video treninga spletnega tecaja Premagaj notranjega kritika.

Pomemben korak, ki ga ni dobro izpustiti, je uravnavanje ravnovesja beline (angl. white
balance) in barvne temperature, da se koza govornika ¢im bolj ujema z njegovimi pravimi
koznimi barvami. To smo uredili s pomoc¢jo video efektov, ki so Ze znotraj programa Adobe
Premiere. Dolo¢ili smo nam ustrezno krivuljo RGB, Zeleno intenziteto senc, srednjih tonov

(angl. midtones) in poudarkov (angl. highlights).

Sele, ko smo uredili vse te finese, smo posnetek porezali in odstranili napake. S tem

zaporedjem smo zagotovili enotnost vizualne podobe ez vse minute posnetka.
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Tudi, ¢e je glavni akter pred kamero najbolj$i govorec na svetu, je pomemben element
vsakega videoposnetka dinamika. Tako se ohrani pozornost gledalca, saj morajo o¢i vedno
slediti, ker ne vedo, kaj se bo zgodilo v naslednjem trenutku. To se lahko doseZe z razli¢nimi
zornimi koti kamere, premiki objekta ali naknadno dodanimi napisi. Glede na to, da smo vse
video treninge snemali iz vedno istega kota kamere in da objekt sedi na mestu, smo se odlocili
za zadnjo moZnost.

Vse animacije smo naredili kar preko programa Adobe Premiere, saj je bil za naSe zahteve
dovolj zmogljiv. Barvne robove smo izkoristili za dopolnitev animacije tako, da se iz leve ali
desne strani Cez celoten posnetek razgrne rde¢a barvna zavesa, na katero nato postavimo
pomembno besedilo. Ena izmed uporabljenih animacij je tudi premik objekta (govorca) na

stran in postavitev besedila ob njega. Na slikah 4.10 in 4.11 sta predstavljena dva primera.

MODUL 2

DEFINIRAJ SV0)

NOTRANJI KRITICNI GLAS

Slika 4.10: Primer animacije znotraj video treninga z objektom (govorcem) na eni strani in

pomembnim besedilom na drugi.

VOILJUDJE NA TEM SVETU

IMAMO NOTRANJEGA KRITIKA

Slika 4.11: Primer animacije znotraj video treninga ¢ez celoten zaslon.
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4.3 Kontrolni seznami, povzetki

Bolj kot se tecajniku stoji ob strani, ve¢je so moznosti, da bo priSel do konca tecaja in
dejansko delal vaje. Seveda je vsak posameznik odgovoren zase, ampak lahko se marsikomu
olajsa pot, Ce se na dolocene toCke postavi kontrolne sezname in povzetke, ki si jih lahko

sname s spletne strani in posledi¢no lazje sledi svojemu napredku.

Vse nase kontrolne sezname in povzetke smo oblikovali v Adobe Indesign CC [32]. To je
orodje, ki ga je izdalo podjetje Adobe Systems. Uporablja se ga za dizajn vse od plakatov,

letakov, revij, ¢asopisov, planerjev in knjig [33].

4.3.1 Oblikovanje kontrolnega seznama

Slika 4.12 predstavlja kon¢no podobo kontrolnega seznama za modul 2. V glavi strani je
dodan naslov spletnega tecaja. Znak s srcem smo izpustili, ker smo zeleli, da pride vse na eno
stran in nesmiselno bi bilo, da bi bil tam zgolj en majhen, slabo viden znak. Glavna barva
kontrolnega seznama je barva tega modula, tj. Red 500. Besedo MODUL 2 smo zaradi lazje
berljivosti oznacili z Amber 800. S tem smo tudi Zeleli razbiti monotonost in resnost in dodati

malo barvitosti. Logotip podjetja je dodan v nogo strani.

Kontrolne sezname za preostale module smo naredili po istem vzorcu.
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PREMABAJ NOTRANJEGA KRITIKA

Kontrolni seznam MODUL 2

DEL 1 - Detektiv

Kkorak 1- Poglej video trening

Definiraj svoj notranji kriticni glas

Datum v

Opombe / Dodatni zapiski

Korak 2 - Doloci kraje

kerak 3 - Doloci situacije

korak 4 - Doloci stavke in besede

Korak 5 - Doloci obcutke
DEL 2 - Novinar

Korak 1 - Poglej video trening

Datum v

Opombe / Dodatni zapiski

Korak 2 - ResSi 1. del vaje

Korak 3 - Re$i 2. del vaje
Korak 4 - Re$i 3. del vaje

DEL 3 - Slikar

kerak 1- Pogle] video trening

Kerak 2 - Opisi svojega notranjega kritika

Opombe / Dodatni zapiski

Kerak 3 - Poimenuj ga

Kerak 4 - Narisi ga

i STRUKEL)

Slika 4.12: Primer kontrolnega seznama posameznega modula.

4.3.2 Oblikovanje predloge povzetka

Na sliki 4.13 je viden primer ve¢ strani predloge za povzetke vaj, ki smo ga oblikovali za prvi

del vaj drugega modula. Na prvi strani je vedno uporabljena barvna shema napisa in znaka, ki

smo jo izbrali za rde¢o podlago. Rdeca linija se nato nadaljuje v glavi vsake strani. Logotip

podjetja je postavljen v nogo. Z odtenkom Amber 800 so pobarvani tudi glavni podnaslovi

vaj.

Vsak modul bo imel za dele, kjer bo to potrebno, urejene povzetke z enako predlogo, le

razli¢no vsebino.
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PREMAGA

NOTRANJEGA KRITIKA

MODUL 2/DEL 1
Vaja DETEKTIV

PREMAGAJ NOTRAN EGA KRITKA

Vaja detektiv

Kaj potnejo detektivi? Siedi in preisiueje.

Yoz
@

STRUKEL)

PREMAGA NOTRANJEGA KRITIKA

Vola detekt

@ rajio] priljubijens kraje, kjer s nsicaje oglasi ¢ evojini opazkani Je to v
36t v posteljor v KEpsic, 0!

pazasiiéne.

STRUKEL

Slika 4.13: Strani predloge za posamezne dele modula spletnega tecaja.

4.4 Koncéniizdelek

Glavni logotip podjetja smo za lazje razlikovanje opremili Se z besedo e-tecaji. Glava, ki se
prikaZe na zaslonu na racunalniku, je vidna na sliki 4.14. Za laZjo predstavo je dodana ¢rna
obroba, ki na spletni strani ni prisotna.

3 STRUKEL) |eteiap

DOMOV

TECAJI

PRIAVA = Q

Slika 4.14: Glava spletne strani na ra¢unalnikih.

Zaradi manjSega vidnega polja pri pametnih telefonih in tablicah in dolgega logotipa, smo se
odlo¢ili, da za mobilno verzijo logotip skrajSamo (slika 4.15).

JAS

PRIJAVA - =

Q

Slika 4.15: Glava spletne strani na pametnih telefonih in tablicah.

Slike 4.16, 4.17 in 4.18 prikazujejo najpomembnejse strani vimesnika za spletne tecaje.
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Slika 4.16: Glavna zacetna stran, ki pri¢aka obiskovalce.
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p | STRUKEL) |etes DOMOV  TECAJI

OTECAJU / COURSE / MINI E-TECAJI | PREMAGA] NOTRANJEGA KRITTKA

T Premagaj NOTRANJEGA
NOTRANJEGA KRITIKA KR I T I KA

0 TECAJU UCNI NACRT

v v v .
Ucni nacrt tecaja
MODUL 1 - Seznani se s kritikovo zgodbo
®  0d gledalca do zmagovalca
(O] Spoznaj ga
®  Pougi se o njegovi preteklosti
(O] Poglej njegove razliéne obraze
MODUL 2 - Definiraj svoj notranji kriti¢ni glas
®  vaja DETEKTIV
®  vaja NOVINAR
®  vaja SLIKAR
MODUL 3 - Utisaj besede notranjega kritika
®  zaustavi tok otitkov
(O] Vpelji novo besediite

® Zasuj ga z ljubeznijo

PRIAVA ® Q
Virtualni coach
@ ANEJA STRUKEL)
ZASEBNI TECA]
ZNAEKA °

Slika 4.17: Prikaz videza u¢nega nacrta posameznega tecaja.
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p §TRUKE|.J | erteiaji DOMOV  TECAJI TEST = aQ

@ NEOMEJEN
" DOSTOP

10.00%

Spoznaj ga - -

V tem delu modula skupaj odkrijemo, kaj sploh je notraniji kritik.

MODUL 1 - SEZNANI SE S KRITIKOVO
ZGODBO

° OD GLEDALCA DO ZMAGOVALCA
® sromajca
®  pOUCT SE O NJEGOVI PRETEKLOSTI

@ POGLE] NJEGOVE RAZLIENE
OBRAZE

MODUL 2 - DEFINIRAJ SVOJ NOTRANJ!
KRITICNI GLAS

®  vajA DETEKTIV
®  vaja NOVINAR

®  yaja sLIRAR

MODUL 3 - UTISA] BESEDE

NOTRANJEGA KRITIKA
KOMENTARJI
4 ®  ZAUSTAVI TOK OCTTROV
POSTAVI VPRASANJE
= 2 o @®  VPEL)I NOVO BESEDISCE
< PREJSNJI DEL OZNACI TA DEL MODULA KOT ZAKLJUCEN NASLEDNJI DEL >

@ 74sU) GAZ LJUBEZNIIO

MODUL 4 - OJACA) SVOJO MOE

Slika 4.18: Prikaz posameznega dela modula.



Poglavje 5 Sklepne ugotovitve

V sklopu diplomskega dela smo za potrebe podjetja Dosezi sanje oblikovali novo grafi¢no

podobo in vzpostavili novo spletno stran, ki bo gostila vse spletne tecaje.

Opravljene analize so nam ponudile pomembne informacije, na podlagi katerih smo se lazje
odlocili, v katero smer nadaljevati pot. Pregled obstojeCega stanja, Zelja in nacrtovanje novih
ciljev, kot smo jih predstavili v zamisli, so koraki, ki bi jih ljudje morali izvesti ne samo pri
izdelavi spletnih strani, ampak tudi pri vsakem podrocju v svojem Zivljenju, kjer se zelimo Se

dodatno izboljsati.

Res je, da smo se v diplomski nalogi bolj posvecali opisu vizualne podobe in elementov, a to
ne pomeni, da smo pozabili na varnost. Do dolo¢enega tecaja lahko dostopajo samo te¢ajniki,
ki so ga zakupili in se prijavili na stran. Vse ostale, ki bi slucajno kjer koli nasli direkten

dostop do posameznega dela, avtomatsko preusmeri na zacetno stran.

Izziv je predstavljal tudi green screen, kjer smo Sele v post-produkciji videli, da so bile na
dolo¢enem delu gube in posledi¢no se tam novo ozadje ni dobro razporedilo. Sicer so vse to
samo finese, ampak zdaj vemo, da moramo biti pozorni tudi na to, kajti kljub temu, da nek
posnetek traja 20 minut, je zanj potrebnih najmanj 5 ur dela, ki vkljuCujejo predpriprave,

snemanje, obdelavo zvoka, slik in animacij.

Vmesnik za spletne tecaje je pripravljen za sprejem prvih teCajnikov, vendar si moramo
priznati, da izdelava taks$nih strani ni nikoli dokon¢na. Pomembno je, da spletna stran raste
skupaj z novimi produkti in zahtevami podjetja. Ogrodje nase vizualne podobe smo izbrali.
Urejeno je bilo po najnovejSih trendih leta 2016, a kljub temu to ne pomeni, da se pot
oblikovanja tukaj zakljuci. Pri¢akujemo, da bomo izdelano graficno podobo vmesnika za
spletne tecaje uporabljali vsaj tri do §tiri leta oziroma bomo §e naprej sledili trendom in se jim
prilagajali glede na naSe potrebe.
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