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Seznam uporabljenih kratic

kratica | anglesko slovensko

HTML | Hyper Text Markup Language | jezik za oznacevanje nadbese-
dila

CSS Cascading Style Sheets kaskadne stilske podloge

JS JavaScript JavaScript







Povzetek

Naslov: Digitalna podoba organizacije
Avtor: Lovro Vrazic

Diplomsko delo se ukvarja z nacrtovanjem digitalne podobe organizacije.
Najprej pregleda obstojece primere, tako slabe kot dobre, in iz rezultatov
raziskave prikaze nekaj primerov dobre prakse. V zadnjem delu raziscée in
predstavi orodja za izdelavo digitalne podobe ter spletne tehnologije, ki so
uporabljene za predstavitev digitalne podobe na spletu.

Uporabljam primerjalno Studijo. Primerna je, ker se zbere podatke iz rezul-
tatov raziskave in se na podlagi tega naredi prototip.

Prispevek te diplomske naloge je, da koristi kot vodi¢ za izdelavo dobre digi-
talne podobe. V prakticnem delu diplomske naloge izdela prototip digitalne
podobe za agencijo Mili, njeno spletno stran in prepoznavne elemente za

njeno pojavljanje na druzbenih omrezjih.

Kljuéne besede: celostna graficna podoba, spletne tehnologije, digitalna

podoba.






Abstract

Title: A digital identity
Author: Lovro Vrazic

This bachelors thesis studies the design approach to building a digital iden-
tity for an organisation. Currently published examples are cited and good
practices are identified. Tools for the development of digital identities, and
the web technologies used for their presentation are researched and presented
in the last part of this work.

A comparative study is suitable because it collects data from research and it
uses it to develop a prototype digital identity.

This thesis acts as a guide for the development of an organized digital iden-
tity, and puts theory into practice by developing a digital identity for the

Milli agency, its web site and recognizable elements for use in social media.

Keywords: corporate identity, web technologies, digital identity.






Poglavje 1
Uvod

Digitalne podobe srecujemo na zaslonih. Ti so prisotni ze prakticno povsod.
Na nasih prenosnih napravah, javnem prevozu, ¢akalnicah, javnih povrsinah.
V urbanih okolicah jim Ze ne moremo vec¢ uiti. Zato je danes digitalna po-
doba organizacije in predstavitev te v digitalnem svetu Se kako pomembna.
Lahko bi celo rekli, da ¢e organizacija ni prisotna v digitalnem svetu, ta sploh
ni prisotna na trgu. Pomemben pa ni le izgled digitalne podobe, ampak tudi
predstavitev. Pri razvoju predstavitve je potrebno predvideti medij, na kate-
rem bo predstavljena. To so razlicne velikosti ekrana na razlicnih napravah.

Najveckrat je prvi stik s ciljno publiko organizacije prav njena podoba,
digitalna ali tiskana. V diplomski nalogi se osredotoc¢amo na digitalno po-
dobo. Demonstriramo postopek izdelave in objave, pred tem pa razis¢emo
podrocja, orodja in tehnologije. Rezultati dela koristijo posameznikom in
organizacijam oziroma vsem, ki jim je pomembna predstavitev in kakovost
njihove digitalne podobe.

Uporabljena je primerjalna studija. Primerna je, ker pred zacetkom pi-
sanja doloc¢im kriterij primerjav in izvedem raziskavo spletnega prostora, da
najdem primere digitalnih podob. Po tem s pomoc¢jo meritev in primerja-
njem ugotovim razlike ter jih razdelim na slabe in dobre primerke. Glede na

rezultate ustvarim prototip dobre digitalne podobe.
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Poglavje 2
Pregled podrocja

Digitalna podoba je del vsake organizacije, ki se na kakrsenkoli nac¢in pred-
stavlja na spletu v digitalnih medijih oglasevanja in mobilni komunikaciji.
Celostna graficna podoba, ki definira zascitni znak, pisavo, barvno shemo
in pravila uporabe teh treh elementov, je podlaga za razvoj digitalne po-
dobe. Digitalna podoba ne more obstajati brez celostne graficne podobe,
hkrati pa ne sestoji samo iz elementov celostne graficne podobe, ampak tudi
iz zvocnih in video elementov. Se posebej je to oéitno v televizijskih medijih,
kjer je zvocna in video predstavitev osnova. Elementi digitalne podobe so Se
animacije in interakcija, namre¢ uporabniku lahko izkusnjo z naSo podobo
naredimo Se zanimivejSo, ¢e se posluzujemo novih tehnologij, ki animacijo in
interakcijo koristijo kot sredstvo za naprednejSo predstavitev nase digitalne
podobe.

Pri nacrtovanju celostne graficne podobe je dobro, ¢e uporabimo Ze znane
in preverjene pristope. Na primer vodi¢c How to Create a Powerful Brand
Identity (A Step-by-Step Guide), objavljen na spletni strani agencije Column
Five Media iz Zdruzenih drzav.[1] V vodi¢u smo na kratko vodeni skozi proces
zasnove celostne graficne podobe. Poleg zascitnega znaka, pisave in barvne
palete so predstavljeni Se drugi elementi celostne graficne podobe, kot na
primer fotografije. Doloc¢i se jim, kaksnega tipa, velikosti in motiva bodo

fotografije. Ali pa kako morajo biti obdelane. Lahko se tudi doloéi filter,
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ki se ga aplicira na vsako fotografijo. Odvisno od panoge organizacije se
lahko zasnuje tudi ikone, uporabljene v njihovih storitvah. Zasnovati jih je
potrebno tako, da se uposteva, v katerem mediju bodo predstavljene, na
primer v spletni aplikaciji ali brosuri. Skozi vodi¢ so prikazani tudi dobri
primeri graficnih elementov.

Z razvojem v svetu elektronike in omreznih povezav so se razvile tudi
komunikacijske naprave, kot so racunalniki, ki so tudi namenjeni dostavljanju
vsebine. Nadaljnji razvoj je pripeljal do mobilnih komunikacij in naprav za
dostavo digitalne vsebine, kot so pametne in tablicne naprave. Razli¢ni tipi
vsebine, kot so tekst, zvok in video ali kombinacija, so torej dostavljene preko
teh naprav v digitalni obliki. In ker se podrocje razvija Se naprej, se tudi
digitalne podobe in tehnologije za predstavitev stalno razvijajo. S tem pa se
razvijajo tudi nacini interakcije uporabnika z naso digitalno podobo.

V diplomski nalogi se osredoto¢imo na naslednje primere: digitalne po-
dobe na spletu v obliki predstavitvene spletne strani, pojavnost elementov
podobe v druzabnih medijih in oglasne pasice. Ostale digitalne oblike so Se
na primer graficni elementi v mobilnih aplikacijah, spletnih aplikacijah, email
kampanjah, SMS kampanjah in ostalih digitalnih komunikacijah.

V knjigi Advertising Next[2] lahko vidimo 150 zanimivih primerov di-
gitalnih oglasevalskih kampanj. Razdeljene so v 17 sklopov, ki nas ucijo
naj bomo: igrivi, kontekstualni, spektakularni, nalezljivi, zanimivi, pripo-
vedujoci, vedno dostopni, transparentni, eksperimentalni, osebni, druzabni,
sodelujo¢i, soustvarjalni, usvojljivi, uporabni, spodbujajo¢i in ekoloski. V
vsakem je iz primerov razlozeno, kako na razlicne nacine izkoristiti in pri-
stopati k modernim tehnologijam v novi komunikacijski dobi. Zanimiv je
recimo primer iz sklopa, ki nas uci, naj bomo igrivi. Volvo je razvil video
igro za Xbox igralno konzolo, ker so hoteli privabiti kupce mlajsih generacij.
Na ta nacin so lahko varnost njihovih vozil predstavili na nac¢in, ki ga noben
drug medij ne omogoca. V sklopu, ki nas uci, naj kupcu nudimo personaliza-
cijo, je primer akcije podjetja OfficeMax, ki je v ¢asu bozica objavilo spletno

stran ElfYourself. Obiskovalec je na stran nalozil fotografijo svojega obraza
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in ustvaril se je video plesocega Skrata z obrazem iz fotografije. Video si
lahko delil z drugimi.

S podro¢jem komuniciranja v digitalnih medijih se ukvarjajo na nek nac¢in
vsi. NajboljSe na tem podroc¢ju pa so digitalne agencije, ki kot storitve iz-
delujejo, razvijajo in objavljajo digitalne podobe. Izredno dobri primeri di-
gitalnih podob so najvecje organizacije, ki namenijo velika denarna sredstva
temu, da so prepoznavne in dobro predstavljene. Ena takih je vsem znana
organizacija Apple[3]. Znani so predvsem po minimalizmu, ¢istosti in jasno-
sti sporoc¢il. Pomembno jim je, da se uporabnik ne ukvarja s stvarmi, ki mu
niso pomembne. To se tudi vidi ob stiku z njihovo digitalno podobo.

Na drugi strani pa imamo slabse primere digitalnih podob. To so or-
ganizacije, ki namenjajo malo ali ni¢ sredstev svoji podobi in predstavitvi
podobe. Razlogi so lahko, da organizacija cilja na publiko, ki ni dosegljiva
z digitalnimi reSitvami oziroma digitalnimi mediji, kar je danes slab izgovor,
namrec¢ digitalni mediji so v danasnjem svetu prakti¢no neizogibni. Razlog
je lahko tudi slabo vodstvo, ki ne razmislja progresivno in ne verjame v nove
tehnologije in jim ne namenja pozornosti. Najveckrat pa je razlog, da ima
organizacija enostavno premalo sredstev za razvoj in predstavitev podobe in

se zadovolji s slabsim.

2.1 Analiza celostne graficne podobe in njena

pojavnost v okviru digitalne podobe

7 analizo se s kriteriji ugotavlja, ali je bil izbor elementov podobe organi-
zacije pri razvoju utemeljen. Analizirali bomo dva primera celostne graficne
podobe, ki jih bomo vrednotili s pomocjo kriterijev in skusali ugotoviti, ali je
primer slab ali dober in zakaj. Preverjali bomo tudi, ali so elementi celostne
graficne podobe razviti na nacin, da so ti lahko dobro uporabljeni tudi v

digitalni podobi.
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2.1.1 Kriteriji za analizo

S kriteriji se ocenjuje razlicne elemente graficne podobe, kot so barvna paleta,
pisava in zaS¢itni znak. Organizacija mora ob dolo¢anju teh utemeljiti njihov
izbor. Dobro je znati utemeljiti tudi izbor pisave, ker tako kot barve v ciljni
publiki vzbudijo obcutek, ki gre lahko v prid ali slabost organizacije. Zascitni
znak pa je glavni element, ki je temelj podobe. Vsebuje simbol, lahko tudi
ime organizacije. Dober logotip organizacijo predstavi.

Z utemeljevanjem izbire elementov ciljamo na to, da bo ciljni publiki po-
doba organizacije najbolj vSec¢ in da bo ta pravilno predstavljena, zato s kri-
teriji ocenjujemo primernost izbire elementov glede na zgodbo (tj. identiteto,
ideologijo in vizijo organizacije), trg (tj. ali organizacija nastopa na global-
nem ali lokalnem trgu in kako se srecuje s konkurenco, kako definira lastno
trzno niso), ciljno publiko (tj. demografske, druzbenopoliticne in kulturne
znacilnosti ciljane skupine ob¢instva, ki je kupec njenih produktov in storitev
ter naslovnik njenih trzenjskih sporocil, ki se posredujejo tudi skozi elemente
celostne graficne podobe) in dejavnost (tj. vsaka dejavnost ima svoje po-
sebnosti, ki vplivajo na prej nastete kriterije, hkrati pa se izbor graficnih
elementov za doloceno dejavnost ustali, ker jih razumemo kot primernejse od
drugih).

Kriteriji so predstavljeni v obliki tabele 1. V vsaki celici je ocena od 1
do 5, ki ocenjuje primernost izbora elementa podobe. Ocena 1 predstavlja
zelo slabo utemeljitev izbire elementa ali celo zelo slabo ali napac¢no izbiro.
Ocena 2 predstavlja slabo utemeljitev izbire, ki pa lahko v nekaj pogledih ni
napacna. Ocena 3 predstavlja, da je izbira dokaj utemeljena in zadovoljivo
predstavljena. Ocena 4 kaze na dobro utemeljitev, ki pa bi lahko v nekaj
pogledih bila boljsa. Ocena 5 predstavlja zelo dobro utemeljitev izbire, ki je
podprta z dobro izvedbo.
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Barvna paleta | Pisava Zascitni znak

Zgodba
Trg
Ciljna publika

Dejavnost

Tabela 1: Tabela kriterijev brez ocen.

2.1.2 Analiza primera Apple

Apple je primer dobre celostne graficne podobe, so namre¢ ena najvecjih in
najbolj prepoznavnih organizacij na svetu. Ze od samega zacetka so name-
njali pozornost svoji podobi, do danes, ko je simbol jabolka poznan skoraj
vsakemu. So tudi ena redkih organizacij, ki jim je uspelo na podlagi dobre
utemeljitve na prvi pogled sicer nenavadne in neutemeljene izbire elementov
podobe doseci prepoznavnost in kvaliteto digitalne podobe.

Ime Apple je izbral Steve Jobs po obisku kmetije, ki prideluje jabolka.
Ugotovil je, da ime Apple zveni zabavno, Zivahno in nezastrasujoce.[4] Iz
imena tudi izvira njihov zas¢itni znak na sliki 1. Mavri¢ne barve v prvih
oblikah znaka so izbrali, ker so zeleli izgledati bolj dostopno[5, 6] in ker so
zeleli sporociti, da njihov izdelek Apple II omogoca prikaz barv. Kasneje v
drugi polovici leta 1999 so ukinili vecbarvno paleto in priceli z uporabo ene
barve. Za ugriz v jabolko so se odlocili, ker niso zeleli, da bi ciljna publika

mislila, da je njihov znak ¢esnja.[7]

i

Slika 1: Zaséitni znak podjetja Apple. Vir [8].
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Appleova prejsnja pisava je bila Helvetica Neue na sliki 2, ki je najbolj
uporabljena pisava na svetu. Ustvarjena je bila leta 1983.[9] Takrat se ob ra-
zvoju pisave ni razmisljalo tudi o tem, kako bo pisava izgledala na zaslonih.
Danes pa jo to eden glavnih medijev za prikaz ¢rk. Zato je Apple razvil novo
pisavo San Francisco na sliki 3. Predstavljena je bila ob izidu Apple Watch
leta 2017, kasneje pa Se uporabljena v operacijskih sistemih iOS 9 in OS X
El Capitan.[10]

Aa Bb Cc C& Dd Ee Ff Gg Hh i
Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Rr Ss S&
Tt Uu VW Zz Zz 0123456789

Slika 2: Pisava Helvetica Neue. Vir pisave [11].

Aa Bb Cc C& Dd Ee Ff Gg Hh i
Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Rr Ss S&
Tt Uu Vv Zz Z7 0123456789

Slika 3: Pisava San Francisco. Vir pisave [12].

Apple ima za uporabo barv v njihovih aplikacijah razlicne predloge ozi-
roma navodila. Nabor barv, ki ga namenjajo razli¢ni sporocilnosti ustvarjal-
cev aplikacij, je viden na sliki 4. Izbira barv iz palete se mora koordinirati
glede na barve v zaScitnem znaku aplikacije. Apple pa v operacijskih sis-
temih iOS uporablja barvno shemo vidno na sliki 5. Barvna shema i0S iz
nevtralnih sivinskih tonov je zasnovana tako, da omogoca fleksibilno kombi-

nacijo z barvno paleto zivih barv, ki je namenjena aplikacijam. Hkrati pa
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nastopa kot trden temelj lastne podobe, ki je vseskozi prisotna v ozadju in

se ne mesa s podobami aplikacij.

R 255 R 255 R 76
G 59 G 149 G217
B 48 BO B 100
Rdeca Oranzna Rumena Zelena

R 90
G 200
B 250

Teal modra

R 88 R 255

G 86 G 45

B 214 B 85
Vijoli¢na RoZnata

Slika 4: Barvna shema aplikacij na i0S. Vir barv [13].

R 102 R 151

G 102 G 151

B 102 B 151
Crna Temno siva Svetlo siva

R 238
G 238
B 238

Bela

RO
G 136
B 204

Modra

Slika 5: Barvna shema iOS. Vir barv [14].

Glede na analizo zaScitnega znaka, pisave in barvne palete so ocene za

celostno graficno podobo organizacije Apple predstavljene v tabeli 2. Barvna

paleta je dolocena dobro, ker je izbrana tako, da dobro sovpada z izgledom

operacijskega sistema. Izbira njihove uradne pisave je dobro ocenjena, ker so

jo razvili sami in ker je bila razvita z mislijo o tem, da je najveckrat predsta-

vljena v digitalnem svetu. Zascitni znak dobro poveze zgodbo, vendar ostali

kriteriji niso najbolje utemeljeni.

Barvna paleta | Pisava Zascitni znak
Zgodba 4 D )
Trg 4 5 4
Ciljna publika | 4 5 4
Dejavnost 4 ) 3

Tabela 2: Tabela kriterijev in ocen za primer analize organizacije Apple.
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2.1.3 Analiza primera Yahoo

Ime Yahoo je kratica za ”Yet Another Hierarchical Officious Oracle.”[15],
kar pomeni "Zgolj Se en hierarhicen vsiljiv prerok.”. Hierarhi¢nost opisuje,
kako so bile strukturirane njihove podatkovne baze. Beseda prerok naj bi
opisovala vir resnice in modrost. In beseda vsiljiv, ki ima drugace negati-
ven pomen, v angles¢ini opisuje tudi mnoge ljudi, ki v pisarnah uporabljajo
njihove podatkovne baze oziroma programsko opremo.[16]

Njihov prejsnji zascitni znak je bil razvit leta 1995. Uporabljali so ga do
leta 2013, ko so predstavili novega, kateri je v uporabi Se danes. Nov zasc¢itni
znak je razvila takratna izvrsna direktorica Marissa Mayer. Razvila ga je z
njihovo oblikovalsko ekipo ¢ez vikend. Naredili so ga tako, da so s pisavo
Optima napisali ” Yahoo”ter nato dodali 3D efekt in nekoliko spremenili veli-
kosti posameznih ¢rk.[17] Spremembo znaka so naznanili tako, da so trideset
dni pred predstavitvijo novega znaka vsak dan predstavili eno izmed opcij
novega izgleda, dokler niso na trideseti dan predstavili kon¢en nov zascitni
znak. Obdrzali so barvo, prav tako pa tudi vzklik ”Yahoo!”, ker pravijo, da

nekatere stvari ne gredo iz mode.[18]

YAHOQ!

Slika 6: Zaséitni znak podjetja Yahoo. Vir [19].

Poleg pisave Optima vidne na sliki 7, ki so jo uporabili v zas¢itnem znaku
Yahoo, uporabljajo Se pisavo MN Latin vidno na sliki 8 za poimenovanje svo-
jih izdelkov. Pisava za uporabo na spletnih straneh in aplikacijah je dolo¢ena

na podlagi izbire pisave sistema. Ponavadi so to pisave brez serifov.
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Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii
Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Rr
Ss Tt Uu Vv Zz 0123456789

Slika 7: Pisava Optima. Vir pisave [20].

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i
J] Kk LI Mm Nn Oo Pp Rr
Ss Tt Uu Vv Zz 0123456789

Slika 8: Pisava MN Latin. Vir [21].

Izbira barv pri Yahoo je bolj kot ne omejena na ¢rno, belo in odtenke
vijolicne. Ocitno je, da izhaja iz zaSCitnega znaka. Shema je vidna na sliki 9.
Uporabljajo jo na svojih storitvenih spletnih straneh in aplikacijah. Glavni
namen pri uporabi njihove barvne sheme je komuniciranje Yahoo blagovne

znamke.

R 69 R 119 RO R 255

G 47 G 45 GO G 255

B 136 B 142 BO B 255

Vijoliéna Svetlo Crna Bela
vijoli¢na

Slika 9: Barvna shema Yahoo izdelkov. Vir barv [22].
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Glede na analizo graficnih elementov so ocene za celostno graficno podobo
organizacije Yahoo vidne v tabeli 3. Barvna shema je toga in ni bila izbrana
z mislijo o uporabnosti. Na danasnjih zaslonih v dolo¢enih pogojih lahko pre-
vzema prevec pozornosti oziroma bode uporabnika v o¢i. Zdi se, da je barvna
shema uporabna samo zaradi prepoznavnosti. Uradne pisave Yahoo nima,
kar pa nadomescajo tako, da izbiro pisave prepuscajo klientom za prikaze
njihove vsebine. Resitev je sicer v redu, ampak kaze na slabo namenjanje
pozornosti predstavitvi organizacije. Zascitni znak so slabo predstavili, ker
so ljudem dali moznost izbire med trideset zaScitnimi znaki. Raziskave so
celo pokazale, da je mnogim bolj vse¢ znak, ki so ga predstavili deseti dan
kampanje.[23] Znak prav tako ni bil razvit s strani dobrih razvijalcev, ki bi
izbiro elementov znali dobro in premisljeno utemeljiti, ampak ga je razvila

izvrsna direktorica ¢ez vikend.

Barvna paleta | Pisava Zascitni znak
Zgodba 2 2 3
Trg 2 3 2
Ciljna publika | 3 3 2
Dejavnost 2 4 3

Tabela 3: Tabela kriterijev in ocen za primer analize organizacije Yahoo.

2.1.4 Sklepi analize dveh primerov celostne graficne

podobe

Apple je v analizi dosegel 87% vseh tock, medtem ko jih je Yahoo dosegel
le 51%. Tudi pri velikanu, kot je Yahoo, lahko celostna graficna podoba ni
ustrezno razvita oziroma so lahko postopki pri razvoju in predstavitvi slabi.
Tu Apple pokaze, da ce je tvoja glavna dejavnost podrocje digitalnega sveta,
se moras v njem najbolje predstaviti.

Apple se je izkazal z razvojem svoje pisave, ker je njen namen v glavnem
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predstavitev vsebine v digitalnem svetu oziroma v njihovih aplikacijah. Prav
tako barvna paleta dobro sluzi namenu, ker daje razvijalcem dovolj svobode
pri komuniciranju njihove ideje, hkrati pa jih dovolj omejuje, da se tezje
odlocijo za slabo izbiro. Vsaka barva, ki jo imajo razvijalci na voljo, dobro
sovpada z barvami v operacijskem sistemu iOS. Zas¢itnemu znaku manjka
razlaga izbire jabolka v zvezi z dejavnostjo, vsaj na zacetku njihovega obstoja,
medtem ko danes to ni ve¢ tako pomembno, saj so ze dosegli status kultnega
podjetja. Jim pa gre v prid to, da so znak do danes posodabljali na nacin,
da je ta boljse predstavljiv v digitalnem svetu.

Yahoo na drugi strani ni pokazal, kaj prinesejo izkusnje v digitalnem
svetu. Kljub videospotu[24], v katerem na nek nacin utemeljujejo razmerja
so najboljse podobe razvite po principu manj je vec, katerega se pa Yahoo
s 3D efekti, Sestimi znaki in slabimi razvojnimi postopki ni drzal. Barvna
paleta je omejena na barve v zaSCitnem znaku, kar je Se posebej razvidno
na njihovi spletni strani, kjer barva nima nobene druge sporocilnosti kot
sporocanje njihove organizacije. Glede na to da se na njihovi spletni strani
prikazuje veliko razli¢nih informacij in grafi¢cnih elementov, ki imajo razlicne
hierarhi¢ne in sporocilne vrednosti, bi lahko v svoj nabor barv dodali Se
kaksno barvo. Ta bi lahko dobro sovpadala z dosedanjimi barvami in ne
bi predstavljala izkljuéno njihovo organizacijo, ampak tudi pomembnost in

pomen informacije.

2.2 Analiza predstavitvene spletne strani

V analizi spletnih strani si ogledamo razli¢ne nacine in pristope pri predsta-
vitvi digitalnih identitet, ki so jih razvile razlicne digitalne agencije doma in
v tujini. Pregledali bomo, kaksne tehnologije in resitve agencije uporabijo,
da pokazejo svoje zmoznosti, konec koncev digitalne agencije se morajo digi-
talno znati predstaviti najbolje. Zanimalo nas bo, kako so graficni elementi

iz celostne graficne podobe uporabljeni na spletni strani.
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Analiza konkurence in njihovih izdelkov je dober nacin za pridobivanje
znanja o tem, kaj je trenutno v digitalnem svetu aktualno in sodobno, tako
iz tehni¢nega kot oblikovalskega vidika. Elemente iz izbranih spletnih strani,
ki so jih razvile konkurencne agencije, bomo primerjali z elementi iz dobrih
primerov predstavitvenih spletnih strani iz spletnega portala Awwwards|25].
To je organizacija za tekmovanje v profesionalnem oblikovanju in razvoju
spletnih izdelkov z vsega sveta. Namenjena je prepoznavi in promociji dobrih
primerov spletnih izdelkov.

Spletne strani so objavljene na njihovi strani s strani razvijalcev, nato
jih ostali ljudje iz sveta razvoja spletnih strani ocenijo. Ocenjevalci se locijo
na sodnike in uporabnike. Stran se najprej poteguje za stran dneva. Ce
uspe, se stran nato poteguje za stran meseca, in Ce Se tu uspe, se poteguje
za stran leta. Zmagovalec za stran leta je razglasen na posebni prireditvi.
Vsaka spletna stran je ocenjena od ena do deset iz podrocja oblikovanja,

uporabnosti, kreativnosti in vsebine.[26]

2.2.1 Analiza primera April 8

Digitalna agencija April 8[27] je bazirana v Ljubljani, natanéneje v BTC
Cityju. Za analizo sem jo izbral, ker se ukvarja z istim podro¢jem razvoja in
komunikacije, zato je konkurenca agenciji Milli, katere digitalno podobo kot
prototip razvijemo v prakticnem delu diplomske naloge. Novega naro¢nika
lahko prepric¢ajo z lepim naborom priznanih narocnikov iz Slovenije in tujine.
Izbral sem jo tudi, ker so na trgu relativno nova agencija, zato so morali z
dobro digitalno podobo dokazati, da se znajo predstaviti danasnjemu casu
primerno, in ker kot Milli delujejo na Slovenskem trgu.

Vstopne strani na predstavitvenih spletnih straneh ustvarijo prvi vtis ob
srecanju z digitalno podobo organizacije. Ponavadi se takoj opazi uporabo
celostne graficne podobe, s tem da izkusnjo obiskovalca z razlicno animirano
vsebino in interaktivnostjo lahko naredimo zanimivejSo. Na ta nacin lahko
tudi bolje razlozimo in pokazemo svoje namene in ideologijo organizacije.

Na vstopni strani agencije April 8 (slika 10) takoj opazimo elemente nji-
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hove celostne graficne podobe. Ta odraza njihovo zgodbo, ki je povezana z
besedo April in stevilko osem. Uporabljena je barvna shema, oblike trikotni-
kov, pisava in Stevilka osem.

Na zacetku se v nekaj sekundah odvije animacija, ki izriSe vijoli¢no ¢rto
v obliki stevilke osem. V zgornjem desnem kotu je zascitni znak, v zgornjem
levem pa ikona za odpiranje navigacijskega menija. Ozadje se preliva iz na

levi svetle modre v desno v nekoliko zelenkasto barvo.

A APRIL 8

APRIL 8 NI DATUM.

-

KONTAKT KDO SMO

Slika 10: Vstopna stran spletne strani agencije April 8 potem, ko se odvije

animacija. Vir [27].

Spletna stran je prilagodljiva, kar pomeni, da se prilagaja zaslonom ozi-
roma njihovi Sirini. Na dolocenih Sirinah se nato vsebina preuredi na nacin,
da je ta prikazana primerneje glede na zaslon.

Verzija na sliki 11, ki se prikaze pri Sirini do 500px, je primerna za mobilne
naprave v portretnem polozaju. Tekst je poravnan sredinsko, drsnik pod
njim pa je po Sirini prilagojen na zaslon. Beli kroznici, s katerima se je ob

interakciji izpisal tekst, v tej verziji nista prikazani, vse ostalo je prikazano.
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Od 501px do 767px se drsnik prilagaja Sirini zaslona na nacin, da je
poravnan na levi rob zaslona in da je Sirok priblizno dve tretjini zaslona.
Od 601px naprej do 767px se §irina drsnika prilagodi na priblizno polovico
zaslona.

Verzija na sliki 10, ki se prikaze pri Sirini zaslona od 768px naprej, je

primerna za vse vecje zaslone, kot na primer namizni in prenosni racunalnik.

A APRIL 8

X

APRIL 8 NI DATUM.

C o
KDO SMO

KONTAKT

Slika 11: Mobilna verzija vstopne strani. Vir [27].

V spodnji desni ¢etrtini zaslona je drsnik, prikazan na sliki 12, ki ga lahko
povlecemo levo ali desno, odvisno od tega, kam zelimo, da nas preusmeri. Da

je namenjen temu, da ga povlec¢emo levo ali desno, nam sporoca tudi simbol
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v sredini drsnika. Je zanimiv nacin preusmerjanja na podstrani v primerjavi
s konvencionalno klikabilno povezavo. Ko uporabnik ni v interakciji z ikono,
katero povlecemo, se ta rahlo premika levo in desno in na ta nacin nakazuje,

da jo lahko povle¢emo.

KONTAKT KDO SMO

Slika 12: Drsnik za navigacijo na vstopni strani. Vir [27].

2.2.2 Prilagajanje elementov na Sirino zaslona in ani-

macija kurzorja

Vstopno stran agencije April 8 lahko primerjamo s prav tako zanimivo vsto-
pno stranjo na predstavitveni spletni strani agencije Cappen|28] iz Zdruzenih
drzav. Spletna stran je bila na portalu Awwwards izbrana za stran dneva v
decembru leta 2016.[29]

Na slik 13 je prikazana vstopna stran agencije Cappen. Njihova stran je
na portalu prejela najve¢ tock za kreativnost. Tako kot pri April 8 je stran
poravnana sredinsko in po nalaganju se izvede kratka animacija, ki prikaze
vse elemente na strani. Prav tako se tudi tu ves ¢as odvija animacija, vendar
nekoliko drugacna. Tu se po viSini in Sirini sredinsko poravnano izpisuje
stavek za stavkom. V primeru na sliki se je ravno izpisal stavek “BORN TO
BE INTENSE”.

Primerjamo lahko nacin za nadaljnjo navigacijo po straneh. Pri tej strani
je na levi viden pravokotnik, v katerem je povezava do podstrani About, kjer
piSe nekaj o njih, na desni pa je povezava na Works, ki preusmeri na pregled
projektov. Ob izbiri povezave se prikaze kratka animacija, ki nam kaze, kaj

bomo izbrali.
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INTENSE

Slika 13: Vstopna stran agencije Cappen. Vir [28].

[ CAPPEN

B ORN T O B E

AWESOME

Port / Eng

Slika 14: Vstopna stran agencije Cappen pri Sirini manjsi od 1024px.
Vir [28].
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Skupen imata vstopni strani tudi na¢in prilagajanja. Obe v najvecji meri
za prilagajanje zaslonu uporabljata premikanje in spreminjanje velikosti na-
vigacijskih elementov. Na Sirini zaslona manjsi od 1024px, primer na sliki
14, se pravokotnika s povezavami na levem in desnem robu pomakneta ne-
koliko visje. Toliko da ne ovirata menjajocega se teksta na sredini zaslona.
Poravnata se v vrsto z logotipom agencije.

Pri Sirini manjsi od 960px povezave ob straneh zaslona nimajo vec¢ sivega
okvirja in sedaj so z zas¢itnim znakom vred poravnane na zgornji rob zaslona.
Pri sirini zaslona manjsi od 767px, pa se logotip spremeni v logo, ker poleg
zasCitnega znaka ni vec¢ teksta Cappen. Na sliki 15 vidimo obe spremembi

na mobilni verziji.

BORN TO BE

FEARLESS

Slika 15: Vstopna stran agencije Cappen v mobilni verziji. Vir [28].
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Prikaz kurzorja je prilagojen na nacin, da imamo namesto puscice pri-
kazan vijolicen krogec, viden na sliki 16, ki je obdan s kroznico iste barve s
tem, da premikanju krogca sledi z malenkost zamude. Tako nastane zanimiv
efekt, ko premikamo misko.

Stran agencije Playground iz Italije, ki je trenutno nominirana za stran
leta.[30] Na njihovi strani je kurzor prav tako spremenjen. Na sliki 17 vi-
dimo, kako manjsa ¢rna pika sledi sivemu prozornemu krogu. Na sliki 18
je prikazano, kako se kurzor spremeni, ¢e se pomaknemo na neko povezavo.
Spremembe so razli¢ne.

Se en zanimiv primer prilagoditve kurzorja je prikazan na sliki 19, kjer
gre za agencijo Neon iz Francije.[25] Kurzor se spremeni tako, da se kroznica

deformira glede na smer in hitrost premikanja kurzorja.

Slika 16: Krogec in kroznica Slika 17: Pika in siv prozoren
namesto kurzorja na strani krog namesto kurzorja na
April 8. Vir [27]. strani agencije Playground.
Vir [31].

() O

Slika 18: Primeri izgleda Slika 19: Primeri izgleda
kurzorja ob interakciji s kurzorja ob premikanju na
povezavo na strani agencije strani agencije Neon. Vir [32].

Playground. Vir [31].
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Na naslovni strani sta dve beli kroznici, primer ene na sliki 20, ki se
ves cas obiska rahlo spreminjata po velikosti, in s tem nakazujeta, da sta
interaktivni. Ce se pomaknemo na eno izmed njiju se izpise tekst, ki pove
nekaj o zgodbi agencije. Prva kroznica se navezuje na besedo “April”, druga
pa na stevilko osem.

Nacinov, s katerimi interaktivno sporo¢amo zeljeno, je neomejeno. Na
primer agencija Novel iz Cipra, katere spletna stran je nominirana za stran
leta, ima na vstopni strani po sredini v vrsto poravnane Stiri ikone.[33] Ob
kliku na eno izmed ikon se pod njimi menjuje tekst, ki je prav tako poravnan
sredinsko. Na ta nacin izvemo, s ¢im vse se ukvarjajo. Ikona in tekst sta

prikazani na sliki 21.

April: Ime izhaja iz latinske

besede »aperire«, ki pomeni
»odpreti« in se nanasa na
pomladno prebujanje in rast
rastlin.

Slika 20: Prikazan tekst ob interakciji z belo kroznico na strani agencije
April 8. Vir [27].

=

WEB DESIGN & DEVELOPMENT

-

o>

By harnessing the latest techniques, tools, and technologigv’ﬁwe web we
g
are able to make your ideas come_t‘p"l‘rf‘é.‘

Slika 21: Tkone, ki ob interakciji menjajo tekst na strani agencije Novel.
Vir [34].
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V zgornjem desnem kotu je ikona za odpiranje navigacijskega menija, ki
je prikazan na sliki 25. Tkona se med animacijo, ki odpre navigacijski meni,
spremeni v ikono za zapiranje menija. Transformacija je prikazana na sliki
22.

Ikono, meni in transformacije povezane z odpiranjem menija lahko pri-
merjamo z ze prej omenjeno spletni stranjo agencije Playground. April 8 je
iz klasiénih treh enako dolgih ¢rt, ki ponazarjajo meni in sem jim rece tudi
“hamburger”, naredil trikotnik tako, da je najvisja ¢rta ozja, srednja crta
vmesne dolzine in najnizja je SirSa. Vidno na prvi stopnji transformacije na
sliki 22. Playground pa je prilagodil te tri ¢rte tako, da je srednjo nekoliko
zamaknil desno, zgornjo in spodnjo pa v levo. Ko s kurzorjem preletimo
ikono se vse tri ¢rte poravnajo na sredino, vidno na sliki 23. Na sliki 24 je

prikazana transformacija ikone, med odpiranjem menija.

BE-N-0d-m-B

Slika 22: Transformacija ikone za odpiranje navigacijskega menija. Vir [27].

E-B

Slika 23: Transformacija ikone za odpiranje navigacijskega menija, na

spletni strani agencije Playground, ko jo preletimo. Vir [31].

BE-BE-B-R

Slika 24: Transformacija ikone za odpiranje navigacijskega menija, na

spletni strani agencije Playground, ko se meni odpre. Vir [31].
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Navigacijski meni je namenjen navigaciji in prikazuje podstrani, katere
lahko obiscemo ter podatke druzbe. Ozadje se preliva iz na levi temne vi-
jolicne v nekoliko svetlejso vijolicno na desni. Ko se meni odpre, v zgornjem
levem kotu ostane zascitni znak. V desnem zgornjem kotu je ikona za zapi-
ranje menija. Animacija za prikaz menija se izvede tako, da se po celi viSini
zaslona iz desne razsiri meni, ki zavzame celoten zaslon. Ce se pomaknemo
s kurzorjem nad povezavo za obisk podstrani, se za tekstom prikaze video.
Kako izgleda meni in video, ki se prikaze ob interakciji, lahko vidimo na sliki
25.

Navigacijski meni se tudi prilagodi zaslonu. Primer na sliki 27. Povezave
v navigacijskem meniju, ki so v vrsti od leve proti desni se sedaj razvrstijo
ena pod drugo. Ostalim elementom se le prilagodi njihova velikost, pozicije
ostanejo enake.

Meni in transformacija menija je primerljiva z menijem na spletni strani
agencije Playground, namre¢ prav tako se meni odpre tako, da se ta razsiri
iz desnega roba zaslona. Ta je tudi nekoliko bolj preprost, kot meni agencije
April 8. Barve in preliv ozadja so podobni, s tem da je ta e nekoliko prozoren.
Izgled menija je viden na sliki 26, prilagoditev na mobilne naprave pa na sliki
28. Na mobilni verziji ni ve¢ prikazanih podatkov o podjetju in prej na levo

poravnane povezave do podstrani so sedaj poravnane sredinsko.
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A APRILS

Slika 25: Navigacijski meni. Vir [27].

Who we are

What we do

Case studies

Careers

Get in touch

Playground.

T +39 0240706003
F +39 0240706003

M info@playground.it

Slika 26: Navigacijski meni agencije Playground. Vir [31].
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Kdo Who we are

Kaj
Kako
Kontakt

What we do

Case studies

April 8d.o.0.
Smartinska cesta 152 Careers
1000 Ljubljana
Slovenija

Get in touch

info@april8si
+386 51 611588
+3861810 9039

Slika 27: Mobilna verzija Slika 28: Mobilna verzija
navigacijskega menija. navigacijskega menija agencije
Vir [27]. Playground.Vir [31].

Podstrani so zasnovane vse na isti nac¢in. Ko se stran nalozi, se Cez ce-
lotno povrsino raztegne fotografija. V zgornjem levem kotu je zascitni znak,
v zgornjem desnem pa ikona za odpiranje menija. Na sredini fotografije ozi-
roma strani je naslov podstrani in za njo trikotnik, katerega animacija se po
kon¢anju prenosa strani odvije tako, da na koncu kaze navzdol in sporoca, da
se pomaknemo navzdol po strani. Na sliki 29 je primer ene izmed podstrani,
na sliki 30 pa je prikazana ista podstran za mobilne naprave oziroma manjse
zaslone.

Trend prikazovanja slik cez celoten zaslon je ze nekaj casa aktualen. Ni
pa omejen le na staticne slike, namre¢ imamo primere, kjer je v ozadju strani
video. Na primer agencija STRV iz Ceske, katere spletna stran ima v glavi

video. Njihova stran je bila izbrana za stran dneva v mesecu decembru leta
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2016.[35] Ko se pomaknemo po strani navzdol, se video zaustavi in nadaljuje
takoj, ko je ponovno v vidnem polju. Primer prikaza je na sliki 31. Se primer
videa v glavi je prikazan na sliki 32. Gre za agencijo Qualia iz Avstralije.

Njihova stran je prav tako nominirana za stran leta.[36]

A APRIL S

Slika 29: Podstran Kontakt. Vir [37].
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Slika 30: Mobilna verzija podstrani Kontakt. Vir [37].
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UNLOCK
OPPORTUNITY

STRV is a software design & engineering company.
Whatever your opportunity, we can unlock it with technology.

WHAT WE DO

WE'VE BUILT SOLUTIONS FOR... == Microsoft @ Lufthansa @tinder -H»akﬂmrufg n

Slika 31: Video v glavi spletne strani agencije STRV. Vir [38].

OUR STORY | PORTFOLIO | SOCIAL | i ENQUIRE

WE BRING
IMAGINATION
10

rty developments.

T
i 83

Slika 32: Video v glavi spletne strani agencije Qualia. Vir [39].
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Ce se pomaknemo po strani April 8 navzdol, se podlaga, na kateri sta
zascitni znak in ikona za meni, spremeni na belo. Barva zas¢itnega znaka se
spremeni na njihovo vijoli¢no, tekst ob znaku pa na temno sivo. Prav tako
ikona za meni spremeni barvo na temno sivo. Vse spremembe so vidne na
sliki 33.

Trend, da se vrstica razteguje po zgornjem robu zaslona, je razsirjen.
Najveckrat se vrstica in njeni elementi pomanjsajo, ker zelimo, da so upo-
rabniku Se vedno na voljo elementi za dostop do menija, hkrati pa zelimo,
da se vsebina na strani, potem ko se pomakne navzdol, ne prekriva.

Primer na sliki 34 prikazuje navigacijsko vrstico, ki se, potem ko se po-
maknemo po strani navzdol, nekoliko pomanjsa. Primer je iz za stran leta
nominirane spletne strani agencije Maggid iz Zdruzenih drzav.[40]

Se en primer prilagoditve vrstice je prikazan na sliki 35 iz spletne strani

agencije Joonik iz Kolumbije. Stran je nominirana za stran leta.[41]

A APRILS =

Slika 33: Vrstica, po tem ko se pomaknemo po strani navzdol. Vir [37].

|V] Q G G I D WHY AGILE?  SERVICES v c;\sesruniss ‘CONTACT  BLOG

J

MAGGID WHY AGILE?  SERVICES v  CASESTUDIES CONTACT  BLOG

Slika 34: Vrstica, po tem ko se pomaknemo po strani navzdol na spletni

strani agencije Maggid. Vir [42].
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[lijlK Portfolio About Services Blog EN~

@JOON“( Portfolio  About  Services Blog EN~

Slika 35: Vrstica, po tem ko se pomaknemo po strani navzdol na spletni

strani agencije Joonik. Vir [43].

Vsaka podstran pa ima na dnu tudi nogo, na sliki 36, v kateri so podatki
druzbe. Noga se prilagaja Sirini zaslona in po potrebi glede na Sirino prelomi
tekst s podatki, kar je vidno na sliki 37.

Opazimo lahko, da je April 8 v nogo vstavil podatke druzbe, ¢eprav so
ti podatki Ze v navigacijskem meniju. Sicer je res, da se noga najveckrat
uporablja za navajanje podatkov organizacije, ki jo spletna stran predstavlja.
Na njihovi spletni strani bi noga bila lahko izpusScéena, ker so ti podatki ze
navedeni na strani v navigacijskem meniju in ker je noga lahko veliko bolje
izkoris¢ena, kot samo za podatek, ki je ze naveden drugje. Poleg tega se
v nogo lahko Se vstavi povezave za navigacijo na strani, katere niso bile
navedene v navigacijskem meniju.

Na primer na sliki 38 lahko vidimo, kako je agencija Melriver iz Svice,
katere stran je nominirana, v nogo lahko vstavila e mnoge druge koristne in-
formacije in povezave.[44] Na sliki 40 je agencija Impression iz Velike Britanije
v nogo vstavila polje za vnos email naslova za prijavo na njihove novice.[45]

Prav tako agencija Sahel iz Zdruzenih drzav, kar je vidno na sliki 39.[46]

April 8 d.o.0.- Smartinska cesta 152, 1000 Ljubljana - info@april8si - 00 386 51 611 588

Slika 36: Noga na dnu strani. Vir [37].
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April8d.c.o.-

© 2018 April 8 d.o.o.

Smartinska cesta 152, 1000 Ljubljana -
info@april8.si - 00 386 51 611588

Slika 37: Mobilna verzija noge na dnu strani. Vir [37].

Address

Route du Jura 49
1700 Fribourg
Switzerland

Google Map

Navigate

Home
Services
About Us

Contact

Iriver — Digital Marketing & Communication

Quick Links

Digital Marketing
Influencer Marketing
User Experience
E-Commerce

Content Creation

Categories

Content Strategy
Influencer Marketing

Social Media

Slika 38: Noga na dnu strani agencije Melriver. Vir [47].

CHOOSE YOUR HoME 1

Subscribe to Newsletter

Slika 39: Noga na dnu strani agencije Sahel. Vir [46].
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OUR WORK THE AGENCY WHAT WE DO NEWS & VIEWS CONTACT Us

GET ALL THE FOLLOW US HARROGATE LONDON OFFICE
LATEST NEWS & BIFEICE
VIEWS FROM

IMPRESSION f (%3]

Email address

SUBMIT

Copyright © 2019 Impression. All Rights Reserved. Privacy Statement Site map

Slika 40: Noga na dnu strani agencije Impression. Vir [45].

Podstrani Kdo, Kaj in Kako imajo nad nogo Se drsnik, ze viden na vstopni
strani, s tem da je sedaj prikazan nekoliko drugace. Vidno na sliki 41. Levo
in desno od drsnika sta Se videa. Glede na to, na katero stran povle¢emo
drsnik, nas ta preusmeri na naslednjo stran. Drsnik je namenjen vodenju cez
celotno stran, namre¢ na levi strani je stran, ki je po vrsti pred trenutno,
in desno je stran, ki je naslednja po vrsti. Na sliki 42 je prikazana mobilna
verzija drsnika, kjer vidimo, da ¢rnina na sredini ni ve¢ prisotna.

Da nas spletna stran vodi ¢ez celotno vsebino, lahko vidimo tudi na pri-
meru spletne strani agencije Ornament iz Kazahstana.[48] Na sliki 43 vidimo
primer njihove podstrani works, kjer je na dnu povezava za na naslednjo
podstran. Na tak nacin lahko obiskovalcu prikazemo vsebino spletne strani

v vrstnem redu, ki ga mi doloc¢imo.



DIPLOMSKA NALOGA 33

KONTAKT O

Slika 41: Drsnik za navigacijo na dnu podstrani. Vir [37].

KONTAKT

the mission of our studio —)

Slika 43: Povezava do naslednje podstrani na strani agencije Ornament.
Vir [49].
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Vsebina podstrani pri Agenciji April je med glavo in nogo na vsaki strani
zasnovana nekoliko drugace. Podstran Kdo ima od fotografije v glavi naprej
vsebino, ki predstavi njihovo zgodbo. Na levi strani je tekst, desno od teksta
pa slika. Na Sirini zaslona manjsi od vkljuéno 767px se slika pomakne pod
tekst in oba zavzameta celotno Sirino zaslona. Zapis zgodbe in slike viden na

sliki 44, ter prilagoditev manjsim zaslonom vidna na sliki 45.

A APRILS

zgodbA8: na
pomembni misiji

Povezovati offline in online, svetova, v katerih

Fivijo blagovne znamke in potroniki. To je to/gar
delamo, kar smo in s &imer Zivimo. Naga vizija

jasna - izboljsevati zelimo Zivljenja potroznikov.

Druzijo nas dolgoletne skupne izkusnje, ki jih

dopolnjujejo konkretne vrednote. No bullshit.
Nase resitve so napredne in prilagojene naroé¢niku
in uporabnikom, uporabljamo preizkusena in
zanesljiva orodja, razvijamo, ocenjujemo,
sodelujemo in vseskozi zagotavljamo uéinkovito
podporo. Samoiniciativno.

Slika 44: Vsebina zgodbe na podstrani Kdo. Vir [50].
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APRIL 8 = APRIL 8 =
prilagojene naro¢niku in uporabnikom,
ngd bA8: na uporabljamo preizkusena in zanesljiva
° o oee orodja, razvijamo, ocenjujemo, sodelujemo
pOmeI‘I‘IbI‘II I‘I‘IISIjI in vseskozi zagotavljamo ucinkovito

. L ) podporo. Samoiniciativno.
Povezovati offline in online, svetova, v

katerih Zivijo blagovne znamke in
potro3niki. To je to, kar delamo, kar smo in s
¢imer zivimo. Nasa vizija je jasna -
izboljSevati Zelimo Zivljenja potrosnikov.
Druzijo nas dolgoletne skupne izkusnje, ki
jih dopolnjujejo konkretne vrednote. No
bullshit. Nase resitve so napredne in

prilagojene naro¢niku in uporabnikom,
uporabljamo preizkusena in zanesljiva
orodja, razvijamo, ocenjujemo, sodelujemo
in vseskozi zagotavljamo ucinkovito
podporo. Samoiniciativno.

Slika 45: Mobilna verzija vsebine zgodbe na podstrani Kdo. Vir [50].

Naprej za vsebino zgodbe je fotografija (na sliki 46) dveh rok, ki se doti-
kata z dlanmi. Ponazarjata trikotnik, ki je upodobljen zZe ¢ez celotno spletno
stran in je osnovni element celostne graficne podobe. Fotografija se prilagaja

Sirini zaslona tako, da zavzame celotno Sirino.
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Slika 46: Fotografija dveh rok. Vir [50].

Za fotografijo rok sledi predstavitev ekipe, za fotografijo vsakega zapo-
slenega stoji trikotnik. Na sliki 47 vidimo, da so fotografije razvrscene v
vrsto od leve proti desni. Pregled zaposlenih je dinamicen, kar pomeni, da ¢e
kliknemo na puscico levo od vrste fotografij, se pomaknemo naprej po vrsti
zaposlenih.

Vrsta se prilagaja zaslonom tako, da na mobilni verziji na enkrat vidimo
le enega zaposlenega. Pri Sirini vecji od 767px se nato zacneta prikazovati
po dva zaposlena. Pri Sirini od 1200px naprej pa se prikazujejo po trije
zaposleni (slika 47). Na podoben nacin se prilagaja zaslonom vsebina, ki
opisuje njihove vrednote. Predstavili so jih v obliki v mrezo razporejenih
pravokotnikov. Ob preletu pravokotnika, oziroma na napravah na dotik ob
dotiku, se izpise dodaten tekst za posamezno vrednoto. Na mobilni verziji
(slika 48), se pravi pod $irino zaslona 767px, se animacija ne izvede, ampak

je tekst prikazan ves cas.
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A APRIL 8 =

Ur3a Miviek Sitar Joit Ko3ak Katja Tam3e

Direktorica in vodja projektov Direktor digitalnega razvoja in vodja projektov Vodja projektov

Slika 47: Seznam zaposlenih postavljen v vrsto, kjer se prikazujejo po trije

zaposleni. Vir [50].

APRIL 8

Vsak posameznik doprinese h
kon¢nemu rezultatu, a dobre

stvari ustvarjamo skupaj.

FLEKSIBILNOST

Slika 48: Pravokotniki vrednot razporejeni po eden v vrsto, kjer je tekst

prikazan ves cas. Vir [50].
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Oblikovno podstran Kaj ni drugacna od ostalih podstrani. Besedilo je
postavljeno v obliki odstavkov z levim naslonom, vsak se za¢ne s poudar-
jenim naslovom, vidno na sliki 49. Odstavki se Sirini zaslona prilagajajo s

spreminjanjem velikosti pisave. Sama postavitev odstavkov ostane enaka.

A APRILS

Delamo digital

Ce v danainjem &asu blagovne znamke ni v svetu spleta, potem je ni. Ne
obstaja. Nasa naloga je, da ustvarimo tako moéno digitalno izkusnjo, da bo
vasa blagovna znamka na uporabnika naredila trajen vtis

- Digitalna strategija

- Digitalna kampanja

- Digitalna transformacija

- Zahtevne spletne strani in aplikacije
- Razvoj chatbot osebnosti in orodja
- Vsebinski marketing

- Napredna analitika

- SEO optimizacija

Smo resno kreativni

Stvari se lotevamo z glavo in s srcem. Na eni strani so znanje in izkusnje, ki jim
na drugi strani dodajamo obéutek, Sesti &ut, instinktivne prebliske. Rezultat je
resno kreativen. V tem res ugivamo.

Slika 49: Odstavki v vsebini podstrani Kaj. Vir [51].

Na koncu je Se del, v katerem so predstavljene njihove dosedanje stranke s
svojimi zasc¢itnimi znaki v ¢rno-beli verziji (zaradi barvne urejenosti). Znaki
so postavljeni v mrezo in se Sirini zaslona prilagajajo s spreminjanjem Stevila
elementov v vrsti. Do Sirine zaslona 767px so znaki po dva v vrsto, od tu
naprej pa po stirje v vrsto, ta primer prilagoditve je prikazan na sliki 50.

Na ta nacin lahko izpostavimo nase najbolj priznane stranke, vendar ce
zelimo predstaviti obiskovalcu Se preostale nase stranke, je agencija Mezzolab
iz Portugalske na svoji spletni strani pod zas¢itnimi znaki nasla nacin, kako
to storiti. Njihova stran je med nominiranci strani leta.[52] Ce obiskovalca
zanimajo Se preostali narocniki, lahko klikne na tekst “SEE ALL” in odpre
se seznam z imeni podjetij. Seznam je razporejen v stolpce, ki se prilagajajo

Sirini zaslona. Stolpci pod zas¢itnimi znaki strank so vidni na sliki 51.
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LIFECLASS

PORTOROZ

-_—_ W
terme catez

wZ

PORTOROZ
PIRAN
PORTOROSE
PIRANO

HOTELS &RESORTS

S
VINAKOPER

Gillette

OB turizem

® in kulturo

Joun vod 70 Rogadka Satna

ADRIA ANKARAN

gorenje
LifeSimphified

ARIEL

Rogaska

v Vrhnika

hse

PANTENE

Slika 50: Zas¢itni znaki strank razporejeni po §tiri v vrsto. Vir [51].

MEZZOLAE

Adverity
Algolia

Allianz

Aluguer de Campos
ArchDaily

Axon Terminal
Banana da Madeira
BAR

Barceltecnica

Blue

BNP Paribas
Bosch

BPI
BrokersLink

Camara de Solicitadores
Casa do Passadigo
Cedivet

Certifi

Cognitive Cloud

Community Action
School
Consentistry
Continental
Continente

cuf

Cytothera

Dan Ariely
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DonkeyDB
Dthera

Duke University
EasyEasyApps
eBonus
FauxFreckles
Fiagéo da Graga
Fiverr

Fritempo

Fruition Partners

SEEALL ~
Fuste Mercatus Primavera
Gartner Miosotis Prowork
Gestifute mQuig Q4E
Gnration Municipio de Braga Qwil
Government of lreland ~ Navarra Rangel
Haerfest Netsil RealFevr
Havas NextCloud Recivalongo
Hotelar NOS ReFood
Ingram Micro Nouvant ReminX
Invine Nuts RightHello
Irisbiosciences Oliveira da Serra Riopele
Iscrambler One Paper Lane Ronaldo
Kinda Home Orbs Sage
Loréal Paviana Sanindusa
Lactogal Performetric SCBraga
Latino Plannuh Scoop
Leitura Tropical Pluravida Silk Road
Lion & Lion Porta dos Fundos Spirito
Lustre Porto Business School Spormex

WORK CONTACT

Stemmatters
Storygize

Super Bock

Tap Cancer Out
Teambook

TEC

Theatro Circo

UMinho Exec
Universidade do Minho
Utopia

Walk

Wipro

WiserGo

wif

XI Systems

Yoochai

Slika 51: Seznam preostalih strank na spletni strani agencije Mezzolab.
Vir [53].
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Podstran Kako se sklada z dosedanjimi oblikovnimi pristopi. V vsebinske
delu so predstavljeni stirje projekti, ki se zaslonu prilagodijo s spreminjanjem
Stevila kvadratov v vrsti. Prelomna Sirina zaslona je 767px. Na slikah 52 in
53 vidimo izvedene prilagoditve.

Ze omenjena agencija Novel iz Cipra ima primerljiv nacin prikaza projek-
tov. Prikazne slike projektov so razporejene v mrezo, ki se prilagaja Sirini
zaslona tako, da so v vrsti po ena, dve, tri ali stiri slike. Ker imajo na strani
veliko projektov, imajo nad slikami Se gumbe, po katerih lahko filtriramo

projekte. Slike projektov, prikazane na sliki 54.

A APRIL 8 =

Promocijska
kampanja: Darilna
kartica Qlandia

Spletna stran
LifeClass

Promocijska Fotografiranje
kampanja Izberi destinacije Terme
dozivetje Catez

Slika 52: Predstavitve projektov po §tiri v vrsto. Vir [54].
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APRIL 8

Spletna stran
LifeClass

Promocijska
kampanja Izberi

dozZivetje

Slika 53: Predstavitve projektov po dve v vrsto. Vir [54].

novel AGENCY  SERVICES ~ WORK  BLOG  CONTACT START A PROJECT

ALL BIG BRANDS ~ CORPORATE HOTELS LEGAL  SMILE WITH US

Slika 54: Slike projektov na strani agencije Novel. Vir [55].
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Vsak projekt je predstavljen na svoji strani. Do posameznih projektov
pridemo s klikom na kvadrate iz podstrani Kako. Na vrhu strani je foto-
grafija, ki predstavlja projekt. Fotografija je obarvana tako, da je celotna
modrega odtenka. Na sredino je po viSini in Sirini poravnan naslov projekta.
Pod fotografijo je ¢ez celotno §irino zaslona pas modre barve, v katerem je
naveden naroc¢nik in kaksne vrste je projekt. V zgornjem levem in desnem
kotu je kot do sedaj zaScitni znak agencije in ikona za odpiranje menija.
Kako izgleda glava in vrstica s podatki projekta je vidno na sliki 55. Na sliki

56 je prikazana prilagoditev na manjse zaslone.

Projekti

Promocijska kampanja

Izberi dozivetje

Naroé&nik Projekt:
Turisti¢no zdruZenje Portoroz, g.i.z. Poletno-jesenska promocijska
kampanja

Slika 55: Glava strani projektov. Vir [56].
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Projekti

Promocijska
kampanja Izberi

dozZivetje

Narocnik
Turisti¢no zdruZenje Portoroz, g.i.z.

Projekt:
Poletno-jesenska promocijska
kampanja

Slika 56: Glava strani projektov v mobilni verziji. Vir [56].

Glavi sledijo odstavki, ki se zacnejo s povecanim in krepkim naslovom,
potem je tekst, na koncu odstavka pa Se slikovna ali video vsebina. Na sliki
57 je v spodnjem delu primer v obliki videa, kjer je prikazana interakcija s
spletno stranjo, ki so jo razvili v sklopu projekta. Video je postavljen na
fotografijo zaslona Maca, tako izgleda, kot da se video predvaja na Macu. V
zgornjem delu slike je primer naslova in teksta odstavka. Odstavki se prila-

gajajo zaslonom samo s spreminjanjem velikosti, pozicije ostanejo iste.
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A APRIL 8

Online: Nagradna igra in digitalno
oglasevanje

Kampanja se je zacela z nagradno igro na spletni strani www.portoroz.si, kjer
uporabnik izbira med dvema dozivetjema, ter promocijami v Portorozu in
Piranu, v okviru katerih so promotorke obiskovalcem destinacije delile letake
in posebne vrecke soli - da je lahko vsak izkusil delcek dozivetja tudi doma.

V podporo kampanji in nagradni igri je potekalo digitalno oglasevanje na

italijanskem in nemgko govorecih trgih

Okusi pristne/istrske
dobrote!

Glasujte in sodelujte v nagradni igri

Slika 57: Primer odstavka znotraj predstavitve projekta. Vir [56].

Na sliki 58 je prikazan primer, kjer je pod tekstom slikovna vsebina. Le
v tem primeru se spremeni tudi pozicija elementov. V tem primeru so to
fotografije iz projekta. Na zaslonih sirsih od 767px so fotografije razporejene
po dve v vrsto. Na manjsih zaslonih pa se ¢ez Sirino zaslona prilagodi po ena

fotografija.
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Slika 58: Primer slikovne vsebine pod tekstom v odstavku. Vir [56].

APRIL 8

otografi).

Slika 59: Primer slikovne vsebine pod tekstom v odstavku na mobilni

napravi. Vir [56].
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Podstran Kontakt ima v vsebinskem delu kontaktni obrazec. Ti imajo
komaj 1% konverzij obiskovalcev spletne strani, kar ga naredi enega naj-
slabsih na¢inov komunikacije z obiskovalci.[57] Zato vse ve¢ spletnih strani
nima ve¢ kontaktnih obrazcev, ampak samo med podatki za kontakt nave-
dejo email naslov, telefonsko stevilko itd. Kar ne pomeni, da so za to krivi
obrazci sami, pa¢ pa njihova slaba izvedba.Ce Zelimo ustvariti obrazce, ki
so ucinkovito sredstvo za konverzijo obiskovalcev, moramo upostevati nacine
snovanja obrazcev iz objave z naslovom Contact Form Design: 15 Best Con-
tact Page Examples of 2018 na strani Ventureharbour.[58]

Ce primerjamo kontaktni obrazec, na sliki 60, ki ga je razvila agencija
April 8, z drugim primerom iz objave, lahko vidimo, da je ta obrazec dober
primer. Ker od obiskovalca zahtevajo le njegovo ime, temo pogovora, email
in telefonsko stevilko, je klasicen pristop vnasanja podatkov v vnosna polja
enega pod drugim najprimernejsi.

Nad obrazcem je tekst, v katerem so podani alternativni nacini kontakta.
Desno od obrazca pa je fotografija sprosc¢enih zaposlenih. Stran se prilagodi v
mobilni verziji, slika 61, tako da se elementi kontaktnega obrazca prilagodijo
¢ez Sirino zaslona. Fotografija, ki je prej bila desno od obrazca se premakne
pod obrazec.

Namesto da obrazcu namenimo celotno stran, lahko obrazec umestimo
tudi kam drugam. Recimo v primeru arhitekturne agencije Creative Design
Architects so kontaktni obrazec umestili v nogo strani, vidno na sliki 62.

Tako je kontaktni obrazec dostopen z vsake podstrani.
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A APRILS

Dobimo se v Aprilu!

Kontaktirajte naega Josta, direktorja digitalnega razvoja na +386 (0)51 383
803, jost@april8.si ali preko spodnjega obrazca.

Pozdravljen Jost, ime mi je

Chuck Norris,

rad/-a bi se pogovoril/-a o

rebrandingu kroznega udarca

Dosegljiv/-a sem na

d

in

skrita telefonska stevilka

Zelim povedati $e to

Slika 60: Kontaktni obrazec na podstrani Kontakt. Vir [37].

APRIL 8 APRIL 8

in

Dobimo sev
Aprilu!

Kontaktirajte nasega Josta, direktorja
digitalnega razvoja na +386 (0)51383
803, jost@april8.si ali preko spodnjega

skrita telefonska Stevilka

Zelim povedati Se to

obrazca.

posLII

Pozdravljen Jost, ime mi je

Chuck Norris,

rad/-a bi se pogovoril/-a o

rebrandingu kroznega udarca

Dosegljiv/-a sem na

chuck@norris.com

Slika 61: Kontaktni obrazec na podstrani Kontakt v mobilni verziji.
Vir [37].
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Slika 62: Kontaktni obrazec v nogi na strani Ceda.Vir [59].

2.2.3 Analiza primera Innovatif

Agencija Innovatif ustanovljena 2004, ki se prav tako ukvarja z razvojem in
komunikacijo, je konkurenca agenciji Milli. Je iz Ljubljane in ima zaposlenih
preko stirideset ljudi.

Ko obis¢emo njihovo spletno stran, vidno na sliki 63, opazimo uporabo
njihove celostne graficne podobe. Za zascitni znak uporabljajo obliko metu-
lja, ki se na spletni strani razteguje ¢ez desno polovico zaslona, na levi strani
pa je manjsi in zapolnjen z belo in uporabljen v kombinaciji z logotipom.
Metulj je oblikovan iz ravnih ¢rt oziroma iz trikotnikov. Barva ¢rt je temno
vijolicna. Barva ozadja je prav tako iz njihove celostne graficne podobe in se
na spletni strani preliva z vrha iz nekoliko oranznejse v bolj roznato proti dnu
spletne strani. Pod logotipom pise slogan “Ideas for the changing world.”,
kar je po slovensko “Ideje za spreminjajo¢ svet”. Pod tem sledijo objave
za prosta delovna mesta. Desno od objav prostih delovnih mest so podatki
druzbe. Naprej po strani navzdol je obrazec, s katerim se prijavimo na nji-
hove novice. Naprej pod obrazcem sta dve ikoni, ena je za obisk njihovega
Facebook profila, druga pa za LinkedIn profil. Na koncu je Se znacka, ki
potrjuje, da so strokovnjaki v Google oglasevanju. Stran se prilagaja Sirini

zaslona na prelomnicah 480px, 768px, 1024px in 1200px. Prilagoditve teh
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Sirin so vidne na slikah od 63 do 65.

Stran je nekoliko nekonvencionalna, ker je tako osnovna in skoraj v ce-
loti je predstavljena na eni strani. Edine postrani na strani so opisi prostih
delovnih mest. Prevladuje minimalizem, ki je sicer v nasih casih dobrodosel,
ampak v tem primeru nam ni predstavljena niti njihova zgodba. Na strani
niso predstavljeni na primer zaposleni ali pa projekti, vendar kljub temu
zadostuje namenu, namre¢ te podatke lahko pridobimo preko njihovega Lin-
kedIn profila, do katerega lahko pridemo tudi preko povezave na strani.

Kako je lahko spletna stran v celotni predstavljena na eni strani in kljub
temu predstavimo nekaj nase zgodbe in projektov, lahko vidimo na spletni
strani, na sliki 66, agencije Owl Studios, ki je med nominiranci za stran
leta.[60] To je studio iz Zdruzenih drzav, ki se ukvarja z oblikovanjem in
razvojem spletnih izdelkov. Vsebina spletne strani se prikazuje sproti, takoj
ko je v vidnem polju. Ce vidno polje zapusti in v njega pride ponovno, se
animacija prikaza ponovno izvede. V prvem delu na vrhu strani pise nekaj
o agenciji oziroma o zgodbi. Tu tudi vidimo, kako lahko na zanimiv nacin
animiras svoj zas¢itni znak. Sova v zasc¢itnem znaku vrti glavo v treh fazah,
vidnih na sliki 67. Sledi nekaj o zaposlenih in njihovih referencah. Na koncu
strani je naveden kontaktni email naslov. Ob pomikanju po strani navzdol
se ozadju spreminja barva.

Se ena na podoben na¢in zasnovana stran je stran agencije Ollie iz Bel-
gije. Njihova stran je prav tako med nominiranci.[61] Stran je vidna na sliki
68. Na vrhu strani smo predstavljeni s podatki, obi¢ajnimi za glavo strani.
Potem sledijo predstavitve projektov v obliki slike, ki je povezava do projekta
na Behance, in imena narocnika. Vmes je seznam storitev iz posameznega
podrocja strategij, identitet, digitalnega in marketinga. Na koncu so pove-
zave do socialnih medijev. Zanimiva je njihova prilagoditev kurzorja, namrec
povrsina kroga ob pomiku nad elementi na strani naredi negativ barv, krog
ki je znotraj kroga prav tako naredi negativ barv pod njim. Primer je viden
na sliki 69.



50 LOVRO VRAZIC

w

INNOVATIF

Ideas for the
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JOBS /WE'RE HIRING GET INTOUCH

Slika 63: Spletna stran agencije Innovatif pri zaslonih ozjih od 1200px.
Vir [62].

w

INNOVATIF

Ideas for the
changing world.

JOBS / WE'RE HIRING

Slika 64: Spletna stran agencije Innovatif pri zaslonih ozjih od 768px.
Vir [62].
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w
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Slika 65: Spletna stran agencije Innovatif pri zaslonih ozjih od 480px.
Vir [62].



52 LOVRO VRAZIC

2% T
=] &
~ v
@ - °
(O]
: : We design
\ Q °
“o0pe and build
[
beautiful
digital
igita
Owl Studios. One remote studio. Two pr()ducts
internationally recognized designers and
developers. We have a combined 20+ years that make a
of experience designing and building °
award-winning wehsites nrodiicts hrands ‘l]ﬁ?ﬂ]"ﬂ“ﬂ‘l

Slika 66: Spletna stran agencije Owl Studios. Vir [63].

Slika 67: Animiran zas¢itni znak agencije Owl Studios. Vir [63].
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Contact

Aloha pro-surfer. We create brands
from their essence and connect them

with their true fans. o

We're all about design and strategy @

Slika 68: Spletna stran agencije Ollie. Vir [64].

Slika 69: Kurzor na strani agencije Ollie. Vir [64].

Enostranske spletne strani so postale trend v zadnjih casih predvsem
na spletnih straneh, s katerimi se predstavijo oblikovalske druzbe in posame-
zniki, ker je ta nacin zelo primeren za portfolio. Ta nacin zasnove je primeren
tudi za aplikacije in predstavitvene spletne strani izdelkov. Uporabno je za
vse, kar nima veliko vsebine. Predstavitev celotne vsebine na eni strani je
dobra, ker obiskovalcu ni potrebno skakati med stranmi ter lahko ga vodimo
skozi vsebino zvezno brez nalaganja drugih strani. Tak nacin predstavitve je
tudi dober za prenos podatkov, namre¢ podatki se prenesejo in nalozijo le

enkrat.
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2.2.4 Zakljucek analize predstavitvene spletne strani

Skozi analizo konkurence smo ugotovili, da se znajo digitalne agencije v Slo-
veniji dobro predstaviti, saj imajo svoje predstavitvene spletne strani zasno-
vane sodobno in primerno svojim dejavnostim. Ce primerjamo spletne strani
digitalnih agencij s celega sveta s stranmi agencije April 8, vidimo, da so
njene storitve kakovostne. Ze na vstopni strani nas pricakata dobra primera
animacije in postavitve elementov na stran. Interaktivnost vstopne strani
na ucinkovit nacin pokaze, kako se po strani pomaknemo naprej in kako se
uporablja njihov nekoliko drugacen nacin navigacije po strani. Na zanimiv
nacin se uporabniku sporoca, naj se s stranjo malo poigra, in na tak nacin
ostane uporabnik dlje na spletni strani. Podstrani so v zasnovi glave, vsebine
in noge preproste in funkcionalne. Na vseh podstraneh se vsebina prilagaja
zaslonu naprave.

Primer spletne strani Innovatif ni med boljsimi. Uporabniku se sicer
pokaze njihova barvna shema in zas¢itni znak, vendar to ni dovolj. Na spletno
stran je dobro vkljuciti vsaj nekaj, kar lahko potencialno vzbudi uporabniku
Se ve¢ zanimanja. Glede na to, da so digitalna agencija, so se izrazili nekoliko
pomanjkljivo. Predstavljene bi lahko bile reference. Ali pa zgodba, ce jo
sploh imajo, glede na to, da metulja ne moremo direktno in na ociten nacin

povezati s storitvami digitalnih agencij.

2.2.5 Druge tehnologije in pristopi

Kljub temu, da so na strani April 8 uporabljene mnoge sodobne tehnologije,
in na strani Innovatif obicajne, obstaja Se nekaj pristopov in tehnologij, ki jih
nismo videli v analizi. Ena takih stvari je paralaksno pomikanje po strani.
To je pristop pri zasnovanju strani na tak nacin, da se graficni elementi v
ospredju v vidnem polju pomikajo hitreje kot stvari v ozadju, medtem ko
se po strani pomikamo. Na tak nac¢in dobi uporabnik obc¢utek globine.[65]
Tak nacin pomikanja vsebine po zaslonu pa je bil predstavljen ze leta 1982

v video igri Moon Patrol.[66]
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Zelo dober primer spletne strani, ki se posluzuje paralaksnega pomikanja
po strani, je agencija Paperock Creative iz Zdruzenega Kraljestva. Njihova
stran je prav tako med nominiranci za stran leta.[67] Primer na sliki 70
prikazuje podstran explore. Ko se pomaknemo po strani navzdol, izgleda,
kot da raketa na sliki vzleti, gore in oblaki pa se premikajo tako, da dobimo
obcutek globine. Med pomikanjem sledijo citati razlicnih znanih ljudi in slike
narejene na podoben nacin kot raketa, ki vzleti.

Drug dober primer paralaksnega pomikanja je spletna stran agencija Ni-
ika iz Avstralije.[68] Ze na vstopni strani na sliki 71 s premikanjem kurzorja
povzrocamo, da se elementi premikajo paralaksno glede na pozicijo kurzorja.

Ko se pomaknemo po strani navzdol, se paralaksno premika vecina vsebine.

paperock T
creative.

’a ”Q >

explore. projects. journal. contact. © 0 @ V¥ in

o

If you're offered aseatona &
rocket ship, don't ask what
seat! Justgeton.

* — Sheryl Sandberg

Slika 70: Vstopna stran na strani agencije Paperock Creative. Vir [69].
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Slika 71: Vstopna stran na strani agencije Niika. Vir [70].

Se ena tehnologija, ki ni bila omenjena v analizi konkurence, je WebGL.
To je JavaScript aplikacijski vmesnik za izrisovanje dvodimenzionalnih in
tridimenzionalnih graficnih podob v spletnih brskalnikih, ki to podpirajo,
brez uporabe vti¢nikov. Izrisovanju je namenjen HTML5 element jcanvas;,.
Delovanje pa ni odvisno le od programske opreme, ampak tudi od strojne.|[71]

Eden dobrih primerov posluzevanja te tehnologije je na spletni strani
agencije Noformat iz Zdruzenih drzav.[72] Na vstopni strani, vidni na sliki
72, je v treh dimenzijah izrisano oko. Ta sledi poziciji kurzorja ob pomikanju
po zaslonu tako, da izgleda kot da ga stalno gleda.

Se eno zanimivo uporabo te tehnologije lahko vidimo na sliki 73. Gre za
spletno stran agencije Reflektor Digital iz Kanade.|[73] Na vstopni strani v
zgornjem delu lahko vidimo efekt povrsine tekocine, v kateri so vidni odsevi
elementov pod njo. S pomikanjem kurzorja po povrsini se prikaze efekt valov,
kot ko z ne¢im vznemirimo povrsino tekocine.

Za konec Se zelo dober primer uporabe vec¢dimenzionalne tehnologije na
strani agencije Gothamsiti iz Italije.[74] Primer je na sliki 74. Med pomi-

kanjem po strani se premika tudi ozadje. Na koncu strani je zelo zanimiva
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scena s tunelom, v katerem v daljini visi njihov zas¢itni znak v obliki svetilke.
Svetloba, ki se odbija od sten tunela, zgleda realisti¢no, ker se svetilka ziba
in z njo tudi svetloba. Posluzili so se zanimivega pristopa pri zasnovi navi-
gacijskih elementov, namre¢ vidimo, da so posamezno povezavo do vsebine

strani postavili vsako v svoj kot zaslona.

Slika 72: Vstopna stran na strani agencije Noformat. Vir [75].
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Slika 73: Vstopna stran na strani agencije Reflektor Digital. Vir [76].

GOTHAMSITI

)
e}
z
5
>
o
M

Slika 74: 3D animacija na strani agencije Gothamsiti. Vir [77].



Poglavje 3

Razvoj

3.1 Orodja

Za razvoj digitalne podobe je uporabljen Adobe CC[78], npr. orodja kot so
Adobe Photoshop, Adobe Illustator in Adobe Premiere. Ta orodja so name-
njena izdelavi razlicnih grafiénih izdelkov. In ker digitalna podoba sestoji v
glavnem iz graficnih elementov, so ta orodja primerna. Adobe Photoshop se
v glavnem uporablja za bitno grafiko, lllustrator pa za vektorsko. Vecina ra-
zvoja bo potekala v Illustratorju. Premiere bo uporabljen za obdelavo video

vsebine.

3.2 Ideja

Zamislil si bom organizacijo, ki bo imela definirano zgodbo, trg, ciljno publiko
in dejavnost. Za vsak element digitalne podobe te organizacije bom pojasnil,
zakaj in kako sem ga razvil.

Kot organizacijo sem izbral digitalno agencijo, ki se ukvarja z razvojem
spletnih resitev in s komunikacijo. Ime organizacije je Milli. Beseda je iz-
peljana iz angleske besede "millenials”, kar pomeni po slovensko milenijci,
ali tudi generacija Y. To so ljudje, rojeni med zgodnjimi osemdesetimi in

kmalu po letu dva tiso¢. Znacilnost oseb te generacije je, da so odrascali

29
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z racunalniki, mobilnimi telefoni, video igrami, kasnejSe generacije pa Se s
tablicami, pametnimi telefoni in z aplikacijami. V to generacijo spadam tudi
sam, ki sem v ideji ustanovitelj agencije. Ideja je tudi, da so povecini v

agenciji zaposleni ljudje iz te generacije.

3.3 Zasc¢itni znak

Orodje, ki sem ga uporabil, je Adobe Illustrator. Razvoj zas¢itnega znaka je
potekal v fazah. V prvi fazi se najprej izbere ime organizacije, ki jo bo zasc¢itni
znak predstavljal. Cilj je, da se v zaSCitnem znaku predstavi dejavnosti in
ime agencije. Za to, kako se bo predstavilo izbrane lastnosti, se nato v
naslednji fazi dolo¢i komponente zascitnega znaka. To so v naSem primeru
tri komponente. Ime in dva oddelka agencije, ki vrsita vsak svojo dejavnost.

Sledi faza, v kateri se dolo¢ene komponente, vidne na sliki 75, razvije in
nato v sledeci fazi zdruzi v celoto, vidno na sliki 76. Crka M, ki v zas¢itnem
znaku predstavlja ime agencije. Podpicje, ki predstavlja del agencije, ki je
zadolzen za razvoj resitev. Cetrtine kroznic, ki se razsirjajo v zgornji desni

del, ponazarjajo del agencije, ki se ukvarja s komunikacijo.

A

+

Slika 75: Komponente zascitnega znaka za agencijo Milli.

Zascitni znak mora biti vedno uporabljen tako, da je od robov in drugih
graficnih elementov odmaknjen vsaj za svojo visino. Na sliki 76 so vidni
primeri prikaza zas¢itnega znaka na tak nacin. V prvi vrsti sta prikazani ¢rno

beli verziji. V drugi vrsti pa je znak uporabljen v barvnih kombinacijah.
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Slika 76: Zascitni znak agencije Milli prikazan na razli¢ne nacine.

Zascitni znak je razvit tako, da je poravnan na mrezo iz kvadratov na
sliki 77. Prav tako so vsi neravni deli postavljeni na kroznice, ki so prav tako
poravnane na mrezo. Na sliki so tudi nacrtane vzporednice, ki narekujejo

poravnanost in velikosti razlicnih elementov.
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Slika 77: Zascitni znak agencije Milli poravnan na mrezo.

3.4 Pisava

Izbral sem pisavo Barlow[79]. Pisava je uporabljena za prikaz besedil in
naslovov v digitalni obliki za del agencije, ki se ukvarja s komunikacijo. Pisavo
je razvil Jeremy Tribby[80], ki je umetnik in inZenir iz Kalifornije. V zadnjih
letih je uspel kot razvijalec in oblikovalec pisav. Tekom zivljenja je sodeloval
tudi ze z Googlom, nekaj let pa je bil zaposlen kot razvijalec ospredja spletnih
strani in aplikacij v Electronic Frontier Foundation[81]. Eden izmed ¢lanov
ustanoviteljev te fundacije je bil John Perry Barlow, po njem pisava nosi ime.

Pisavo sem izbral, ker je bila razvita v sodobnem casu in ker jo je razvil
priznan izdelovalec pisav. Avtor pisave je zapisal, da je pisava primerna tudi
za uporabo v digitalni obliki. Uporabljena bo celotna druzina Barlow, na

sliki 78 je primer vseh stilov.



DIPLOMSKA NALOGA 63

Crn Sef Gambijk hupa vzdolZ cest.
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Crn $ef Gambijk hupa vzdolz cest.
Crn $ef Gambijk hupa vzdolZ cest.
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Crn Sef Gambijk hupa vzdolZ cest.
Crn Sef Gambijk hupa vzdolz cest.

Slika 78: Pisava Barlow. Vir pisave [79].

Druga pisava, slika 79, ki je uporabljena za predstavitev razvojnega dela
organizacije, je Roboto Mono[82]. Razvil jo je Christian Robertson. Trenu-
tno je zaposlen pri Googleu, kjer sodeluje pri razvoju Android platforme.|[83]

Pisava spominja na pisave urejevalnikov kode. Ponavadi so to mono pi-
save, kar pomeni, da imajo vsi znaki pisave enako Sirino. Pisava je bila
izbrana z mislijo na to, da se bo pisava v vecini primerov prikazovala na za-
slonih. Uporabljeni bodo vsi stili iz druzine Roboto Mono, na sliki je primer

pisave v vseh stilih.
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Crn Sef Gambijk hrupa vzdolz cest.
Crn Sef Gambijk hupa vzdolz cest.
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Crn Sef Gambijk hupa vzdolZ cest.

Slika 79: Pisava Roboto Mono Regular. Vir [84].

3.5 Barvna shema

Barvna shema sestoji iz tipicne barve, ¢rne, bele in nekaj odtenkov sive.
Barvi, s katero zelimo identificirati naSo organizacijo, je ime Milenijsko roza
ali po anglesko Millenial Pink. Barva nakazuje na ze v zasCitnem znaku

izrazeno starostno skupino Milenijcev.

R 51 R 204 R 255 R 239
G 51 G 204 G 255 G 140
B 51 B 204 B 255 B 141

RO
GO

=0

Crna Temno siva Svetlo siva Bela Milenjsko
roza

Slika 80: Barvna shema agencije Milli.



Poglavje 4
Predstavitev

Predstavitev digitalne podobe je izvedena v obliki predstavitvene spletne
strani in spletne aplikacije za predogled oglasevalskih kampanj v spletnih
medijih. Aplikacija sluzi kot primer izvedene digitalne podobe za orodja,
ki jih je agencija razvila sama in jih nudi kot del svojih storitev. Poleg
tega je digitalna podoba predstavljena Se kot uporaba elementov podobe v
oglasevanju v obliki oglasnih pasic in kot priprava materialov za uporabo v

socialnih omrezjih.

4.1 Gostovanje

Za namen gostovanja je uporabljen virtualni privatni streznik ali VPS (Vir-
tual private server) zakupljen pri ponudniku DigitalOcean dostopen preko
naslova milli.vrazic.si. Na streznik sem namestil nabor LAMP programske
opreme, ki omogoca, da se streznik uporabi kot spletni streznik za gostovanje
dinamicnih spletnih strani. L. v imenu predstavlja Linux, ki sluzi kot opera-
cijski sistem, A predstavlja Apache, ki je uporabljen za spletni streznik, M
predstavlja MySQL, ki je uporabljen za podatkovno bazo in P, ki predstavlja
PHP skriptni jezik, lahko tudi Python ali Perl.

Na streznik se povezujem preko SSH protokola s svojim privatnim kljucem.

Za manipulacijo z datotekami uporabljam WinSCP, za izvajanje ukazov je

65
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uporabljen Ubuntu 18.04, ki ga je po novem mozno poganjati na Windows

10, in WorkBench za urejanje in manipulacijo s podatkovnimi bazami.

4.2 Predstavitvena spletna stran

Predstavitvena spletna stran je objavljena na milli.vrazic.si na prej postavlje-
nem strezniku. Za razvoj sem uporabil jQuery|[85] knjiznico, parallax.js[86],
vivus.js[87] ter fullpage.js[88] knjiznico. Stran je zasnovana tako, da vsaka
podstran zavzame celoten zaslon. Pomikanje po strani je animirano tako, da
se ob uporabi navigacijskih elementov strani menjujejo. Stran se prilagaja
razlicnim velikostim zaslonov.

Ob obisku se na zaslonu izriSe zasc¢itni znak. Faze animacije so prikazane

na sliki 81.

_ . - )
?%@%@%@%V?%r’

Slika 81: Animacija izrisa zaSCitnega znaka.

Prva stran je vstopna, na sliki 82, na kateri je na sredino strani postavljen
zascitni znak agencije. Takoj ob obisku se izvede animacija izrisa zascitnega
znaka. Z zeljo po tem, da je obiskovalec ¢im dlje na strani, se s pomikom kur-
zorja na zascitni znak prikaze vsebina, ki na kratko opise agencijo. Ob kliku
na posamezen element v znaku smo preusmerjeni na podstran. Knjiznica
parallax.js omogoca, da se ob pomikanju kurzorja po zaslonu ali ob nagiba-
nju mobilne naprave, zas¢itni znak in njegova senca pomikata na nacin, da
izgleda kot, da sta v prostoru. V spodnjem desnem kotu so ikone do profilov
agencije v socialnih omrezjih, v spodnjem levem pa ikona, ki nakazuje, da se
po strani lahko pomaknemo navzdol. Ce kliknemo ali s kurzorjem preletimo

ikono za avtorske pravice, se prikaze vsebina. Animacija je prikazana na
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sliki 83. Vstopna stran s kratkimi opisi, ki se prikazejo ob obisku elementa
zasCitnega znaka, prikazana na sliki 84, ter prilagoditve na zaslone na slikah
85 in 86. Na zaslonih manjsih od 768 px, ni animacije Suma, da manjse na-

prave niso procesorsko obremenjene.

Slika 82: Vstopna stran agencije Milli.

Slika 83: Animacija prikaza vsebine o avtorskih pravicah.
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Slika 84: Kratki opisi na vstopni strani agencije Milli.

Komunikacija

n— Nudimo komunikacijske
M | | | | storitve doma in v tujini.

Smo Milli. Agencija iz
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zagnanih milenijcev. o '

Razvoj

Razvijamo celostne spletne
reSitve od nacrtovanja do
vzdrzevanja.

@ ® ©

Slika 85: Kratki opisi na vstopni strani agencije Milli na zaslonih ozjih od
768 px.
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Komunikacija

Slika 86: Povezave na vstopni strani agencije Milli na zaslonih ozjih od
425 px.

Naslednja stran je Komunikacija. Na strani na kratko piSe nekaj o sto-
ritvi, pod tekstom pa je povezava do strani, na kateri so vidne objave iz
Instagrama namisljenih strank agencije, katerim agencija pomaga pri obja-

vah. Stran in njene prilagoditve so prikazane na slikah 86 in 88.
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Slika 87: Podstran Komunikacija.

Slika 88: Podstran Komunikacija na zaslonih ozjih od
425 px.



DIPLOMSKA NALOGA 71

Sledi stran Razvoj, na kateri je nekaj na kratko o storitvah razvoja. Pod
okvirjem, v katerem je tekst, je sestavljena mreza kvadratov, v katerih se
ob preletu kurzorja ali pa ob kliku prikaze slika programske kode. Pod vse-
bino teksta sta dve povezavi. Vodita do predogleda oglasnih pasic agencije
oziroma do produkta, ki sem ga poimenoval AdPreview. Stran z efektom je
prikazana na slikah 89 in 90.

Slika 89: Podstran Razvoj.
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Slika 90: Podstran Razvoj na zaslonih ozjih od
425 px.
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Zadnja je stran s podatki druzbe. Na dno je poravnan vdelan zemljevid z
naslovom agencije. Tekstovna vsebina je postavljena v dva stolpca. V levem
so podatki druzbe, kot so naslov in kontaktni podatki. V desnem pa prosta
delovna mesta. Nad desnim stolpcem je na sliki 91 viden animiran zascitni
znak. V njem je slika galaksije oziroma vesolja, ki se vrti. Preostala stran je
prikazana na slikah 92, 93 in 94.

Slika 91: Animiran zascéitni znak.

Milli d.o.o., a za komunikacije in razvoj Prosta delovnha mesta:
Novo Pt Front-end razvijalec

1000 Ljublj Back-end razvijalec

Slovenija Svetovalec za spletni marketing

info
+386/(0) 41

SI12345678

Map data ©2019 Google Imagery 82019, CNES / Airbus, DigitalGlobe | Terms of Use | Report a map efror

Slika 92: Podstran Razvoj.
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Milli d.o.0., druZba za komunikacije in razvoj
Novo Polje XII 8C

1000 Ljubljana
Slovenija

info@milli.si
+386(0) 41560 927

View larger map /

5p1S00,BHSA
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Prosta delovna mesta:
Front-end razvijalec
Back-end razvijalec

Svetovalec za spletni marketing

ap data ©2019 Google Imagery ©2019, CNES / Airbus, DigitalGlobe | Terms of Use

Slika 93: Podstran Razvoj na zaslonih ozjih od 768 px.

E

Milli d.o.o., druzba za

e Prosta delovna

komu.nlkacue in mesta:

e Front-end razvijalec

Novo Polje XII 8C er:( - ._J :

1000 Ljubljana ack-end razvijalec _
. Svetovalec za spletni

Slovenija

info@milli.si
+386(0) 41560 927
S112345678

-

View larger map

s
5
B

.21590,ex5A010°

marketing

Map Data | Terms of Use

Slika 94: Podstran Razvoj na zaslonih ozjih od

425 px.



DIPLOMSKA NALOGA 75

4.3 Predogled oglasevanja

Razliéni popularni mediji, kot na primer RTV Slovenija, 24ur, Zurnal24
in Se drugi, omogocajo oglasevanje preko oglasnih pasic razlicnih dimenzij.
Standardne dimenzije so 300x250 px, 320x480 px, 728x90 px, 320x50 px in
160x600 px.

Za primere uporabe digitalne podobe v oglasevalne namene v spletu sem
razvil razlicne animirane oglasne pasice in jih objavil na svojem strezniku na
milli.vrazic.si/milli_banners_preview. Na strani sem tudi razvil vmesnik za
pregled spletnih pasic. S pomocjo gumbov za nadzor lahko animacije vseh
pasic zaustavimo, predvajamo naprej in osvezimo. Iste moznosti so na voljo
tudi za posamezno pasico, tako da se pomaknemo na pasico in prikazejo se

gumbi, vidni na sliki 95, za nadzor izbrane pasice.

I <

Slika 95: Gumbi za nadzor predvajanja na primeru oglasne pasice velikosti
320x50 px.

Gumbom za nadzor sem z Javascript in knjiznico jQuery dodal funkcio-
nalnosti. Pavziranje in nadaljevane predvajanja je narejeno tako, da sem na-
redil funkcije, vidne v kodi 1, ki kot argument sprejmejo iframe, to je HTML
element, ki deluje kot okno z vsebino. Funkcija se sprehodi ¢ez vse elemente
prejetega okna in jim nastavi stilno vrednost “webkitAnimationPlayState”
in “animationPlayState” na “paused”, Ce zZelimo vse animacije zaustaviti,
ali “running”, ¢e zelimo, da se animacije nadaljujejo. Da se iframe element
osvezi, sem naredil funkcijo, ki prav tako sprejme okno z vsebino in mu osvezi
povezavo, ki vodi do vira vsebine. Na ta nacin se v oknu vsebina nalozi na

novo in animacija se zacne predvajati od zacetka.
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1 |function pauseBanner(banner) {

2 var nodes = banner.contentWindow .document .
querySelectorAll (') ;

3 for (var i = 0; i < nodes.length; i++) {

4 style = nodes[i].style;

) style.webkitAnimationPlayState = ’paused ’;

6 style.animationPlayState = ’paused ’;

T}

81}

9

10 | function playBanner(banner) {

11 var nodes = banner.contentWindow .document .
querySelectorAll (") ;

12 for (var i = 0; i < nodes.length; i++) {

13 style = nodes|[i].style;

14 style.webkitAnimationPlayState = ’'running ’;

15 style.animationPlayState = ’running ’;

16 }

17 |}

18

19 |function refreshBanner (banner) {

20 banner.contentWindow . location . reload (true);

21 |}

Koda 1: Funkcije za pavziranje, nadaljevanje in ponovno predvajanje

animacije v pasici.

Da pa se lahko $e bolje predvidi delovanje in izgled pasic v oglasevalnih
medijih sem s pomocjo brskalnika Chrome[89] in programa za prenos spletnih

WinHTTrack[90] prenesel nekaj naslovnih spletnih strani medijev, ki nudijo
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oglasevanje in prevzeme spletnih strani, ter razvil vmesnik, v katerem lahko
izberes spletni medij in si ogledas pasice in prevzem strani v zivo. Strani je
bilo potrebno prenesti lokalno in jih shraniti na streznik, ker manipulacija
vsebine okna ni mogoca, ¢e je vir vsebine okna iz druge domene. V angles¢ini
se temu pravilu rece Same-origin policy.[91]

Oglasevanje omogocajo tudi socialna omrezja, kot na primer Facebook.
Dimenzije, ki jih sprejmejo, so 1200x628 px. To pa pri njih ni edina omejitev,
namre¢ na oglasih tekst ne sme prekrivati vec¢ kot 20 % povrsine oglasa, sicer
se lahko oglas slabse dostavlja ciljni publiki.[92]

Primeri so razviti v programu Google Web Designer. Namenjen je razvoju
animiranih spletnih pasic v HTML, CSS in JS tehnologijah. Omogoca tudi
vpogled in ureditev kode animacije bannerja. Na ta nacin sem v kodi dodal
in oblikoval v zadnjem delu animacije od 12 sekunde dalje animacijo tipkanja

stavka “Veé na milli.vrazic.si”.

4.4 Socialna omrezja

Agencija Milli je v socialnih omrezjih predstavljena na Facebooku in Linke-
dinu. Do obeh je mogo¢ dostop na predstavitveni spletni strani preko povezav
na vstopni strani. Za profilno sliko je uporabljen zascitni znak, v katerem je
slika vesolja. Slika v glavi profilov je narejena v barvah agencije. Na sliki
je na levi strani z njihovo pisavo napisano “Za digitalno?”. Na desni sta
iz zaScitnega znaka vzeta elementa, ki predstavljata razvoj in komunikacijo,
zdruzena v en znak. Slika je zasnovana na nacin, da so vsi elementi vidni na

namiznih in mobilnih napravah. Primeri profilov so vidni na slikah 97 in 98.
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Zakljucek

Skozi analizo primerov smo najprej ugotovili, kako pomembni so pravi ozi-
roma dobri pristopi pri razvoju celostne graficne podobe, in kako pomembna
je kasneje dobra predstavitev te na spletu. Cilj je bil, da diplomska naloga
sluzi kot vodi¢ posamezniku ali organizaciji, ko se odlo¢i razviti svojo di-
gitalno podobo in jo predstaviti. Razdelali smo elemente celostne graficne
podobe in posameznega razvili na nacin, da je ta dobro predstavljiv v digi-
talni obliki. Pojavnosti, v katerih smo uporabili razvite graficne elemente,
smo uporabili v predstavitveni spletni strani, socialnih omrezjih in primerih
oglasevanja v nekaj slovenskih medijih. Kot storitev agencije Milli sem Se raz-
vil spletno aplikacijo AdPreview, ki sluzi kot orodje za predogled oglasevanja

v medijih.
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